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	→内容简介

	2009年以来，中国车市在政府持续有效的汽车救市政策的刺激下，持续升温，月度销售纪录也因此被屡屡刷新。9月份是传统销售旺季，市场的表现并没有出乎意料。2009年9月的产销分别完成136.21万辆和133.18万辆，再创历史新高，其中乘用车产销首次超过100万辆，分别达到102.61万辆和101.51万辆。1-9月，中国乘用车销量突破500万辆大关，超过了2008年的全年销量。在10月中旬汽车产销有望双超千万辆，全年将有可能超过1200万辆。9月乘用车市的销量创造新纪录，各大主流汽车企业功不可没，除了个别汽车企业外，多数汽车企业月度销量均为历史新高。上海通用达7.1567万辆，同比增长99.5%，为上海通用成立11年来的最好成绩。微车销量冠军上汽通用五菱，9月同比增长93.6%，前9个月已累计销售超过80万辆。9月6万余辆，北京现代的销售成绩同样是该厂有史以来的最好成绩。东风日产虽然没有创造新的月度销售纪录，但也是史上第二好成绩。至于上海大众、一汽-大众、广汽本田、一汽丰田等，几乎所有主流汽车企业，均在9月创造了新纪录。

2009年三季度1.8升以上的狭义乘用车市场反弹，其市场占有率从二季度的37%，增到三季度的38.3%。奔驰、宝马和奥迪9月份在我国的汽车同比销量分别增56%、35%和37%，中国需求提振了全球豪华车销量。如果没有有力的举措，即使保留1.6升及以下乘用车购置税减半政策，1.8升以上狭义乘用车的市场占有率很快就会回升到2008年的40%以上，这与国家的大政方针背道而驰。越穷的发展中国家，乘用车的平均档次越高，这是发展中国家的共同特征，因为汽车是显示车主的权力、地位、财富，没有政策强力引导，无法改变这个局面。日本自五十年代以来一直对0.66升以下的汽车税收特别优惠，才使小排量乘用车的市场占有率始终较高。中国人口众多，已是能源消耗最大的国家，今后随着经济的快速增长，能源消耗还将较快增加，因此节能减排是我国永恒的课题，这就要求我国在刺激汽车市场的临时政策退出前，替代政策应尽快制定和尽早实施，否则不仅完不成汽车振兴规划，还会造成很多国际矛盾和麻烦。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国乘用车联合会、中国汽车流通协会、中国汽车用品联合会、中国钢铁工业协会、中国特钢企业协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及乘用车科研单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对乘用车相关企业的实地调查，对我国乘用车行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了乘用车行业的前景与风险。报告揭示了乘用车市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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