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	→内容简介

	一场全球性的金融危机，波及的是各行各业，2008年针织内衣裤市场零售量同比增长为8.60％。尽管总体还保持了正增长，但增长幅度与往年相比却是较大幅度下滑。中国女性内衣市场被业内公认为是增长潜力最大的市场之一。如果以中国女性年平均购买3件内衣计算，中国内衣的年消费在数量上足以诱惑全球每一家内衣制造商，再加上随着中国女性对内衣需求的不断升级和多样性，可以预见，在不久的未来中国内衣市场至少每年会保持20％的年度增长率。未来10年其年增长率将保持20％的速度，销售总值将达8000亿元。然而，中国内衣市场也是被公认为品牌最多、竞争最混乱的市场。首先这是个零散型市场，至今没有一个有绝对压倒性优势的领导型品牌；其次，中国生产内衣的大小企业就有3000多家，竞争本来就参差不齐，再加上出口受金融危机影响，原本做加工外销的转做内销，市场上更是出现价格混战的情形。

在这场金融危机中，针织内衣行业销售并没有遭受到实质性的冲击，影响更多的集中在企业、经销商以及消费者的心理上。对自身资源、基础相对稳固的针织内衣企来说，其实没有必要放大恐慌，而是应该以更加坚定的信心去抢占市场。2008年全国重点大型零售企业服装销售受金融危机等因素影响较大，各类服装零售量同比增长10.28%，相比2007年下滑了1.78个百分点。而女装和针织内衣裤零售量却加速增长，增速相比2007年分别上涨了1.04和1.73个百分点；其他各类服装零售量同比增速相比2007年均出现明显下降。如今，内衣已经成为生活消费的必需品，金融危机对针织内衣行业的实质影响远远小于预期，只是在很小的程度上阻碍了内衣行业增长比率，行业正处在稳步增长的调整期。

在经历过广告战、明星战、概念战、价格战洗礼后的中国内衣市场将逐步在无序中开始走向规范，开始理性回归，将在大众化、品牌化、细分化、系统化中迎来新的变革与挑战。一个行业的发展都会经历导入期、成长期和成熟期等阶段。拐点意味着新的洗牌，对内衣行业来说会有许多企业退出市场中心舞台；拐点同时伴随着新机遇，也会有内衣企业把拐点作为新的起点，迅速腾飞。随着整个中国内衣产业的变革与升级，品牌力匮乏、低附加值的内衣企业生存将会越来越艰难。在这样的趋势之下来看内衣行业的拐点，就会心生震撼：拐点必定是有的，只是看对谁而言。不管是拐点，还是起点，热闹喧嚣十多年的中国内衣产业已经到了一个理性回归与变革的临界点。在行业理性回归与变革的拐点期，希望更多的内衣品牌通过切实的品牌打造及系统的营销经营方式，走向内衣市场这个大舞台的中心，变拐点为起点，迅速获得品牌的腾飞。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国服装协会、中国服装设计师协会、中国纺织工业协会、全国商业信息中心、中国纺织服装信息中心、全球纺织、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及内衣研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对内衣相关企业的实地调查，对我国内衣行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了内衣行业的前景与风险。报告揭示了内衣市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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