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	→内容简介

	2009年，家用投影机市场已经成为整个投影机产业最活跃的部分。以万元级1080p家用产品的大量问世为代表的一系列新产品的入市，给整个家用市场打来了前所未有的活力和不断搅动市场格局的变数。2008年，我国电影票房收入首次进入全球前十名，达到43.41亿元，较2007年增长30.48%。中国电影票房从2003年的约9亿元增长到2008年逾43亿元的规模，年复合增长率接近40%。2008年，我国已形成了年产406部故事影片的产业规模，仅次于印度和美国位列全球第三位。从2003年至今，国产影片（含中外合拍影片）产量的年复合增长率约为20%。在电影票房收入增长的刺激下，我国影院和银幕数量也随之增长，两者的年复合增长率分别达到7.71%和14.35%。2008年，全国院线公司范围内新增影院118家，新增银幕500多块，总数达到4000多块。2009年全国的电影票房预计可达到53亿-58亿的区间，比2008年的43.4亿增长28.5%，连续四年以25%以上的速率递增，预计到2010年，全国票房可达70亿，有望进入世界前十，预计到2014年，国内票房将突破200亿元。到2010年中国将拥有近2000个影院和约6000块银幕，成为仅次于美国，位列全球第二的电影放映大国。

国内电影市场的发展呈现出快速发展与结构失衡两个方面的特征。其中结构失衡状况的改善必须依赖于整个市场的快速发展。无论是价格的进一步降低、人均硬件设施的丰富还是国产片整体的品质的提升军有赖于整体市场的发展来解决。而快速增长的电影市场，必将成为推动家庭影院市场发展，促进家用投影产品推广的重要因素。占国内电影消费数量八成的网络电影市场正在向高品质化过度。2008年，国内网络BT下载高清片源比例仅为不足三成，2009年这一数字已经达到六成左右。网络电影下载正在进入一个以GB数据量为特征的高清时代。这一转化说明国内电影消费群体对消费质量的需求正在日益增加。高消费者质量的电影市场恰恰就是电影院线为代表的专业市场，和家庭影院为代表的发烧型和私密性市场的增长空间。网络电影高清化的特征代表着以“情节消费”为核心的传统电影欣赏观开始向以“体验消费”为主导的全球通行电影消费者观的转移。家庭影院市场渴望成为最廉价的体验性电影消费手段。其一是网路上大量的片源提供的消费体验是电影院线无法实现的。在这方面电影院线的主要优势体现在首轮播放上。其二，不断下降的设备成本，尤其是投影机产品的成本下降将会使更多的消费者有能力拥有一个私家剧场。第三，逐渐成熟的电影消费观和逐渐提高的消费口味将成为消费者愿意以更高成本投入到电影消费中来的主要动力。其四，电影消费将随着电影院线市场的发展成为一种时尚的潮流，电影文化的流行将促成消费者对私家影院需求的快速增长。2008年国内家用投影机市场销量不足三万台。这是一个非常低的基数。未来几年内国内家用投影机市场将出现三成以上的复合增长率，三到五年内市场将突破年十万台的销量规模。国内家用投影市场正在迎来一股前所未有的发展高潮期。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家工业和信息化部、国家海关总署、中国家电协会、中国轻工业信息中心、中华商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及家庭影院研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对家庭影院相关企业的实地调查，对我国家庭影院行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了家庭影院行业的前景与风险。报告揭示了家庭影院市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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