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	→内容简介

	在《中共中央国务院关于深化医药卫生体制改革的意见》的第二天，《医药卫生体制改革近期重点实施方案(2009-2011年)》便得以出台。至此，“千呼万唤”的新医改方案终于公之于世，8500亿元人民币的各级政府投入被各大医药生产企业都看成一大块“美味的蛋糕”。新医改将会对抗生素类生产企业产生积极影响，抗生素生产企业将受惠于新医改。“保障人民健康，搞好医疗服务，规范用药市场”等政策和措施，都将对企业产生正面的刺激作用。除了政府将加大对医药市场投入外，基本医疗保障制度的推进、基本药物制度的建立，以及新农村合作医疗的建设和推进都会涉及到抗生素的生产和运用。《方案》中提及，要提高基本医疗保障水平，逐步提高城镇居民医保和新农合筹资标准和保障水平。2010年，各级财政对城镇居民医保和新农合的补助标准提高到每人每年120元，并适当提高个人缴费标准，具体缴费标准由省级人民政府制定。城镇职工医保、城镇居民医保和新农合对政策范围内的住院费用报销比例逐步提高。逐步扩大和提高门诊费用报销范围和比例。保障水平的提高，意味着人们在选择药品时更有可承受性，一些本来个人难以承受的药物可以通过医保和新农合进行报销，对于生产基本药物的企业来说市场将更加广阔。但是，对于抗生素市场来说，新医改也绝非仅仅是机遇，在规范用药、安全用药方面，中国的抗生素生产企业也将面临更大的挑战。就目前而言，中国的滥用抗生素现象依然十分普遍，在某种程度上，抗生素的滥用在给人们健康带来负面影响时，也在一定程度上拉动了抗生素药的市场，新医改给企业在药品安全性方面提出了更高的要求。

目前医院的抗感染药物占医院整体药品购入比例已有所下降，未来预计将控制在25%左右。针对这一形势，抗生素企业要做好现有产品的市场营销，还要及时调整产品结构，转产副作用小的品种和剂型。当前，抗生素生产企业上游向下游延伸、下游向上游溯源、中游向两端扩展，已经成为解决中间体、原料药供应紧张以及价格波动过大、提高产业链综合竞争优势的共识。由此，国内一些主要的抗生素原料生产企业都纷纷对各自产业链进行了延伸。2010年后由于抗生素市场趋于更为饱和，制药公司将为生存而斗争，它们了解即使在领先的类别常规抗生素已越来越难于创造足够的营业额，从而难于吸引投资。到2010年氟喹诺酮类抗生素的增长将超过销路最好的头孢菌素类，并将超越后者成为市场的主宰。据估计,在此期间将进入市场的21个新抗生素中有1/3来自氟喹诺酮类。到2010年细菌感染药市场将不再简单的是抗生素市场。它的先驱者和带头人将更可能是那些拥有能满足特殊医院部门(即急救护理或重症监护室、手术后护理或儿科病房)需求产品的公司。在这方面，制药商要有承担与极专属性产品有关的高风险水平的能力。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家卫生部、国家食品药品监督管理局、SFDA南方医药经济研究所、中国医药商业协会、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及医药科研单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对医药相关企业和终端市场的实地调查，对我国抗生素行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了行业各大类抗生素的销售状况。报告揭示了抗生素市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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