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	→内容简介

	2009年前几个月，我国文化产业平均增幅达17%，图书销售增长20%，电影票房同比增长40%。随着人民生活水平的逐步提高、文化经济政策的不断完善以及文化体制改革的持续深入，我国文化产业进入快速发展的新时期，呈现出朝气蓬勃的新局面。近年来，各地各部门在政策、资金上给予倾斜，为文化产业奠定了坚实的发展基础，创造了良好的外部环境。尽管国际金融危机影响仍未消除，但我国文化产业发展势头依然强劲。2008年，我国数字出版业整体收入达到了530亿元，比2007年增长46.42%；电影票房收入攀升到创纪录的42.15亿元，同比增长8.88亿元，首次进入全球电影市场前10名。文化产业投资热潮持续升温，文化产业在国民经济中所占比重逐年提高，成为经济发展和文化建设的新亮点。2008年北京、上海、广东等省市文化产业占GDP比重均已超过5%，成为当地经济的支柱产业。

金融危机为我国经济发展带来了前所未有的冲击和变数，我国GDP增幅出现回落，部分产业增长速度下滑。但从全局看，我国创意产业却逆势而上，成为带动经济增长的新引擎之一。2008年，我国创意产业保持了稳步增长，涌现出一批增长速度快、自主创新能力强、市场应对有力的创意企业，这些创意产业的骨干企业在2008年主营业务收入增长率平均达到79.23%，平均利润率达到31%，成为抵御国际金融危机冲击的中坚力量。2009年我国文化产业更是出现爆发式增长。为应对金融危机，我国提出了保增长、扩内需、调结构和促就业，创意产业在这四方面皆有重要贡献。目前我国正处于调结构的关键时刻，经济发展既要解决内外部结构失衡问题，又要形成新的增长引擎。创新发展思路、大力发展创意产业可为经济转型升级提供一条有效路径，用新的理念、新的举措、新的机制可确保城市健康持续发展。

2009年，国务院出台了《文化产业振兴规划》，提出了文化产业的战略目标、主要任务和发展方向，明确了文化产业振兴的发展框架，标志着文化产业发展上升到国家战略层面。这是中国文化创意产业史上具有里程碑意义的大事。规划明确提出加快发展文化创意、影视制作、出版发行、广告、演艺娱乐、文化会展、数字内容和动漫等重点文化产业；推动跨地区、跨行业联合或重组，培育骨干文化企业等八条纲领性的方针。下一步文化部还将根据这一方针出台配套和细化的政策。国家财政部将成立专门的基金，用于文化产业的股权投资，支持相关文化企业的发展。随着国民经济的持续增长、经济社会的加快转型以及改革开放的继续深化，我国文化产业将步入加速发展的快车道，发展机遇千载难逢，发展前景十分广阔。未来10年，我国文化产业的发展将会以这个振兴规划为基础进行深层次的改革，并由此进入一个发展的黄金期。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家文化部、国家商务部、国家广播电影电视总局、中国新闻出版总署、中国旅游局、中国广告业协会、中国期刊协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国文化产业的基本概况、发展环境、主要城市发展情况以及国家相关产业政策等进行了分析，并重点分析了文化产业发展趋势和竞争实力等。报告再次对中国的文化创意产业、影视业、音像业、出版业、旅游业、动漫业等细分行业进行了详细分析，最后剖析了中国国内文化产业的竞争格局和重点文化产业企业的运营状况，是文化类相关企业、投资机构、广告公司等准确了解目前中国文化产业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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