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	→内容简介

	小家电市场进入火热态势，在七八年前就已经开始。但其中的细分产品——食品料理机，则在2007年才开始突然爆发，并快速成为小家电最热门产品。如榨汁机、搅拌机等，已被人们广泛接受，逐渐成为现代家庭普及性产品。食品料理机的火爆增长，一是缘于消费者生活水平的日渐提高，二是缘于消费者对生活品质要求的日渐提升，目前消费者对于健康生活更为重视，像鲜榨果汁、蔬菜汁更受欢迎，所以食品料理机也因需而生。就目前市场调查发现，不少对食品料理机有明确需求和深入认知的消费者，都把时尚、健康、安全作为该类产品的选购标准。但目前能同时满足以上需求的产品还仅为少数。2008年奶制品危机的爆发成就了料理机的销售热潮，此次奶制品出现问题让相当一部分消费者对于牛奶的安全问题产生了质疑，在危机出现的前期纷纷抢购豆浆机。从渠道来看，超市系统是料理机的主要销售渠道，其最大特色在于超市的演示流程可以最大限度地聚集人气，说服消费者，最终达到实现交易的目的，即使未能实现，也对品牌的推广具有积极宣传作用。另外，电视购物也逐渐开始登上历史的舞台，很多小家电品牌都已经设立了电视购物直销部，可见对其的重视度，未来必定会成为料理机最为依赖的销售渠道之一。目前行业内虽然已出现不用添加水就能榨出纯果汁的料理机，但技术尚未成熟，也还未普及，不过此类料理机榨出的果汁营养度较高，因此将来一定会成为市场发展的主流。

2009年8月家电下乡销售量378.78万台，金额为75.96亿元，分别环比下滑11.4%、13.9%，是2009年家电下乡首次销售下滑。1-7月家电下乡月度销售金额和数量一直保持逐月攀升态势，每个月销售金额和销售数量的环比增长率保持在20%以上。8月份，家电下乡活动中冰箱、空调销售下滑的同时，彩电、洗衣机、手机等其他产品销量继续增长。值得关注的是，8月热水器、微波炉、电磁炉等小家电环比都出现大幅增长，增幅分别为128%、456%、477%。说明随着家电下乡政策逐步被农民了解，农民对家电下乡产品的购买品种逐步多元化，不仅仅局限于购买彩电、冰箱、洗衣机等传统家电，小家电也逐步进入农民家庭。目前，农村市场对于新型小家电的需求旺盛、增长动力足，但是，统计表明“家电下乡”系统内的小家电却销售不佳。许多农村小家电经销商实力弱，达不到下乡政策的相关要求，只会以低价来吸引农民，所以才会出现“市场总量大但下乡产品销售少”的奇怪现象。

小家电市场上的产品种类多、品牌更多。以家庭普及率较高的电饭煲为例，全国的生产厂家并不多，但市场上的品牌却层出不穷。市场的现状是一方面小家电产业整体进入门槛不高，许多企业就是一个加工组装的手工作坊，缺乏对产品质量的检测和稳定性保障；另一方面许多经销商为了牟取暴利，会寻找一些工厂进行加工贴牌，不要质量只要低价。而“家电下乡”政策不仅对中标小家电整机企业的实力和水平提出了新的要求，更对小家电产业的可持续发展确立了新的发展方向。实际上，现阶段许多小家电企业的销售网络并不健全，网点能辐射全国的企业在这行业的占比不会超过5%，还有一大批企业均处于地区性销售状态，更多的企业则是提供贴牌服务，并没有销售网络。正是由于销售网络的不完善，许多小家电企业的产品往往停留于一二级市场上，借助苏宁等连锁卖场以及一些省级代理商的实力，来开拓销售网络。而在网络并不完善和成熟的三四级市场上，许多小家电产品还无法辐射到。直接导致许多企业的小家电产品无法真正下乡销售。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家经济信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国轻工业协会、中国食品和包装机械工业协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及料理机研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对料理机相关企业的实地调查，对我国料理机行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了料理机行业的前景与风险。报告揭示了料理机市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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