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	→内容简介

	2009年4季度，国内家用空调市场战争依然打得火热，各空调厂商在2010新冷年到来之时，纷纷召集各地经销商，举行经销商大会，表明要打好新冷年战斗的决心。可市场份额只有那么多，再想多分一杯羹对于空调业来说也已经成难事。之前，国内中央空调市场一直被开利、大金、约克等国外空调企业占领着。近几年，格力、美的虽然也开始发力国内中央空调领域，但依然用力有限，多半精力还是在家用空调市场上。这其中一个很重要的原因，就是中央空调技术门槛较高，国内很多空调企业在技术上仍然有需要改进的空间，相对竞争激烈的家用空调市场来说，中央空调的市场有更多可开发的空间，谁有技术，谁就掌握了中央空调市场的话语权。我国集中了全球空调70%以上的产能，出口依然对全行业影响重大。我国空调出口占比超过50%，受到美国经济放缓的影响，2009年中国空调业面临着出口风险。国产中央空调因出口较小，大多数仅限于满足国内市场需求，因此，中央空调受国际出口政策相对较小，而国家扩大内需相应为中央空调企业提供一定保障。

2009年1-8月空调销量总体下降，累计同比下降12.4%，由于国内独特的经济形势，特别是7、8月空调随天气而热销，截至到8月，本年累计销量已经是接近两位数的增长(9.9%)，而出口则同比下降29%。内销分月来看，很明显地表现出逐月回暖态势，这里面既有消费信心的恢复，也有家电相关政策以及房地产回暖等因素的正面影响，6月份爆发式地同比增长47%。7、8月全国范围内都天气偏热，而前期商家库存很低，形成7、8月份厂商出货很猛，销售都创纪录地出现了70%左右的正增长，而且销售数据比2007年同月都要高。1-8月，龙头企业格力美的内销都保持了25%以上的正增长，市场份额增加也很快，分别达到36%、27%，两家合计的市场份额达到63%，完全是寡头垄断的态势。双寡头垄断形成之后，行业竞争更趋理性，价格战会越来越少，上下游的议价能力会更强，能够从容地面对上游原材料大幅波动。在2009冷冻年度，变频空调的产销开始放量，并打破了变频空调的价格瓶颈，变频空调占所有空调零售量的比例一跃达到17.37%，创历史最高水平。2010-2012年，变频空调销量将逐年快速增长，分别为589万台、795万台和1002万台。虽然变频空调恒温、舒适、节能业内皆知，但是由于中国消费者使用空调的习惯，决定了变频空调的节能特性并不是很突出。此外，核心技术的缺失、变频价格相对较高等问题，一直是导致变频空调普及较慢的原因。而这些问题，目前依旧存在。但是，变频是未来空调发展的趋势之一，已基本为行业所接受。这也是不少品牌少量推出变频空调的原因所在。国家信息中心数据显示，在2009冷年，变频空调销售规模超过250万台，销售增速达56.24%，变频空调销量已占空调总销量的17.33%，创历史新高。虽然目前空调市场的老大还是定速空调，但是，变频空调在未来将具备巨大的成长空间。未来3-5年，在空调市场上，以产品为载体的品牌竞争将进一步白热化。而变频空调这一目前尚在发展中的产品类别，将以各品牌的技术成熟度、市场营销手段为基础，成为左右行业未来发展格局的重要推手。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国务院发展研究中心、国家信息中心、全国商业信息中心、中国家电协会、中国制冷空调工业协会、中国电器工业协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及中央空调研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对中央空调相关企业的实地调查，对我国中央空调行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了中央空调行业的前景与风险。报告揭示了中央空调市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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