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	→内容简介

	2009年以来，中国车市在政府持续有效的汽车救市政策的刺激下，持续升温，月度销售纪录也因此被屡屡刷新。9月份是传统销售旺季，市场的表现并没有出乎意料。2009年9月的产销分别完成136.21万辆和133.18万辆，再创历史新高，其中乘用车产销首次超过100万辆，分别达到102.61万辆和101.51万辆。1-9月，中国乘用车销量突破500万辆大关，超过了2008年的全年销量。在10月中旬汽车产销有望双超千万辆，全年将有可能超过1200万辆。9月乘用车市的销量创造新纪录，各大主流汽车企业功不可没，除了个别汽车企业外，多数汽车企业月度销量均为历史新高。上海通用达7.1567万辆，同比增长99.5%，为上海通用成立11年来的最好成绩。微车销量冠军上汽通用五菱，9月同比增长93.6%，前9个月已累计销售超过80万辆。9月6万余辆，北京现代的销售成绩同样是该厂有史以来的最好成绩。东风日产虽然没有创造新的月度销售纪录，但也是史上第二好成绩。至于上海大众、一汽-大众、广汽本田、一汽丰田等，几乎所有主流汽车企业，均在9月创造了新纪录。2009年三季度1.8升以上的狭义乘用车市场反弹，其市场占有率从二季度的37%，增到三季度的38.3%。奔驰、宝马和奥迪9月份在我国的汽车同比销量分别增56%、35%和37%，中国需求提振了全球豪华车销量。

2010年乘用车市场仍将维持较高的景气程度。主要依据在于：乘用车符号商品的属性在目前阶段依然非常明显，攀比消费的现象非常普遍；三、四线城市购房压力不大，车价已经比较便宜，具备售价10万以下的经济车型的消费能力的潜在消费群已经非常庞大；在经济景气程度逐步回升的背景下，一、二线城市的换车需求持续释放；鼓励乘用车消费的政策在2010年得到延续是大概率事件。预计2010年狭义乘用车产品销量同比增长大约15%-20%，在2009年较高的基数的基础上，这一增速仍属较高水平。预计2010年乘用车产能紧张的局面有所缓解。通过增加生产班次、加快生产节奏、解决瓶颈工艺、经销商提高产能等措施，整车制造商的制造系统的生产能力将达到提升，预计提升比例在2009年的基础上提高15%-20%。所以，2010年乘用车市场总体上供给能力略高于需求，其中针对合资企业产品的需求仍将略大于供给能力，而对自主品牌乘用车企业产品的需求小于其供给能力。预计2010年乘用车行业的产品价格体系将出现下移。全年来看，2009年乘用车产品售价非常稳定的局面很难在2010年得到延续。另外，乘用车产品价格大幅下降的空间已经不大，整车厂也日益趋于理性，产品布局阶段已经完成，不择手段抢占市场的阶段已经过去。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国乘用车联合会、中国汽车流通协会、中国汽车用品联合会、中国钢铁工业协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及乘用车科研单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对乘用车相关企业的实地调查，对我国乘用车行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了乘用车行业的前景与风险。报告揭示了乘用车市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997
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