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	→内容简介

	在欧美国家，药妆化妆品的市场份额占整个化妆品市场的60%以上。而在中国，尽管化妆品销售总额数目庞大，药妆销售年增长速度在18%左右，但药妆化妆品市场份额依然很小。虽然在经济最发达的广州、北京、上海、杭州、深圳等城市已有不错的销量，销售额也只占不到整个化妆品市场的10%，如果按全国药妆市场情况分析，二线市场估计也不会超过5%。中国药妆市场无论从市场容量还是目前的消费意识看，很像十几年前的女性美容市场，还存在着巨大的潜在发展空间。国外药妆登陆中国以来，受到中国广大消费者的青睐，如国外药妆品牌微姿、理肤泉的市场占有率60%的份额，在中国的药妆市场打开了一扇门。根据专家预测化妆品市场，药妆成为市场的发展主流趋势，很多厂家开始关注药妆市场的趋势，也有很多公司开始设立药妆的研究机构。近年来，以功效性需求为主流，崇尚自然、回归自然，注重美容与健康相结合的市场消费需求变化影响着化妆品的研究开发。对化妆品功效性起主要作用的活性成分，其主要来源包括化学有机合成、动物、植物、生物基因工程、海洋生物等。从目前的情况来看，由于化学有机合成的潜在副作用、动物存在的同源疾病如疯牛病、口蹄疫等对人类存在潜在危害、海洋资源的不易获取性，以及生物基因工程产品仍需谨慎使用的风险性，使得植物材料由于其易得性、稳定性、安全性和有效性成为主要的天然活性成分来源，对植物领域的研究成了国际上化妆品行业的研究趋势。

世界上有近80%的人群都存在不同程度的肌肤问题。其中有痘、斑及眼部等问题肌肤的占近六成。以此推算，目前中国有14亿人口，除了老人和小孩外，还有近7亿人有消费需求。假设人平均消费为100元药妆化妆品，那么市场总的容量则为70亿元。据2008年度有关市调统计公司资料表示，中国药妆现在消费占全部化妆品比率不足10%，而全年的化妆品总量近1000亿元（2009年估算为1100亿）。按照统计方式的计算，则现在的消费总量已达100亿。当然，我们不去怀疑这个数字统计的真实性，但是可以肯定的是，当前的药妆化妆品消费已经具备了一定市场份额。依据行业经验及根据掌握主要企业销售数据的的推断，中国现在的药妆化妆品两三年内销量应在150亿左右。按照这个理论数字分析，尚有约40亿的市场容量空缺，也即是还有三分之一的市场空间，为中国药妆化妆品的开发提供了依据。对于国内药妆的开发与销售来说，先行一步，或者会是先驱，或者会成先烈。但对于药妆市场来说，现在进入市场，已经不算先行一步了，反而是可以取得先发优势，从而引领市场。应该说，谁能首先找到一个适合中国市场的途径，谁就将成为未来药妆市场中的领袖品牌。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、《中国化妆品》、化妆品行业信息网、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及药妆研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对药妆相关企业的实地调查，对我国药妆行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了药妆行业的前景与风险。报告揭示了药妆市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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