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	→内容简介

	2008年瓷砖在建材市场的动静比较大，最突出的特点是具有大自然气息的仿古砖走俏，这是因为越来越多的消费者开始追求家居装修的独特个性和文化品位。瓷砖是家庭装修中常用的一种装饰材料，有多种材质，分为釉面砖、通体砖、抛光砖、玻化砖、马赛克几大类。而如今市面上较为流行的仿古砖则特指釉面砖，主要以亚光仿古砖为主。在家庭装饰崇尚自然的风格中，古朴典雅的仿古砖日益受到人们的喜爱。仿古砖多为橘红、陶红、土色、灰色等自然色，表面不像其他瓷砖光滑平整，视觉效果有凹凸不平感，有很好的防滑性。部分建材市场，仿古砖的款式颜色非常丰富，而被设计师精心搭配的样板展示空间也多被商家安排在店铺的显眼位置。过去仿古砖花色品种比较单一，风格类似。现在的仿古砖花色图案既丰富又时尚，加上设计师的精心搭配，可以适应各种风格。不仅不同色系的仿古砖能搭配出不同的家居装饰效果，同一款砖的不同铺设搭配也能给人不一样的感觉。目前选购仿古砖的多为年轻人，仿古砖在进入家庭装饰前，多用在咖啡厅、酒吧中，古朴的风格与幽雅的环境相结合，独特的装饰效果深受年轻人喜爱。如今随着人们家装观念的不断改变，仿古砖适用的空间也越来越广，已经不再拘泥于传统的地面铺设材料，而是开始被搬上墙面，用于厨房、卫浴甚至用来装饰背景墙面和玄关。

在传统的观念里，仿古砖适宜古香古色的家居空间，其实仿古砖不一定“仿古”。近年来很多生产仿古砖的企业推出的产品，款式图案非常丰富，时尚且具有浓厚的文化韵味，可以适应不同的空间风格，中式、欧式、美式、现代、田园都可以。家装设计师认为，仿古砖可古典可时尚，它的文化内涵与艺术魅力是其他瓷砖和涂料无法比拟的，可以尽显居室主人的文化格调。一般来说，那些具有“仿古”特色的仿古砖在风格上偏中性柔和，更适合在需要贴近自然、营造宁静氛围的休闲空间使用，比如居室中的阳台、露台等。随着仿古砖深加工的开展，在现代家庭的厨房、卫浴等空间也随处可见仿古砖的身影。很多女士非常喜欢用仿古砖布置的卫生间，她们认为，仿古砖能给卫生间增加很多的艺术氛围，视觉上更加柔和温馨。而且如今的仿古砖，工艺精良，不用担心清洁问题。另外，仿古砖也适合用在书房和卧室，仿古砖的颜色质朴，和许多家装风格形成匹配，能反衬出家具的高雅格调；在儿童活动空间使用仿古砖，除了能营造一个充满历史文化感的空间外，还能由此激发孩子了解历史的兴趣，增加他们的生活体验。

2009年上半年，陶瓷行业面对金融危机影响，各主要产区在调整中前进，到目前基本已呈稳中有升的趋势。佛山产区的陶瓷企业，有不少中小企业悄然消失，而大品牌和中小型专业化企业依然履险如夷，个别企业逆势扩张。在销售上，包括一线品牌在内，广大陶瓷企业拓展销售渠道、消化库存压力取得了较好的效果。四川夹江、山东淄博两大产区主要生产中低档产品。夹江主要得益于灾后重建，而淄博的产品在城乡市场渗透较深，以价格取得竞争优势。上半年，这两大产区为整个陶瓷行业的形势回暖起到了中流砥柱的作用。新兴陶瓷产区江西高安，由于当地政府采取了一系列行之有效的措施，仍有不少企业继续进驻投资。从全国范围来看，整个陶瓷行业已基本渡过了最困难的时期，呈现了稳中见升的利好局面。2009年上半年瓷砖出口跌幅高于全国平均水平，上半年佛山市出口总值下降22.3%。跌幅高于广东18.6%的平均下降水平;也高于全国21.8%的平均下降水平。不过，在一片跌声中，瓷砖出口却出现了V形反转。6月佛山单月出口跌幅今年首次小于20%，进口由今年前5个月下降反转为增长。显示出佛山的出口经历今年一季度的大幅下挫后有较明显恢复。但是，由于佛山机电产品出口比重较高，该产品受外部需求疲软的影响较大，上半年佛山外贸出口跌幅仍然较深。从出口的产品种类来看，佛山上半年出口优势产品如家电、纺织、家具等的形势好于整体。瓷砖更是出现了明显的反转。从今年3月开始，佛山瓷砖出口量逐月显著回升，6月佛山出口瓷砖3274万平方米，月出口规模恢复到较高的水平。出口数据显示，佛山瓷砖出口已从2008年7月以来的下滑走势反转为V形上升走势。不过，2009年上半年佛山累计出口瓷砖1.4亿平方米，与去年同期相比仍然下降19.9%。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国建材工业协会、中国建筑装饰协会、中国室内装饰协会、中国陶瓷工业协会、中国建筑卫生陶瓷协会、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及仿古砖研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对仿古砖相关企业的实地调查，对我国仿古砖行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了仿古砖行业的前景与风险。报告揭示了仿古砖市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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