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	→内容简介

	厨房电器是日常生活当中天天要面对的家电，随着消费者现在追求的高质量不仅仅是时尚的外观设计、卓越的产品品质、人性化的功能，还包括绿色健康的厨房也逐渐受到广大消费者的关注。随着这些厨房电器的话逐渐老化，及时的更换就成为了每个家庭都必须面对的问题。国庆佳节被誉为是购物的好时机，大幅度的优惠措施，丰富的产品选择都会吸引广大消费者的光顾。很多消费者所苦恼的并不是更换新的厨电产品，而是如何处理那些被淘汰旧电器，如果扔掉太可惜，但是又没有回收的地方，只能积攒起来当成废品卖掉。在响应国家“以旧换新”政策的同时，厨房电器包括燃气灶等几乎所有的厨房电器都受益。2008年下半年，受全球金融危机的影响，我国房地产市场也进入了疲软的队伍，对于厨电企业来说,这不啻为有力的一击。当前，整个厨电市场主要有三股力量：外资品牌、区域品牌及老板厨房电器为代表的一线品牌。西门子等外资品牌由于缺少对中国市场的了解，在将来的争夺战中,企业品牌“战斗力”将会大打折扣;由于成本的上升及大品牌对区域市场的围剿，使得区域品牌在面临困境时仅有两个选择：被吞并或破产;基于以上两点，在老板厨房电器等一线品牌对中国市场有较好的理解及自身品牌运作能力不断提高的前提下，厨房电器行业“强者更强，弱者更弱”的局面亦会再次展现。

越来越多的消费者习惯于在一家品牌专柜搞定全部厨电，于是不少企业也抓住了这一心理，不失时机推出了新的厨电销售模式——厨房家电一体化配置解决方案，将厨房电器、厨房用具和整体橱柜有机协调成一体。目前厨电一体化的订购比例正在逐年上升。把抽油烟机、燃气灶、消毒柜、电饭煲、微波炉、热水器乃至冰箱、洗碗机等家用电器，按照合理、方便、安全的原则设计安置在厨房中，并与整体橱柜连接贯通，使厨房的供水、供电等设施形成一体化系统，这对专业化、标准化都提出很高的要求。厨电一体化不仅仅是尺寸的统一，这只是厨电一体化最基本的要求，更为核心的是功能的统一。橱柜和电器要在功能上相互补充，相互配合，以实现方便、环保、安全等更高的要求。目前，不仅是樱花、海尔、方太等电器巨头推出了厨电一体化，一些橱柜企业威乃达、志邦、东方邦太、彩虹天、我乐、科宝•博洛尼、欧派、金牌等也联合电器企业用这种新的家电营销模式“试水”市场。厨电一体化不仅省去了交钱、送货、安装等麻烦，还可以由橱柜企业‘一条龙’服务，售后和质保都是相同的。做厨电一体化的企业有两种，一种是跟品牌电器相互合作，组成产品联盟；另一种是橱柜企业自己生产电器。厨电一体化的订购比例在逐年上升，2009年开始这个比例已经达到了最高峰，有60%的客户选择了这种厨房解决方案，两年前市场的消费行为还很传统，2009年消费者不仅理性，还注重服务全面性和便捷性，所以选择厨电一体化的客户越来越多。整体厨房产品的快速发展主要集中于最近几年。相关数据显示，这一产品的市场空间高达500-700亿元，今后5年可扩张的市场空间将高达1000亿元。不过与这一产品巨大的市场空间相比，目前国家尚缺乏专门针对“整体厨房”这一产品标准或设计安装规范，多是以企业标准规范和相关部件的产品标准为主。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国务院发展研究中心、中国家电协会、中国轻工业联合会、中华商业信息中心、中华工商联合会厨具商会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及厨房电器研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对厨房电器相关企业的实地调查，对我国厨房电器行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了厨房电器行业的前景与风险。报告揭示了厨房电器市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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国内汇款（人民币）

帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司

开户行：中国工商银行深圳市分行

帐号：4000023009200181386

国际汇款（美元）

Beneficiary’s bank:

Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Address of ben’s bank:

1/f, block north financial center, shennan road east 5055, shenzhen, china

Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997



	→公司简介

	中研普华公司是中国最专业的行业研究中心，主要服务政府机关和企事业单位，目前世界500强的70%都成为我们的客户（查看客户名单）。中研普华公司坚信中国的企业应该得到一流的、货真价实的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究产品已经协助数千家企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的研究报告中获得有价值和指导意义的商业智慧！
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