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	→内容简介

	在经济回暖和消费上升双重因素的拉动下，食品饮料行业保持着良好的发展态势。2009年8月和1-8月，食品饮料行业下的软饮料产量增速分别达到26.2%和20.87%，创下了2009年来的新高。8月，软饮料产量达到810.4万吨，比去年同期增长26.2%。环比过去的几个月，软饮料8月产量的增速最快。其中，6月产量为736.1万吨，比去年同期增长22.9%；5月产量627.1万吨，比去年同期增长12.9%；4月产量562万吨，比去年同期增长9.5%；3月产量为595.2万吨，比去年同期增长21.7%；2月产464万吨，比去年同期增长17.27%。不光是8月单月软饮料产量增速创下今年来的新高，1-8月，软饮料的增速也是达到最高。1-8月，软饮料产量达到5192.63万吨，比去年同期累计增长20.87%。其中，前7月产量4299.67万吨，比去年同期累计增长19.2%；前6月产量3480.62万吨 比去年同期累计增长16.1%；前5月产量2741.44万吨 比去年同期累计增长14.3%；前4月产量2085.38万吨，比去年同期累计增长14.2%；前3月产量为1516.64万吨，比去年同期累计增长15%。软饮料行业高速的发展态势与国内庞大的消费市场分不开，随着软饮料市场的继续扩大，软饮料高速发展的态势将继续保持。近年来，随着经济的快速增长和城乡消费者收入水平和消费能力的持续提高，促使饮料消费需求始终处于较快增长的阶段。目前，中国软饮料年产量以超过20%的年均增长率递增。

饮料市场的发展变化带动饮料包装市场迅速向前发展，在给业界带来机遇的同时也带来竞争和挑战。随着国民经济的发展和人民生活水平的日益提高，我国饮料工业发展迅猛，特别是饮料品种，已经由上个世纪70年代以前单一的玻璃瓶装汽水，发展到今天碳酸饮料、天然饮料百花争艳的局面。饮料包装业也随之出现多元化趋势，打破了过去单一的玻璃容器垄断市场的格局，金属、塑料、纸等材质相继应用在饮料包装上，金属易拉罐、PET瓶、PP瓶、利乐包、康美包、屋顶包、黑白膜等包装粉墨登场。目前，我国饮料包装按使用材料分，主要有聚酯瓶(PET)、金属易拉罐、纸塑复合材料包装、玻璃瓶等包装形式，成为我国目前饮料包装市场上的“四大家族”。各种包装形式所占比例大约是：玻璃瓶约占30%，聚酯瓶占30%，两片铝质易拉罐近20%，三片易拉罐、纸塑复合材料都占10%左右。30多年来人们一直在探索能够取代玻璃瓶和马口铁罐的包装材料和容器，而塑料是目前可以利用的最佳材料。它具有重量轻的特点，可以降低运输费用。但不是每种塑料都适用于食品包装。聚酯(PET)材料的出现使食品包装得到了快速发展。最早使用PET瓶包装清凉饮料的企业是美国可口可乐公司，他们用1.5升的聚酯瓶取代1升的玻璃瓶，结果使销售额上升了27％。之后PET容器包装的食品和饮料渐渐成为热门的“抢手货”。PET容器的重量轻和牢固结实吸引了顾客，受到了市场的欢迎。PET材料还有一大优点就是可以形成任何形状(适用性好)，同时还可以加工制成符合人们嗜好的色泽，可以进行文字和图案印刷。国内PET瓶的主流产品，初期仅局限于可乐、矿泉水、蒸馏水之类的饮料使用的包装容器，应用中以其优良的性能及合理的价位获得用户的普遍欢迎，在这些饮料包装成功应用的基础上，近年来PET瓶已在耐热瓶装饮料红茶、绿茶、果汁以及食用油、化妆品、医药、农药等行业的应用中得到扩展。在全球经济衰退的大环境下，2009对中国食品饮料塑料包装行业无疑将是寒冷的冬天，但是PET瓶行业的御寒能力预计将会比其他塑料包装行业更强。这主要是近年来中国饮料市场，特别是果汁以及茶饮料市场，增长十分迅速。而作为目前饮料包装的最主流材料的PET瓶也将受益于此，因此，PET瓶将有更大的市场发展商机。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国消费者协会、中国包装技术协会、国民经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及软饮料包装研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对软饮料包装相关企业的实地调查，对我国软饮料包装行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了软饮料包装行业的前景与风险。报告揭示了软饮料包装市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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	全程配有客服专员为您提供贴心服务！

	订阅说明

①.下载征订表，请详细填写后传真给我们

②.通过银行转帐、邮局汇款形式支付购买报告款项

③.我们收到汇款凭证后，特快专递报告或者发送报告邮件

④.款项到帐后快递款项发票

⑤.大批量采购报告可享受会员优惠，详情来电咨询

国内汇款（人民币）

帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司

开户行：中国工商银行深圳市分行

帐号：4000023009200181386

国际汇款（美元）

Beneficiary’s bank:

Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Address of ben’s bank:

1/f, block north financial center, shennan road east 5055, shenzhen, china

Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997



	→公司简介

	中研普华公司是中国最专业的行业研究中心，主要服务政府机关和企事业单位，目前世界500强的70%都成为我们的客户（查看客户名单）。中研普华公司坚信中国的企业应该得到一流的、货真价实的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究产品已经协助数千家企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的研究报告中获得有价值和指导意义的商业智慧！
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