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	→内容简介

	改革开放30年，我国音像出版业大致经历了3个阶段。前10年是快速发展和扩张阶段，中间10年是产业形成阶段，后10年的情况则显得奇怪：中国经济连年增长，中国音像业经营状况却一年比一年艰难。现有的音像出版社，大多数处境艰难。之所以出现这一怪现象，主要有以下几个方面的原因。首先是技术革新。2004年超级VCD的诞生，给音像行业一个沉重打击。按一部电视剧20集计算，原来一张VCD最多放两集；而超级VCD最大容量可以放10集，让本来可以发20张盘的商家，最后只能出几张盘，收入大大缩水。这导致音像业进入新的退货狂潮，小型零售商纷纷倒闭，光盘复制厂订单不足，生产能力严重过剩。其次是体制弊端。1998年国有音像出版社因遭遇盗版和大量退货出现资金紧张，新产品开发能力下降，导致音像市场大幅衰退，一直没有“登堂入室”的民营企业抓住了机遇，取而代之，逐渐成为音像市场的主要供货商，市场主体发生了较大变化。国有音像出版社在发行方面难敌私营企业。国有音像出版社在经过20年的发展之后，它的先天不足越发明显。第三是音像载体变化的周期加快。从19世纪末粗纹快转唱片诞生到密纹慢转唱片用了40年，密纹唱片被盒带取代用了30年，盒带被CD取代只用了10年。1998年我国音像市场出现的VCD，迅速取代了录像带，在2003年VCD的市场份额曾达到53%，成为我国音像市场的主流产品，也成为世界音像发展历程中极为独特的现象。第四是盗版的冲击。2004年初，盗版刻录光盘开始危害正版音像失察功能，一些音像企业由于不堪盗版的冲击，业绩亏损甚至倒闭。第五是网络传播的兴起，改变了音像的销售传播结构。过去音像出版社靠发行盒带、唱盘还有一个基本的业务量。网络传播兴起后，传统的物化介质销售业务萎缩，困局加剧。

连锁、超市是阻遏盗版势头的市场堤坝，是实现音像市场流通领域市场结构调整与重组改造的最佳载体和经营形式。连锁和超市作为一种经营模式和形式，对于今天的国人来说，早已不是陌生的概念。人们通过麦当劳、肯德基以及家乐福等，充分感受到了它的商业魅力和市场能量。然而，举目四望，作为规范的富有品牌效应和消费者忠诚度的音像连锁店、大型超市，在全国范围内而言还是“稀有动物”。就全国统一大市场而言，音像制品连锁店和超市的市场规模还远远不能满足当前的市场发展需求。因此，加快连锁经营和超市经营模式的市场布局，不仅有助于音像市场流通领域的结构调整和重组改造，而且有助于构筑起民族音像业与外资搏弈的市场体系。就目前音像市场的发展状况来看，连锁和超市高标准的市场准入条件，为音像市场流通领域市场基础建设的重塑注入了强大的资本能量，这种能量在正版与盗版的对抗中所产生的效应是难以估量的。连锁与超市，作为一种现代化商品流通和营销形式，由于其统一ＣＩＳ、统一经营理念、统一进货、统一配送等一系列规范化、专业化、规模化的经营实践方式和其经营产品的同质性——音像制品以及连锁店加盟扩张的欲望，为音像市场流通领域散、乱、小的状况改造，提供了强大的理念支持和资本通吃天下的本能力量，同时也必将成为音像市场最基本的也是最主要的经营形式。可以预期，在一些经济较为发达的地区，连锁、超市作为重组市场基础的主导力量，伴随其区域性物流中心的建立和进货渠道代理制的形成，凭借连锁和超市低价位、大批量的营销观念的实践，正版音像制品的价格不仅会趋于合理，而且能够逐步形成与盗版抗衡的价格体系。与之相呼应的是，在连锁、超市较为发达的地区，正版销量就会扩大，区域音像市场环境和秩序就会好转或进入规范市场经济所应具有的一种常态。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家文化部、中国新闻出版总署、中国音像协会、音像制品分销行业协会、中国音乐著作权协会、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及音像制品研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对音像制品相关企业的实地调查，对我国音像制品行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了音像制品行业的前景与风险。报告揭示了音像制品市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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