[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                         中研普华管理咨询公司版权所有

2009-2012年木门行业发展前景分析及投资风险预测报告
	【出版日期】 2009年12月
	【报告页码】 423页
	【图表数量】 304个

	【印刷版价】 6000元
	【电子版价】 7000元
	【两版合价】 8000元

	【英文版价】 15000元
	【英文电子】 16000元
	【英文两版】 17000元

	【订阅热线】 0755-25425716   25425726   25425736
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅，请直接联系本站，以便获得完善服务。

	→内容简介

	成品木门在近3-5年内发展势头迅速，需求量每年以30%的速度在提升，因此，适合于不同群体的木门厂家因行而生，就目前的市场行情来看，成品室内门主要分为三大类：模压门、钢木门、实木门。原实木门从门扇、门套里外都采用同一种木材。这种原木门的选材十分讲究，涉及木材的产地及等级，对木门的价格及品质起决定因素。例如，市场上同样是花梨木，就有海南、越南、缅甸、巴西花梨木之分。不同材质之间的价格相差近20倍。其次制作工艺的不同，也使木门价值发生很大差异。用工不同，费用能达到1：8，比如原木门的雕刻分机雕和人手雕，目前市场上销售的雕花门大部分是机雕局部花板，花边采用小碎料雕好后用胶水和钉子装上。这类雕花门，雕刻工艺看起来既不精细，也显死板，时间长会有松动。而一套像样的手工雕花门，雕功好，寿命长，价格必然高。实木工艺门是采用衫木作基层，原木皮作为面层的工艺门。而现在市场上常用的大多为实木工艺门。

2009年10月份，随着金融危机的发展，门窗行业仍旧无法摆脱金融危机带来的影响。整个木门市场尽管已经走过了这么多年头，但还是比较初级，从企业准入门槛低，到企业规模数量的爆炸式发展，现在的木门行业还没有真正进入一个相对稳定、规范的市场竞争态势，还是一副群雄争霸的无序局面。这场危机到2009年年底能不能回暖还是个未知数，国家出台的4万亿救市资金主要集中在基础建设，对建材行业中的木门企业来说，能分一杯羹的机率比较小；2009-2010年木材等资源性原材料价格的上扬和人工成本的增长仍然是不变的趋势；外资木门企业进军中国大陆，以出口为主的木门企业开始拓展国内市场以及风险投资行业加大对大企业的扶持，更增加了木门企业的生存风险。随着农村进程的加快，农村建房也成为一个热点，意味着门业市场将逐渐由一级城市向二三级甚至于农村发展。房地产开发的速度并没有减弱，反而需求越来越大。作为房地产连带产业，木门行业的市场也将扩大。环保节约已成为各行业的重要标准之一，木业化工亦不例外。尽管存在不足，但木业化工行业也在不断摸索、前进，部分企业开始寻找对策、以求突破，市场上出现了不少新理念、新产品。新型产品市场热卖。

2010年，木门行业将以创新求发展。产品的生命力在于产品的质量和品种多样性，原创设计受到普遍关注。在关注持续发展的同时，我们应该从源头挖掘力量，我们可以看到，今年各个企业拿出的产品在档次上、质量上、设计的风格各个方面，都比去年有一个较大的提高，大家普遍认为，档次提高了，这也是表现了我们原创设计在不断发展。面对原创设计，我们的企业感到前所未有的压力，他们已经强烈意识到需要好的设计人才和好的设计作品，原创是设计的灵魂，它深深影响了中国木门行业的发展。木门行业需走定制化路线，定制木门，由于木门行业的标准没有确定，但是一些时尚的人群仍然看好定制木门的情况，定制木门可以根据自己的设计需求来设计木门了，多了些时尚的元素。这一方面满足了消费者的个性化需求，另外一方面定制化却也使门企陷入无法走向全国的困境。这两种趋势要求木门行业必须要进行产业升级，摒除木门行业的种种弊端，提高木门行业的准入门槛。同时需要木门行业有自己的制定标准的机构，制定木门的标准，为木门行业企业提供一个参考的依据。只有这样这两种趋势才能顺利的变为现实。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国建材工业协会、中国木材流通协会木门专业委员会、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及木门研究单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对木门相关企业的实地调查，对我国木门行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了木门行业的前景与风险。报告揭示了木门市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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