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	→内容简介

	2007年中国眼镜内销市场是相对较平衡的一年，终端扩张的步伐明显放缓，供应商已逐步改变赊销铺货的策略，虽然这对其现企业的业绩增涨带来了一定的压力，但是行业回归理性、稳健发展的个体表现。2007年对于我国所有的眼镜企业而言，无论是外销型也好还是内销型抑或是眼镜零售店也罢，2007年的具体业绩增涨同时出现了放缓的势头。当然，在普遍增涨、趋势放缓的大形势下，仍然有部分企业取得了骄人的业绩。
根据海关统计，2007年1-12月我国眼镜产品(海关税号：9001、9003、9004)出口数量为246539.27万副，同比增长10.89%；出口金额首次突破30亿美元，达33.44亿美元，同比增长30.80%。平均单价1.36美元/副，比06年同期(1.15美元/件)增长17.95%。
无论是国际市场还是国内市场，在全球经济大环境的影响下，伴随着美国“次级房贷”的冲击和人民币升值与国内物价上涨，全球市场对眼镜产品需求量的增长有所放缓，且短时间内似难有较大改观。中国眼镜业今天的成就多数源于之前的低廉劳动成本成就的价格战，然而随着经济成本不可逆转的上升，价格战的条件已逐渐丧失，市场竞争已从价格战向价值战升级，这对所有的参与企业提出了更高的要求。
我国眼镜行业形成了国有、集体、私营、合资、独资等多种所有制并存的局面，企业充满活力，我国已发展成为世界主要眼镜消费国家和生产国家。中国眼镜业的竞争与发展，现已形成广东东莞、福建厦门、浙江温州、江苏丹阳、上海、北京等主要的生产基地。这标志着中国成为世界眼镜的重要生产基地。我国眼镜企业主要分布在华东地区；从企业性质看，外商和港澳台投资企业所占比重最大，其次是股份制企业。我国眼镜行业小型企业较多，大中型企业较少，且多为外商和港澳台投资企业或是股份制企业。眼镜除了实用功能，还被赋予装饰功能，这进一步催生了中国眼镜市场新的商机。
本报告依据国家统计局、国家发改委、国家商务部、国家海关总署、全国商业信息中心、中国眼镜协会等单位提供的大量资料，对我国眼镜市场的发展现状、产量及进出口、细分市场、区域市场、重点企业、发展趋势及策略等进行了深入分析。在对我国眼镜整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国眼镜行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。
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四、护理液公关让博士伦趋于隐形

第六节 宝岛眼镜有限公司

一、企业概况

二、宝岛眼镜在大陆迅速扩张的秘密

三、宝岛眼镜零售企业面临拐点

四、宝岛眼镜制度创新谋效益

第七节 北京大明眼镜股份有限公司

一、企业概况

二、中国验光配镜第一品牌
第十二章 中国眼镜品牌发展分析

第一节 眼镜品牌发展概况

一、眼镜企业品牌快速成长的法则

二、研究眼镜品牌学的意义

三、国内眼镜行业品牌状况

第二节 中国眼镜品牌存在的问题分析

一、中国眼镜行业的品牌危机

二、国产眼镜没有大品牌的根本原因

三、制约品牌发展的三大障碍

四、眼镜行业多品牌管理的误区

第三节 中小眼镜企业品牌发展策略

一、产品品牌分析

二、品牌定位分析

三、实现产品特点与品牌的一致性

四、注重品牌概念的塑造

五、统一产品在市场上的视觉表现

第四节 眼镜企业运作品牌的战略

一、要树立强烈的品牌战略意识

二、选准市场定位，确定战略品牌

三、运用资本经营，加快开发速度

四、利用信息网，实施组合经营

五、实施规模化、集约化经营

六、营造优良的开发环境

第五节 眼镜行业的品牌发展对策

一、眼镜产业突破"品牌"命门的对策

二、中国眼镜行业创品牌才有出路

三、眼镜品牌建设的三层突破

四、弱势品牌正确实施通路促销的建议

五、构建高端眼镜品牌价值的支点

六、中小眼镜企业应对品牌挑战
第十三章 眼镜行业发展趋势及策略分析

第一节 未来眼镜行业的变化及发展分析

一、重新建立眼镜行业的技术体系

二、产业链各产业段的分工变化及引发的产业模式变化

三、新的产业模式变化对行业链的影响分析

四、新的产业模式将产生国际辐射效应

第二节 国内眼镜业“中线趋势”分析

一、成本上升迫使制造企业调整

二、消费者将掌握绝对话语权

三、零售市场细分化更加明显

四、盲目求大将得不偿失

五、批发市场逐步淡出主流舞台

六、销售管理地位上升

七、眼镜技术体系将得到规范

八、塑料模具大行其道

九、时尚化将成眼镜消费主流

第三节 中小型眼镜企业发展的策略

一、生存现状不容乐观

二、未来发展策略

（一）专精战略

（二）差异化战略

（三）“找空白”战略

（四）营销关系战略

（五）品质战略

第四节 眼镜企业的发展战略分析

一、尽快制定眼镜企业的国际化战略

二、找到进入国际市场的捷径

三、全球化战略目标的设计和制定
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