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	→内容简介

	2008年，我国商用车总体累计生产260.74万辆销售262.49万辆，其中货车销售164.06万辆，同比增长8.19%，客车总体销售25.28万辆，同比增长2.16%，牵引车销售19.42万辆，同比增长9.21%。
2008年汽车出口稳定持续增长虽然受“金融危机”影响，但中国汽车整车出口市场处于稳定、持续增长态势， 中国制造继续显示出了更为强劲的增长态势，2008年，中国汽车整车出口继续保持了持续性顺差：贸易量顺差271239辆，贸易额逆差5633190713美元;商用汽车市场出口市场，整车出口继续保持了持续性顺差：贸易量顺差348445辆，贸易额顺差5940235179美元。 2008年1-12月份国内整车累计出口总计681008辆，较去年同期增长10.84%；贸易额达9629906282美圆，较去年同期增长31.81%。其中，商用车累计出口总计362415辆，较去年同期增长3.57%；贸易额达7170732319美圆，较去年同期增长37.38%。商用车市场近年来不断出现市场擅变，09年可能又会进入新一轮的调整期，无论载货车，还是客车市场都面临许多不确定因素，商用车市场的起伏波动是不可避免的，但是商用车企业不可因此而丧失信心，应当看到，作为汽车工业不可或缺的重要部分，商用车行业与国家GDP增长的相关性很强，即使2009年GDP增长9%，从全球角度看仍是高增长，我相信中国商用车市场依然商机无限。
本报告依据国家统计局、万方数据库、维普数据库、中国社会经济调查研究中心、国务院发展研究中心、中国经济信息网、中汽协以及各省市相关统计单位提供的大量资料，对我国商用车行业的发展现状、竞争格局、重点企业、发展趋势及战略等进行了深入分析。在对我国商用车行业整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国商用车行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。
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