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	→内容简介

	据中国汽车流通协会统计，全国31个省市2008年1-9月二手车累计交易185.52万辆，同比增长11.64%。而2008年1-9月全国汽车共产销731.31万辆和722.91万辆，同比增长12.35%和11.94%。由此可见，二手车的增幅与新车基本持平。从二手车市场主要交易品种看，2008年前9个月轿车交易量增长明显，同比增长21.68%；客车33.20万辆，同比下降14.62%；载货车29.24万辆，同比下降3.07%。其中二手轿车交易量占总量的51.8%，客车占17.90%，载货车占15.76%，越野车占1.72%。除二手车交易量增长外，二手车交易额比2007年同期增长172.32亿元，达到786.51亿元，同比增长28.06%。其中，轿车为466.38亿元，同比增长27%；客车107.69亿元，同比下降0.6%；货车94.32亿元，同比增长11.77%。
二手车总交易额增长，二手车平均交易价格也发生了变化。据统计，2008年前9个月全国二手车平均交易价格为4.24万元，比2007年同期增长14.59%。其中，轿车平均交易价格为4.85万元，比2007年同期增长了0.2万元；客车平均交易价格为3.24万元，比2007年同期增长0.45万元；货车平均交易价格为3.23万元，比2007年同期增长0.43万元；SUV平均交易价格为12.12万元，比2007年同期相比上升了3.09万元。
二手车总交易额增长主要是由于老旧车型数量减少，3-10年二手车数量增加。据统计，2008年前9个月二手车交易量中，10年以上二手车占总交易量的4.4%，与2007年相比下降幅度较大。3-10年二手车累计交易145.59万辆，占总交易量的78.48%，数量明显上升。
从2009年开始，随着金融危机对实体经济的影响越来越大，国家对汽车行业的优惠鼓励措施也正在加强，反垄断法、大排量汽车消费税、成品油税费改革、汽车购置税改革、国家财政200亿元的新能源车鼓励计划推出、下调国内成品油价格、设立汽车消费公积金、支持汽车消费信贷业务发展，拓宽汽车金融公司融资渠道等系列政策都已经出台或正在考虑出台。
预计到2012年左右，全国汽车市场会超过1000万辆。汽车保有量和产销量的增长为二手汽车提供了充足的货源，中国经济的增长以及可支配收入的提高也将大大提高消费者对二手汽车的购买力。
本报告主要依据国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国经济景气监测中心、国内外相关刊物公布和提供的大量资料。并且依托多年对二手车市场的研究经验，结合二手车市场历年供需关系变化规律，对二手车市场内的企业群体进行了深入的调查与研究，采用定量及定性的科学研究方法撰写而成。报告在宏观上翔实的对国内外经济环境对我国二手车市场的影响、国际市场情况、国内行业发展情况、竞争状况及风险、国内二手车市场的供需状况及趋势。报告在微观上详细的描述我国在2005-2008年之间二手车市场经济发展运行状况，其中包括：行业规模、企业数量及集中度、行业生产、销售情况、行业各类费用的历年情况、获利能力、营运能力等经济指标以图文并茂的形式加以分析。
报告对金融危机下二手车市场的投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测、对企业的经营、营销、投资、产业升级等发展战略方面都作了详细的论述。《报告》为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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三、建立健全的二手车评估体系

四、设立相应的监督机制

第六节 对我国二手车评估体系建立的建议

一、加强对二手车鉴定评估师素质的培养及再教育

二、建立独立的第三方鉴定评估机构

三、建立统一的二手车鉴定评估标准

四、建立相应的监督机制

五、建立二手车鉴定评估信息系统

第七节 发展二手车专业人才的对策分析

一、当前二手车行业人才结构

二、二手车专业人才危机的形成原因

三、二手车业务人才技能的要求

四、对二手车专业人才来源的建议

第十四章 金融危机下中国二手车市场投资分析及建议

第一节 投资机遇分析

一、中国强劲的经济增长率对行业的支撑

二、二手车市场企业在危机中的竞争优势

三、金融危机促使优胜劣汰速度加快

第二节 投资风险分析

一、国内同业竞争风险

二、国际同业竞争风险

三、行业金融信贷市场风险

四、产业政策变动的影响

第三节 行业应对策略

一、 把握国家投资的契机

二、竞争性战略联盟的实施

三、企业自身应对策略

第四节 市场的重点客户战略实施

一、实施重点客户战略的必要性

二、合理确立重点客户

三、对重点客户的营销策略

四、强化重点客户的管理

五、实施重点客户战略要重点解决的问题
略……
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