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	→内容简介

	2008年中国汽车销售938万辆，2009年预计增长8.6%，达到1019万辆。受汽车市场的带动，2008年中国汽车后视镜市场总规模接近3000万套，预计2010年将达到3600万套。随着汽车产品市场观念的不断更新和变化，市场对轿车后视镜安全性、操作方便性、经久耐用性及豪华美观性等方面的要求大大提高。特别是汽车电子技术的发展，给后视镜产品的功能升级带来更大的空间。但是国内后视镜行业的先进技术主要掌握在麦格纳唐纳利等外资企业手中。在市场竞争中，外资或合资企业的后视镜占汽车配套市场的56.3%，销售收入在行业占到60%以上。各企业的产品多在国内配套，出口和零售业务较少，面临较大的竞争压力。
报告的目的是希望能对各赢利方就后车镜产业在国内市场的发展现状与发展趋势以及后车镜企业竞争状况作一个全面的了解，以发现后车镜产业的投资机会，解决行业发展中存在的问题，为管理者与投资者提供借鉴。
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③.我们收到汇款凭证后，特快专递报告或者发送报告邮件

④.款项到帐后快递款项发票

⑤.大批量采购报告可享受会员优惠，详情来电咨询

国内汇款（人民币）

帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司

开户行：中国工商银行深圳市分行

帐号：4000023009200181386

国际汇款（美元）

Beneficiary’s bank:

Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Address of ben’s bank:

1/f, block north financial center, shennan road east 5055, shenzhen, china

Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997



	→公司简介

	中研普华公司是中国最专业的行业研究中心，主要服务政府机关和企事业单位，目前世界500强的70%都成为我们的客户（查看客户名单）。中研普华公司坚信中国的企业应该得到一流的、货真价实的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究产品已经协助数千家企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的研究报告中获得有价值和指导意义的商业智慧！


更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com           TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588
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