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	→内容简介

	市场现状
2008年1-8月份,全国规模以上纺织企业收入为13105亿元,同比增幅为16.31%;利润总额为468亿元,同比增幅为12.8%。根据观察,2007年以来,纺织行业收入和利润增速均呈现下滑走势,而且,从2008年5月份开始,行业利润增速开始低于收入增速,表明成本上升费用上升等因素蚕食了部分利润……
市场竞争
我国服装产业升级需要思考的基本问题是：服装产业在哪个环节可以提高话语权？制造环节是服装全球价值链中附加值最低的环节，目前本土企业切入全球价值链这个最低环节的能力还有待提高。遵循我国服装企业的比较优势，制造环节应该是切入全球价值链的最佳突破点。如果中国内地服装企业能像台湾、香港地区的企业那样晋升到这个环节档次价位高的细分市场，就仍然能获得不错的附加值……
发展趋势
新的世界秩序正在形成，美国/欧盟传统贸易市场的发展逐渐慢下来，原因很多，同时，发展中国家的增长则极具潜力，如中国和印度。亚洲人口数量很大，可随意支配的收入水平很高，对于国际品牌和零售商充满诱惑，是一个不断扩大的目的地。亚洲消费者的时尚意识不断增长，但却摆脱不掉传统影响，对于零售商来说，这是一个巨大的挑战。亚洲市场越来越重要，不仅仅是一个采购中心，而且是一个时尚中心。巴西，俄罗斯，印度及中国4大新兴国家（BRIC）成为主要新兴市场，这些国家 GDP 增长率高，人均 GDP 高，对于大型零售商来说，在这些国家的发展机遇……
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