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	→内容简介

	电动自行车是目前各类电动车中唯一技术比较成熟,能够大批量生产和商品化的类型。当交通拥堵、空气污染日益成为困扰现代都市的老大难问题时,电动自行车作为一种环保、便捷、健康的绿色交通工具应运而生。特别是在人类已进入“后石油时代”的今天,节能环保的电动自行车符合我国的可持续发展战略方针,其发展更加有现实意义。作为一种节能又相对廉价的出行工具,电动自行车是比较适合中国国情、有发展前途的绿色交通工具,自2000年以来,旺盛的市场需求使得电动自行车在中国获得了高速发展。在构建绿色城市交通、满足国内巨大城乡市场需求方面,电动自行车应成为国人出行的重要选项,电动自行车在中国也将具有广阔的发展前景。和谐的现代交通系统是多元化的,应包含步行、非机动车、机动车等多种出行方式。而据清华大学交通研究所的调查统计,全国的电动自行车使用者70%以上都属于中低收入阶层,因此作为非机动车的电动车在城市交通中也应该有自己的发展空间。2009年的电动自行车行业可以用三分天下来形容。1/3的企业赚钱了，1/3的在维持，1/3的赔钱或是倒闭。从2005年开始，电动自行车发展态势呈倍数增长，到目前为止，生产厂家已增加到2000多家，形成规模的企业已经具备一定的市场占有率。而国内不少地区的电动自行车项目还在陆续上马。目前的中国电动自行车市场将在几大环境（国家从紧的货币政策、政府管理完善、新国标出台、劳动力成本增加、人民币汇率不断提升）的影响下进入盘整期，整车及零部件生产企业的洗牌速度在加快，行业内收购、合并、参股、合作的调整模式将越来越多。企业由一线城市向二、三线城市转移，企业生产规模的集中度将进一步提高，专业化的生产优势将进一步凸现。产品结构向简易款、轻量款调整，生产质量稳定、技术含量高、智能型、环保型、多功能型及节能型的新型电动自行车及其零部件产品。

百年不遇的金融危机，随之而来的全球性的经济衰退给2008年打上了历史性的印记，这场金融危机，不仅吞食着股市的资金，更是从金融领域向实力体经济扩散，已影响了中国，影响了我们的自行车行业。尽管2008年行业发展总体状况比估计的要乐观一些，但也有许多危险的信号值得我们关注。首先是我们的生产增速回落，出口下降；其次，是我们的盈利能力依旧薄弱；第三，是我们的总产值的增长主要是靠原材料价格和劳动力成本上涨带动的。第四，是我们的产销量同比回落了0.4个百分点，降为98.4%。这些危险信号在今年前两个月的自行车、电动车的出口中明显体现出来了。进入2009年金融危机仍未平息，金融产品金融机构，消费者还将经历一个比较长的动荡过程。经济衰退已经开始显现，并将成为2009年市场环境的主要特征。正如温家宝总理所指出的世界经济存在不确定性，也使中国经济的发展存在不确定性。这是我们面临的最大困难。但是，全球经济复苏终会出现。因此，我们要进一步增强信心，战胜当前和未知的困难。当前行业面临的困难不仅有金融危机的因素，更有我们自身发展滞后的阶段性因素。为此，我们要着力把握好以下几个发展趋势：第一，经济高速增长时代逐渐结束的趋势。我国经济面临的困难不仅仅是由于金融危机，更是由于经济发展内部矛盾的一种释放。第二，居民收入持续增长，消费水平不断提高的趋势。随着我国经济的持续增长和社会保障制度的不断完善，居民尤其是农村居民消费的能力将进一步提高，消费意识将进一步增强。第三，城镇化将加快发展的趋势。中国今后30年仍然是城市化发展的高峰阶段，人口的比例达到70%之后，这个增长将放缓，我们现在的比例是约45%，世界平均水平是50%。加快城市发展，将是未来一段时间推动我国经济增长的主要动力。我们要积极做好准备，抓住机遇，在拓展市场的同时加快调整，不仅仅是对产品的调整，也包括营销的调整，更要加快企业发展战略的调整。第四，企业普遍重视自主品牌和创新发展的趋势。未来的市场竞争将更加激烈，品牌和创新成为发展核心竞争力的基础。第五，兼并重组急剧发展的趋势。一些发展比较企业已经与相关配件厂商建立了紧密的研发合作关系，这既有利于降低研发的成本，减少风险，也有利于优势互补。同时，也在小范围内推动了零配件的通用化和系列化。企业应当结合自身发展战略和优势，充分发挥产业集聚的优势，开展多种形式的联合形成规模效应。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家发改委、中国自行车协会、中国电动车协会、中国国际贸易促进委员会、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。报告立足于世界电动自行车市场，从中国电动自行车发展情况、区域市场发展状况、行业内主要企业发展情况以及电动自行车未来发展趋势、投资策略等多方面深度剖析，全面展示电动自行车现状。报告揭示了电动自行车的市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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开户行：中国工商银行深圳市分行

帐号：4000023009200181386

国际汇款（美元）

Beneficiary’s bank:

Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Address of ben’s bank:

1/f, block north financial center, shennan road east 5055, shenzhen, china

Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997



	→公司简介

	中研普华公司是中国最专业的行业研究中心，主要服务政府机关和企事业单位，目前世界500强的70%都成为我们的客户（查看客户名单）。中研普华公司坚信中国的企业应该得到一流的、货真价实的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究产品已经协助数千家企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的研究报告中获得有价值和指导意义的商业智慧！
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