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	→内容简介

	燃气热水器经过长时间的不断发展和完善，其热能利用效率已经达到了较高的水平，一般热效率可达85%左右。要开发更高热效率的燃气热水器，在技术上的途径只能是利用燃气的冷凝热。目前发达国家生产的冷凝式燃气热水器的热效率已超过95%，比常规热水器节约燃气10%以上。在国外低污染高效燃气热水器仍处在提高完善，国内尚处于研制阶段，由于生产成本高目前难以居民中普及，但相信在政府的节能政策支持下，高效燃气热水器必然会得到发展，成为21世纪的主导产品之一。
随着城市居民收入的增加，居民消费性支出明显提高，特别是在重点商业城市，居民新购住房的增加以及对原有住房生活条件的改善，为热水器市场的活跃创造了良好外部条件，全国重点商业城市热水器市场呈购销两旺态势，在国家信息中心市场处月度监测的近20项家用电器产品中，热水器是唯一一项销售额同比增长比例大于销售量增长比例的产品，说明热水器的销售过程中，还没有出现明显的依靠价格竞争占领市场份额现象，价格体系比较合理。
可以看出，目前正值中国燃气热水器行业发展的关键时期，在当前局势下认清形势、掌控方向，对燃气热水器行业所处环境和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对于中国燃气热水器行业的长远发展，还是对燃气热水器行业在具体工作中的突破都具有积极的指导作用。那么，在当前燃气热水器行业发展形势下，我国燃气热水器企业该如何分析当前行业发展形势、把握未来市场发展方向，及时调整产品结构和根据行业趋势制定发展战略呢？
本报告主要依据国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、燃气热水器行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及燃气热水器行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界燃气热水器行业整体发展大势，对中国燃气热水器行业的发展情况、经济运行数据、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来燃气热水器行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了燃气热水器行业今后的发展与投资策略，为燃气热水器生产、销售、原材料供应商、研发机构等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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