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	→内容简介

	数字电视（DTV，Digital TeleVision）是指从电视节目采集、录制、播出到发射、接收全部采用数字编码技术的新一代电视，是在数字技术基础上把电视节目转换成为数字信息（0、1），以码流形式进行传播的电视形态，综合了数字压缩、多路复用、纠错掩码、调制解调等多种先进技术。
2006年，全国数字电视产业从初期导入阶段过渡到全面启动和快速发展阶段，全国各地区相继开展数字电视整体转换工作，数字电视用户增长迅速，2006年国内有线数字电视用户达到1266万户，比2005年增长了206.5%。到2007年，全国已有80%以上的省级电台、电视台开展了台内数字化网络化的规划和改造工作，2007年，全国各地区相继开展数字电视整体转换工作，有线数字电视用户增长迅速，截止到2007年12月底，中国有线数字电视用户数量已经达到2796万户，有线数字电视用户渗透率已达到24.33%，全国已有68个城市完成有线电视数字化整体转换工作。
2008年是中国数字电视产业全面发展的一年，有线数字电视继续向高峰推进，地面数字电视正式实施，奥运会采用地面高清信号免费向全世界转播，卫星直播开始进入产业培育期；数字电视的投融资政策进一步放开、机卡分离体制逐步开始实行，数字电视产业化进程加快。截至到2008年9月底，中国有线数字电视用户达到4470万户。有线数字电视用户渗透率达到41.56%。有线电视数字化程度较高的省份为广西省、内蒙古自治区、重庆市等地区，有线数字电视用户渗透率超过90%。
中国的数字电视产业有很大的发展空间，今后三到五年，中国数字电视行业将处于高速的增长期。预计中国的数字电视今后三年整个行业的增长将达到每年三倍，是中国消费市场中增加最快的。根据国家规划，2010年我国将全面普及数字电视，2015年我国将关闭所有模拟信号。2009年，预计我国有线数字电视用户新增2530万户，有线数字电视用户数量达到7426万户；2010年，预计有线数字电视用户新增2580万户，有线数字电视用户数量将达到1.0006亿户；2011年，预计有线数字电视用户新增2130万户，有线数字电视用户数量将达到1.2136亿户；2012年，预计有线数字电视用户新增1540万户，有线数字电视用户数量将达到1.3676亿户。
可以看出，目前正值中国数字电视行业发展的关键时期，在当前局势下认清形势、掌控方向，对数字电视行业所处环境和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对于中国数字电视行业的长远发展，还是对数字电视行业在具体工作中的突破都具有积极的指导作用。那么，在当前数字电视行业发展形势下，我国数字电视企业该如何分析当前行业发展形势、把握未来市场发展方向，及时调整产品结构和根据行业趋势制定发展战略呢？
本报告主要依据国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、数字电视行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及数字电视行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界数字电视行业整体发展大势，对中国数字电视行业的发展情况、经济运行数据、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来数字电视行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了数字电视行业今后的发展与投资策略，为数字电视生产、销售、原材料供应商、研发机构等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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