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	→内容简介

	虽然中国生产的牛仔布和牛仔裤产量均居世界第一，但我国消费者人均拥有的牛仔裤却不是最多的，人均只拥有4条，刚超过全球消费者人均拥有7条的一半，中国消费者人均拥有的牛仔短裤、衬衣、茄克衫、裙装各为2条，分别持平或略高于世界平均拥有量。美国消费者为8条。相对牛仔裤，意大利是欧盟最大的棉牛仔布进口国。历史悠久的牛仔布织物，因其休闲、舒适、耐用等特征，备受全球消费者的喜爱。近些年来在工艺、设计筹资方面的不断创新，增加时尚元素，更成为牛仔服装风行的驱动因素。世界各地的消费者有90%的消费者至少拥有1条牛仔裤，人均拥有量比1999年上升了29%。在中国的调查显示，牛仔面料在15至24岁的年轻人中尤其受欢迎，他们穿着牛仔服装的可能性最大。调查显示，与合成纤维面料相比，64%的消费者愿意花更多的钱购买天然纤维面料制成的服装。在所有产品类别中，与100%多聚酯、棉花/化纤混合物、羊毛、斯潘德克斯弹性纤维、尼龙等面料相比，中国消费者更喜欢100%的纯棉制品。

2009年1-2月服装产量较2008年同期大幅下降，2008年1-2月份规模以上企业完成服装产量34.55亿件，同比减少6.61%。其中梭织服装产量为12.49亿件，同比增长0.92%；针织服装产量为22.07亿件，同比减少9.93%。从各地情况看，产量排名前5位的省市服装产量合计为28.99亿件，占全国的83.89%。广东省、福建省负增长；而长三角地区的服装生产情况较为稳定，江苏省以9.06亿件的产量超越广东省成为服装生产第一大省；中部地区增长势头良好，产量为3.13亿件，同比增长20.95%。从服装行业经济指标完成情况来看，2009年1-2月份盈利能力较2008年同期有所上升，行业核心竞争力正处于转型时期，行业总体处于2008年下半年走低后的恢复阶段。服装行业投资略有回升，2009年1-2月实际完成投资61.54亿元，同比增长7.09%；新开工项目数量为262个，同比增长40.86%，增长显著。从投资构成看，内资同比增长13.19%；外商投资比重明显下降，外商独资同比减少9.21%，港澳台投资同比减少28.57%。从各地区投资情况看，中部地区投资活跃，同比增长44.52%，投资占比直追东部。2009年国内市场开局形势不甚乐观。2009年1-2月累计，全国社会消费品零售总额20080.4亿元，同比增长15.2%。从商品类别看，限额以上批发和零售业吃、穿、用商品类零售额同比分别增长14.2%、15.9%和7.6%。其中，服装类消费增长17.4%，增幅较2008年同期下降了近7个百分点。消费者消费信心不足、城镇居民可支配收入下滑都对消费行为起到了明显的抑制作用。2009年1-2月份，我国累计完成服装及衣着附件出口146.17亿美元和35.19亿件，同比分别减少11.07%和20.63%；服装出口金额占纺织品服装出口金额66.74%。

2009年一季度我国纺织品服装累计出口340.62亿美元，同比下降9.03%；其中纺织品累计出口120.17亿美元，服装累计出口220.45亿美元，同比分别下降15.6%和5%，这表明一季度我国服装出口形势要明显优于纺织品。继2009年2月纺织服装出口数据创下2006年2月以来的单月出口新低后，3月份行业的出口明显反弹，单月出口纺织品服装共121.59亿美元，环比增长82.22%，同比增长2.85%。其中纺织品出口47.31亿美元，同比下降6.44%，服装出口74.28亿美元，同比增长9.80%。从以上这些数据可以发现，3月份服装出口的增速要明显高于纺织品。事实上，我国服装出口金额从2008年10月份到2009年3月份已出现5个月的同比正增长，而同期纺织品出口金额则出现4个月的同比负增长；除2009年2月份以外，服装出口同比增速一直高于纺织品出口同比增速。汇率相对稳定、国内原料成本下降和前期累计多次出口退税率下调带来的国内行业议价能力的提高，是3月份我国纺织服装行业出口出现反弹的重要原因；从内部结构来看，集中反映为除2009年2月以外的连续多个月的同比增长。我国服装出口主要针对发达国家和地区，国内行业议价能力的提高使国内服装企业较其他国家的竞争对手在争夺出口订单时更具竞争力；而反过来纺织品出口的同比下降则在某种程度上反映出其他国家服装出口相对下滑，并导致其对我国纺织品需求的下降。2009年1月份和3月份服装出口出现5.68%和9.80%的同比正增长，应该不会仅仅是偶然；由于金融危机，国外纺织服装企业的数量减少，我国现有的服装出口企业在未来全球经济复苏过程中有望获得较好的增长机遇。诚然如此，那么未来我国服装出口表现有望继续优于纺织品，服装出口类上市公司也有望获得比纺织出口类上市公司更高的配置价值。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国服装协会、中国服装设计师协会、中国纺织工业协会、全国商业信息中心、中国纺织服装信息中心、全球纺织、中国行业研究网以及国内外相关刊物的基础信息，对我国牛仔裤行业的发展现状及发展特点、供给与需求状况、区域发展状况、竞争格局等进行了详细的分析。报告论述了牛仔裤行业的生产规模以及区域分布情况，重点突出了牛仔裤业的生产和销售状况、外贸进出口形势、市场供求状况，以及面对国际市场竞争形势，中国服装业应采取的应对措施。报告还根据牛仔裤业细分的主要产品类别进行系统地分析，同时就重点省市和领先品牌发展状况、市场策略、竞争优势进行了详细研究。本报告撰写小组为了解牛仔裤行业状况，进行了广泛的市场调查，并对重点牛仔裤企业进行考察访谈，报告内容丰富、数据详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有独到的见解，是牛仔裤生产、贸易、零售、纺织企业等相关单位准确了解目前牛仔裤行业发展现状，把握行业发展趋势，制定发展战略，规避风险，投资、决策的有力助手。
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四、我国牛仔裤企业的品牌战略
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第三节 牛仔裤企业经营管理策略

一、成本控制策略

二、定价策略
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八、国际化策略
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帐号：4000023009200181386
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Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997
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