[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                         中研普华管理咨询公司版权所有

2009-2010年中国卫浴设备行业应对金融危机影响及发展策略研究咨询报告
	【出版日期】 2009年5月
	【报告页码】 456页
	【图表数量】 238个

	【印刷版价】 5000元
	【电子版价】 6000元
	【两版合价】 7000元

	【英文版价】 15000元
	【英文电子】 16000元
	【英文两版】 17000元

	【订阅热线】 0755-25425716   25425726   25425736
	下载征订表

	【版权声明】 本报告由中国行业研究网出品，报告版权归中研普华公司所有。本报告是中研普华公司的研究与统计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中研普华公司授权，任何网站或媒体不得转载或引用，否则中研普华公司有权依法追究其法律责任。如需订阅，请直接联系本站，以便获得完善服务。

	→内容简介

	由美国源起，进而引爆全球的金融危机给全球金融业带来灭顶之灾的同时，也给卫浴建材行业带来了永远不可磨灭的寒冬市场，其波及之大，影响范围之广，是我们远远没有想到的。由于金融危机牵动了房地产这根主要神经，建材卫浴行业不可避免的被连带带进了这个旋涡。根据2008年的房地产行情，可以预测，2009年上半年的卫浴需求量会持续走低，而市场的刚性需求在2009年的下半年会增加。一方面是2009年初，房地产促销力度加大，房地产销量呈上升趋势；另一方面是国家基础建设投资加大，工程数量增加，而居民房屋的二次装修的市场份额前两年就已经开始增大。从行业2008年的市场反馈来看，一方面大中型卫浴企业随着近2年来疯狂的扩张，现在多已出现资金短缺的现象，这必然影响到企业的后续发展；另外一方面，有相当一部分中小卫浴企业已经在2008年年底退出市场竞争，这部分企业难以在短期内恢复元气，这必然会产生市场的“空白区”。总之，2009年可以总结为：市场总份额减少，竞争对手减少，具备一定现金储备、市场拥有良好基础、并有准备的企业将迅速扩大市场份额。2009年可能成为卫浴行业的又一次整合期，这个过程必然会淘汰相当一部分企业，市场份额将进一步向品牌性企业集中。经历这个过程后，市场分化将更加严重：大型品牌企业和小型企业成为市场主体，中型企业淡出市场，要么上升为品牌型企业，要么逐渐退出主流市场。行业发展趋势将越来越清晰：大型及品牌型企业将逐步占据主流消费市场，小型及非品牌企业则集中于低端消费群体或非主流市场，或者沦为纯粹的OEM工厂。

2009年，陶瓷卫浴市场的变化趋势还不稳定，有待进一步观察。很多企业已经推出了一套适应目前市场规律的营销新法，并且取得了不错的成绩。这四大营销方法包括：文化营销、细分市场、走进终端、加大网销力度。在新的形式下，企业要有不同形式的变化以适应市场的规律，其中文化营销是陶瓷和卫浴行业的重要营销方法。细分市场，在竞争危机之下也成为商家的不二选择。贴近终端市场将成为企业的重要发展方向。加大网络销售将成为陶瓷卫浴行业不能改变的趋势，网络营销应该得到商家的充分重视。广大消费者对高性价比产品的诉求让网络销售日渐火爆，任何企业都不会放弃这一销售战场带来的大量购买力。结合目前商家推出的四大营销法则，可以发现危机中有“危”也有“机”，2009年下半年市场的走向主要取决于三个条件。第一个条件是大环境，要看世界经济走势，这对中国的影响很大;第二个就是房地产业，可以说开发商和消费者现在还处于僵持阶段;第三个是看农村市场，这块市场具有广阔的空间，有着巨大的潜力。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国建筑卫生陶瓷工业协会、中国家电工业协会、中国建材报、佛山卫浴协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及各省市统计局和研究机构公布的大量数据，对中国卫浴设备市场的发展状况、地区分布、进出口状况、进行了详细研究。根据中国房地产行业总体发展情况，预测了卫浴设备陶瓷市场的需求规模及未来发展趋势，并对卫浴设备领先企业进行了重点、细致的分析。报告还对热水器、浴霸等卫浴电器市场现状、竞争格局以及未来发展趋势进行了分析论述，是卫浴设备市场相关生产企业、经营企业、研究机构等单位准确了解目前中国卫浴市场发展动态、把握卫浴市场发展方向、制定市场策略的重要决策参考依据。
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