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	→内容简介

	2004全球个人电脑销售量约为1.78亿台，比2003年增长14.7%。2005年对于PC市场而言，可谓是一个丰收年。早在2005年年初，很多的市场调研机构就纷纷预测这一年的PC趋势，最后得出了一个保守的估计——到2005年年底，PC销售量将会增长14.1%。但是，2005年年底，PC销售量上涨了15.8%。截止到2005年年底，全球范围内PC销售量达到了2.077亿台，这一数字大大超过了先前的预算。2006年全球个人电脑的销售量增长10.5%，低于2005年15.8%的增长速度。截至目前，2008年全球PCs销售量为2.89亿台，同比增长了9.5%，这主要是和世界金融危机有关。
2007年，中国PCs市场表现出良好的发展态势，整体市场销量规模达到2794.2万台，同比增长19.5%。销售额为1471.6亿元，同比增长12.8%。PCs领域产业结构以及商业模式在不断创新，体现出融合趋势；2007年业界人才频繁的流动更是体现出竞争中的融合。笔记本电脑市场表现抢眼，家用和中小企业市场高速增长，尤其是家用市场，销量再次实现翻番；台式PC和PC服务器市场增速放缓， 但发展亮点很多，需求更加细分。
2008年三季度国内笔记本电脑市场销量达到218.7万台，同比增速为34.5%，增速明显回落。2007年三季度，全国笔记本销量为162.6万台，同比增速为22.7%；销售额达到122.9亿元。全球经济增速放缓，中国经济也受到波及，尤其是金融市场受到较大影响，使得消费类用户和行业用户对采购都比较谨慎；受全球性经济增速放缓影响，美国和亚洲的笔记本电脑厂商、经销商和零件供应商纷纷称需求疲软，而且客户取消了部分订单。由于大环境不景气，加上原材料价格上升，购买力的下降，笔记本市场2008年增长速度明显放缓。因此，其他品牌尤其是国产品牌，如果没有好的办法压缩成本，或者没有新的增长点，以现在的规模和控制成本的能力将会过得很艰难，甚至可以说未来一段时间将会是一个行业洗牌的开始。未来5年，中国个人电脑市场销量仍将保持增长态势，但是增长速度将进一步减缓。2008年这一市场的销售额有望突破1704亿元，2011年中国PC市场容量有望突破2200亿元。预计到2011年，中国PC市场年均复合增长率将达到13.7%，受台式机价格下降空间缩小，以及PCs产品结构上变化等因素影响，销售额年均复合增长率有望实现11.1%。2012年将达到2638亿元。
本报告详尽描述了中国PCs行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对PCs需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对PCs行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助PCs企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国PCs行业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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Account number: 4000023009200589997
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