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	→内容简介

	2008年是一个不平凡的一年，在不断发生特殊事件的2008年，诸如原材料价格上涨、雪灾震灾、奥运召开、神七飞天、食品安全问题、经济增长减速、金融危机等等，不断冲击着人们的眼球和神经。
2008年我国啤酒产量完成4103.09万kL，比上年同期（调整数）增长5.46%（如按当年公布数3931.37万kL计算为4.37%），净增长171.72万kL。结束了连续三年10%以上大幅增长的势头，增幅回落。
从啤酒工业总产值（现价）比较看，2008年完成1141.19亿，比上年（调整数）增长13.20%（按当年公布数计算为10.67%）。产值增长率远高于产量增长率，说明产品价值和价格的变化符合市场发展形势。各省市区中啤酒产量超过100万kL的省市和上年持平，仍为15个。2008年啤酒行业主营业务收入（销售收入）1151.80亿元，比上年同期增长13.03%，kL啤酒销售收入比上年增长13.94%。
2008年我国经济增长减速，企业盈利能力下降已成共识，啤酒行业也不可能独善其身。利税总额实现208.17亿元，比上年微增0.29%，kL啤酒利税则比上年降低3.91%。其中利润总额降低6.09%，而税金总额增长2.97%；kL啤酒利润降低9.97%，kL啤酒税金降低1.34%。亏损企业亏损额增长13.05%，应收账款净额增长12.40%，产成品存货增长2.41%。数据显示出，2008年我国啤酒行业经济指标降低较为明显，盈利水平下滑有目共睹。
2008年我国啤酒出口量和出口额再创新高，出口啤酒24.16万KL，是进口量的8.6倍，由于出口单价低，出口额仅为进口额的3.5倍。出口单价提高8.50%，有提高趋势，但低于行业平均售价增幅。进口啤酒2.81万kL，进口平均价格增长5.09%，增幅小于出口单价。
本报告依据国家统计局、国家发改委、国家信息中心、国务院发展研究中心、中国食品协会。中国海关，中国啤酒协会等机关提供的大量资料，对我国啤酒市场的相关产业、啤酒市场需求、区域市场、细分市场、重点企业、发展趋势进行了深入剖析，并且对世界啤酒市场整体走势预测；本报告还运用定性、定量分析方法对我国啤酒市场整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。
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