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	→内容简介

	经济型酒店的概念产生于上世纪80年代的美国，近几年才在中国出现。经济型酒店的特点之一是功能简化，它把服务功能集中在住宿上，力求在该核心服务上精益求精，而把餐饮、购物、娱乐功能大大压缩、简化、甚至不设，投入的运营成本大幅降低。2006年中国经济型饭店的前十强中，锦江之星、上海如家、速伯艾特、格林豪泰、7天连锁等纷纷上榜。一些新兴品牌和新兴市场的出现，也使得中国经济型饭店在业态细分和地域布局上更趋饱满。三个主要经济型品牌包括锦江之星、如家、莫泰，而它们均面临着与国外品牌如速8和快捷假日酒店的激烈竞争。2007年中国经济型酒店市场供应继续保持高速的增长，全年已开业饭店数比2006年增长125%，已开业酒店客房数比2006年增长123%。2007年中国经济型饭店前十强企业已开业店数1080家，客房数135896间。其中如家、锦江之星已开业企业均已覆盖全国29个省(自治区、直辖市)。
中国经济型饭店89%的平均出租率位居中国饭店业各种业态之首，产品性价比高和市场供应的相对稀缺是两个主要的推动力量。77%以上的受调查企业预计未来中国经济型饭店市场的平均出租率还将进一步增长。
相对于国际上经济型酒店市场50%以上的商务散客来源，中国经济型饭店37%的商务散客的比例还有比较大的上升空间，同时，随着国内自助游和休闲市场的升温，休闲度假散客的比例也有望提升。随着2008年北京奥运会和2010年上海世博会的临近，中国经济型饭店部分品牌扩张速度达到200%-300%的增速，新品牌也不断出现。这说明经济型酒店在中国有发展机遇的同时也面临巨大的挑战。面对跨国投资者的抢滩登陆，这是一场同一起跑线上的竞争。国际知名品牌的美誉度和积累多年的管理经验正是国内经济型连锁酒店所缺乏的；但在建立国内销售网络，中国经营者具有本土化优势。
本报告详尽描述了中国经济性酒店行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对经济性酒店需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对经济性酒店行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助经济性酒店企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国酒店管理协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后,由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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