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	→内容简介

	2008年中国新售乘用车中导航车型销售总数超过34万台，同比增长25.1%，表明尽管中国车市产销两端均受金融危机影响，增速放缓，但车载导航市场仍然保持了较高的增长速度，显示出导航车型在中国车市中的良好增长态势。2008年，四维图新和高德软件瓜分了中国车载前装导航地图市场99.45%的份额，其中四维图新在2008年中国车载前装导航地图市场占65.45%。自2003年以来，四维图新已经连续6年在车载导航地图市场份额超过65%，持续领跑中国车载导航电子地图行业。

在前装车载导航市场，由于进入门槛相对较高，且客户对价格相对不敏感，因此产品利润率也较高。其中，高端车型占据前装导航市场的主流地位，其导航装配率明显高于中低端车型，而且随着竞争激烈，导航仪价格下降等原因，导航装配率将进一步提高，可以说中高端车型已成为前装导航市场发展的主要支柱。

就竞争格局而言，在高端车型中，高德的产品普及率最高。在2008年11月前装车载导航地图市场中，高德在30万以上车型中市场占有率达到59.3%，在80万以上车型中市场占有率更是达到64.6%，宝马、奥迪、奔驰、凯迪拉克等高端品牌均采用的是高德的地图产品。在中端车型中，前装市场也基本被高德和四维把持，此外，瑞图也开始在前装市场发力，并取得了一定成绩。

在国家出台成品油价税费改革，以及1.6升及以下排量乘用车购置税减半等利好因素刺激下，国内乘用车市场出现回暖迹象。在政府针对汽车行业提出多个振兴规划及扶持政策的情况下，2009年中国乘用车和导航车市场有望持续稳步增长的势头。

本报告详尽描述了中国车载GPS导航仪行业运行的环境，重点研究并预测了其下游行业发展以及对车载GPS导航仪需求变化的长期和短期趋势。针对当前行业发展面临的机遇与威胁，提出了我们对车载GPS导航仪行业发展的投资及战略建议。本报告以严谨的内容、翔实的数据、直观的图表帮助车载GPS导航仪企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。我们的主要数据来源于国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国汽车工业协会等业内权威专业研究机构以及我中心的实地调研。本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和数据采集后，由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Address of ben’s bank:

1/f, block north financial center, shennan road east 5055, shenzhen, china

Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997



	→公司简介

	中研普华公司是中国最专业的行业研究中心，主要服务政府机关和企事业单位，目前世界500强的70%都成为我们的客户（查看客户名单）。中研普华公司坚信中国的企业应该得到一流的、货真价实的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究产品已经协助数千家企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的研究报告中获得有价值和指导意义的商业智慧！
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