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	→内容简介

	近年来，中国珠宝首饰销售量以年均10%的速度增长，目前年销售总额约300亿美元，成为世界上少数几个珠宝首饰年消费额超过100亿美元的国家之一。珠宝首饰正在成为继住房、汽车之后我国老百姓的第三大消费热点。珠宝首饰兼具美化与储备保值的特性，受到越来越多百姓的重视，对珠宝首饰的需求潜力日益显现。在金融危机的影响下，全球对金饰的需求明显下降，而中国对金饰的需求却增加。据统计，2009年第一季度，中国的珠宝首饰产品的销售仍然保持快速增长，尤其是黄金饰品产销两旺。截止4月份末，全国累计产金93.8吨，完成年度指导计划290吨的32.34%，与2008年同比黄金产量增加9.760吨、增长11.61%。数据显示中国珠宝首饰行业的未来总体上仍会处于发展状态，但可能竞争会进一步加剧，整合也将会进一步加速。

2009年以来，欧美等主要珠宝消费大国需求锐减，这将导致我国钻石和贵金属首饰等加工贸易出口将大幅减少，珍珠、流行饰品、有色宝石等一般贸易出口也将面临挑战。对于国内珠宝消费市场来说，2009年消费总额较2008年珠宝增长的幅度也应该是有限的。目前我国工商注册的各类珠宝企业大约有5万多家，其中珠宝零售企业大约4万家，上规模的珠宝加工企业少则也有上千家。据估计，我国每年加工珠宝玉石首饰超过1亿件，即使我国有13亿人口，珠宝的生产能力也达到饱和。如果国外珠宝市场需求再继续减少，2009年我国珠宝生产供过于求应较为突出，企业竞争将更为激烈。加之全球经济普遍放缓，贵金属价格涨落迷离，产品利润额急剧下降，企业资产急速缩水，国内珠宝市场增幅明显降低，供求失衡矛盾较为突出，2009年我国珠宝企业将面临严峻的挑战。而随着出口的减缓，中国珠宝产业将迎来开辟新的市场、出口转内销以及产业升级的发展转变。

2009年及未来几年，珠宝首饰产业已经进入转折期，经济形势走向不明，商家之间的竞争开始由价格竞争、广告竞争逐步转向服务竞争和品牌竞争，国内珠宝首饰消费正逐步从“商品消费”进入“品牌消费”时代。总体来看，未来随着金融危机的延续和全球经济的低迷，工业需求占据主导地位的铂金与白金仍然有下跌的可能，而以珠宝需求为主的黄金、钻石等，因其内在的保值特质，受金融危机的影响肯定较小，在其余投资品种不景气的时候，或将成为阶段性投资的主力，上升空间值得期待。据预计，到2010年中国将有2.5亿消费者有能力购买奢侈品，珠宝消费总额将达到1800亿人民币。到2015年中国奢侈品消费将占全球32％份额。2010年，中国的女性饰品人均占有率将由现时不足5%，增长至55%以上，显示时尚首饰及配饰业的内销市场，有很大的发展空间，潜力不容忽视。10年内中国珠宝年销售额将达到3000多个亿，其中用于收藏投资的高端珠宝占总量的30%以上。

本研究咨询报告主要依据国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国黄金协会、中国珠宝玉石首饰行业协会、全国商业信息中心、中国黄金协会、上海黄金交易所、世界黄金协会、国际铂金协会、香港贸易发展局、国内外相关刊物的基础信息以及金银珠宝首饰行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界金银珠宝首饰行业整体发展大势，对中国金银珠宝首饰行业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来金银珠宝首饰行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了金银珠宝首饰行业今后的发展与投资策略，为金银珠宝首饰生产、设计、贸易及经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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