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	截至2008年底，中国电视用户近4亿户，其中1.64亿户为有线电视用户，2亿多户无线电视用户。数字电视用户在中国电视用户中比重较小。截至2009年3月底，中国数字电视用户数为4986万户，不到有线电视用户数1/3。

中国数字电视用户数量虽然较少，但增长速度很快，2005-2008年用户增速每年均高于50%。按照规划，中国将在2015年前停止播出模拟信号电视节目，即使按照1.64亿有线电视用户数量计算，从2008年4500万户到2015年的1.64亿户，未来7年中国数字电视用户数的年均增长率也将超过20%。

从数字电视的运营上看，中国数字电视中地面无线数字电视和卫星数字电视当前都是定位于公益性质，有线数字电视的运营中则同时具有公益性和商业性。在有线电视数字化改造过程中，运营商通常要为每户用户无偿提供一台机顶盒，在用户使用时提高收视维护费和收取收费电视费用弥补成本。目前各地区数字电视收视维护费约为20-26元，普通机顶盒的价格为400-800元。中国收视维护费水平、电视数字化程度、用户规模、付费电视发展程度远低于发达国家，随着用户数量增长，增值服务增加，未来中国数字电视运营商将有更多盈利机会。

本研究报告依据国家广电总局、中国CCBN论坛、中国司法部等权威渠道数据、资料，部分重点企业的数据来自公司财务报表，讨论了中国电视运营行业发展概况、有线、地面和卫星等细分电视运营市场状况，深入研究了中国数字电视运营相关法规政策、数字电视细分市场发展情况、国内外主要数字电视运营公司的经营情况，探讨了有线数字电视运营行业未来的发展方向。
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