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	近些年，中国的调味品工业获得了迅猛发展，总产量突破1000万吨，已成为食品行业中新的经济增长点。调味品行业具有发展速度快、产量大、品种多、销售面广、经济效益好等特点。近年来，中国调味品行业有了较大发展，企业依靠科学技术，通过科研，采用新工艺、新设备，创造新产品，并以严格的质量管理，保证了产品质量，在增加品种的同时也使产品达到规模化生产。在全国各地调味品厂的努力下，先后创造了一大批优质产品和新品种。名、特、优、新产品的不断涌现，加速了产品的更新换代。调味品目前最为主要的销售渠道，就是餐饮，餐饮业的快速发展带动了调味品的发展，也使得调味品市场飞速发展。中国调味品市场经过几轮的结构调整和国内、国际资本整合之后，已经从一个相对滞后的行业，转型为市场规范、竞争激烈的“朝阳”行业。随着消费的不断升级，调味品表现出向高档化发展的趋势，中高档调味品市场容量在进一步扩大，品牌产品的市场份额进一步提高。未来几年，调味品产品将朝着多样化、复合方便化、营养保健化等方向发展。中国调味品行业的增长幅度连续十年超过10%。对于“小产品大市场”的调味品行业来说，需要尽快让自己的软肋“硬”起来，才能适应新的形势，谋求更大的商机。随着人民生活水平的提高和食品工业的迅速发展，调味品的生产和市场出现了空前的繁荣和兴旺。2009年我国调味品、发酵制品行业总体增长速度将比2008年有所下降，但在高速发展的餐饮业的有效拉动下，随后三年中国调味品市场有望保持稳定增长。

2009年，在火锅中使用罂粟壳及用甲醛处理黄喉、血豆腐等火锅原料，在鲜榨果汁中滥用食品添加剂等将成为国家有关部门打击违法添加非食用物质的重点。日前国家食品药品监督管理局发出通知，要求做好餐饮消费环节打击违法添加非食用物质和滥用食品添加剂专项整治规范巩固阶段工作。来将重点打击违法添加非食用物质和滥用食品添加剂。此次活动中，餐饮业的监管重点则是火锅行业，其中火锅底料中能否使用中药材备受关注。中餐中，中药材被广泛应用，包括突出中药调味的各色药膳料理，比如火锅调味用豆蔻、人参、沙仁、枸杞；乌鸡汤中的当归、党参；小盅鸡包翅中的西洋参等。但《食品安全法》第五十条规定：企业生产经营的食品中不得添加药品，但是可以添加按照传统既是食品又是中药材的物质。圈定传统习惯中既是食品又是中药材的物质目录，将由国务院卫生行政部门制定公布。国家“可食用中药材”目录公布后，未在目录范围内的中药材将不允许作为烹调食材或调味品。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国家食品药品监督管理局、中国食品工业协会、中国烹饪协会、中国餐饮协会、重庆火锅协会、中国经济景气监测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国火锅底料市场进行了分析研究。报告对国际、国内火锅底料行业市场发展状况、行业细分市场发展现状、行业消费现状、企业竞争格局、行业营销策略以及行业发展趋势进行了深入的分析。报告在总结中国火锅底料行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国火锅底料行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为火锅底料企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。报告同时对于行业研究规律、行业政策制定和欲进入的投资集团提供了准确的情报信息及科学的决策依据。
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一、企业概况

二、竞争优势分析
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第三部分 行业前景预测
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第一节 我国火锅底料行业前景与机遇分析
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第四部分 投资战略研究

第十四章 火锅底料行业投资现状分析
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四、2009年1-5月分行业投资分析

五、2009年1-5月分地区投资分析
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第十七章 火锅底料行业投资战略研究
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三、业务组合战略
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