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	→内容简介

	在改革开放不断深入的政策推力和消费者多元化需求的巨大拉力联合作用下，我国零售业原有的以独立百货店为主体的单一业态格局被打破，百货店、超级市场、专业店、专卖店、便利店等多种业态形式展开了激烈竞争，竞争一度处于无序状态，历经10多年的发展，我国零售业态在多元化发展趋势下，逐步确立了超级市场这一新业态在零售业的领导地位，专业店也在不断地挑战超级市场的地位，零售业态竞争愈演愈烈。

2008年社会消费品零售总额名义增长速度和实际增长速度都达到新一轮消费增长上升周期的顶点，受全球金融危机的影响，随着我国经济增长速度的下滑，消费品市场的增长也进入同期性下行拐点，消费增长速度将会有所减慢。但是，从历史经验看，每次大经济危机，都会出现新的带动新一轮经济增长的热点。从我国来看，新能源、3G、农村家电等将带动我国新一轮经济增长。同时，国家实施积极的财政货币政策，拉动鼓励群众消费，扩大内需，这对我国零售业的发展无疑是个有利的形势。

中国零售业充满着变数，改革、谋变和创新仍然成为中国市场的主旋律。

本报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、零售研究中心、中华全国商业信息中心、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及相关行业研究单位等公布和提供的大量资料，首先分析了全球零售业的发展情况，然后具体介绍了超市、便利店、购物中心、百货商店、大卖场、仓储式商场、专业店、专卖店的发展。随后，对零售业做了区域发展分析、国际化发展分析、连锁经营分析、信息化分析、物流体系分析、外资企业分析、重点企业运营状况分析、行业竞争分析、品牌营销分析和投资分析，最后详细的分析了零售业的未来发展趋势和发展策略。
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一、公司简介

二、麦德龙的中国营销策略

三、公司动态
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二、2008年财务分析

第五节 大商集团股份有限公司

一、公司简介
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第二节 2009年中国零售业发展趋势分析

一、消费对经济增长的拉动加速

二、网上购物进入高速增长期

三、新能源、3G、农村消费等成为新一轮增长热点

四、金融危机引发行业整合
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第三节 中国零售业未来发展模式预测

第十五章 零售业发展策略

第一节 我国零售业发展面临的挑战与对策

一、外商对我国零售业的挑战

二、我国零售业的发展对策

第二节 中国零售业在零售国际化大潮中的战略选择
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二、零售业国际化的必然性

三、零售业国际化在中国

四、零售国际化对中国本土零售企业的影响
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二、外资进入我国零售业战略规划
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一、零售企业自有品牌的发展
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