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	→内容简介

	2008年金融风暴席卷全球，但世界医疗器械市场总体销售情况良好。2008年，全球医疗器械产品销售额合计约占国际医药市场总销售额的50%。在中国市场，包括血糖仪在内的便携式医疗设备保持快速增长。2008年中国便携式医疗电子市场规模达到127.1亿元人民币，同比增长27.1%，增长率却高于全球水平。近年来，国内糖尿病的发病率及患病率逐年升高，中国糖尿病的患者人数年均增长率为7%，而平均仅有不到5%的糖尿病患者有自己的血糖检测仪。预示着未来国内血糖仪市场发展前景广阔。2007年的需求量井喷式增长，2008年市场规模超过14亿。在未来几年里，需求的快速增长趋势还将保持。国内血糖仪市场外资品牌垄断了四分之三以上的市场，外资品牌凭借成熟的技术和晚上的营销管理体系，在血糖仪市场较早得到了消费者的认可。虽然中国品牌在价格上有绝对优势，但技术水平仍然是软肋，加之销售渠道的开拓能力有限，市场占有率不到四分之一。

《2009-2010年血糖仪行业投资分析报告》，全面总结血糖仪行业宏观环境；深入研究了我国血糖仪市场的供需平衡和消费者需求特点，分析了中国主要血糖仪市场主要品牌的详细经营情况及策略；并对中国血糖仪行业投资给出了建议。是血糖仪行业相关单位和投资机构等准确了解市场动态，把握行业发展趋势，制作投资策略的不可多得的决策参考。
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