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	→内容简介

	2009年1月7日，工业和信息化部正式发放3G牌照，中国移动拿到TD-SCDMA牌照，中国电信和中国联通分别取得CDMA2000和WCDMA牌照，标志着我国将正式进入3G时代。三大运营商3G时代鼎足而立，一出新版大戏“三国演义”正式启幕。3G业务正式开通拉开了3G时代的帷幕。3G时代是个新体验的时代，通信将全面渗透到工作、学习和生活中的各个环节，用户可以随时随地体验享受看电视，听音乐，移动支付，定位和多媒体娱乐等服务。应该说，3G时代是未来个人通信演进的一个重要发展阶段，具有里程碑和划时代的意义，人们的通信消费习惯也在潜移默化地发生改变。

2009年，我国3G产业才刚刚起步，市场空间巨大。虽然我国3G业务比其他国家晚很长一段时间，但是在技术经验上，我国3G企业可以有更成熟的技术和借鉴多国成功的经验来发展自己。而我国三大标准的争夺战将使得我国的3G用户享受到越来越多的实惠。目前，我国移动电话用户已经超过6亿，照此估算，未来我国3G市场将极其庞大，将吸引越来越多的大型企业参与竞争。在激烈的竞争中如何把握市场先机，如何作出正确的市场决策，成为了我国3G企业急需解决的问题。

我国3G牌照的颁发实在全球金融危机的大背景下展开的，其拉动需求，推动市场投资的意图非常明显。而事实上也是如此，根据各运营商未来两年的初步计划，三大运营商2009年在3G上的投资将达到1350亿元-1650亿元，其中TD-SCDMA、CDMA2000和WCDMA的投资将分别达到250亿元、500亿元和600亿元。另外,有预计称，3张网络的手机补贴费用可能分别在80亿元、200亿元和100亿元左右。巨额的投资将极大的拉动我国经济的发展。面对这场愈演愈烈的金融危机，中国3G企业该如何在当前形势下调整策略，及时把握未来市场发展方向，并根据行业发展趋势制定发展战略呢？

本报告主要依据国家统计局、国家工业和信息化部、国家发改委、国家商务部、国家财政部、国务院发展研究中心、中国通信企业协会、3G移动通信行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及手机行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前世界3G行业发展趋势，结合我国3G行业的具体情况，重点分析了当前3G行业发展状况、行业终端市场现状、行业竞争格局、国内外电信运营商发展状况等进行了分析及预测，并对未来3G行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了3G行业今后的应对策略，为3G相关企业在当前环境下，激烈的市场竞争中洞察先机，根据行业环境及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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