[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                         中研普华管理咨询公司版权所有

2009年中国互联网广告市场年度综合报告
	【出版日期】 2009年8月
	【报告页码】 350页
	【图表数量】 150个

	【印刷版价】 6300元
	【电子版价】 6300元
	【两版合价】 6500元

	【英文版价】 15000元
	【英文电子】 16000元
	【英文两版】 17000元

	【订阅热线】 0755-25425716   25425726   25425736
	下载征订表

	→内容简介

	

	本报告旨在为有意投资互联网广告行业的投资者服务，报告对互联网广告行业2008年前三季度的运行情况进行了详尽的描述和分析。本报告完成于2009年8月，共6万多字，100多页，46个图表，分六章。报告的主要观点有：

2008 年，中国网络广告市场集中度变化并不突出。百度、新浪谷歌、搜狐和腾讯依然占据中国互联网广告市场的前五名，其市场占有率2007 年为719%，到2008年前3季度，小幅上升至734%。

仅从网络营销收入上来看，财经垂直网站前三位为和讯网、东方财富网以及金融界；汽车垂直网站前三位为中国汽车网、网上车市以及太平洋汽车网；IT 垂直网站前三位为IT168、天极网以及小熊在线；房地产垂直网站前三位为搜房网、焦点房地产网和淘房网。

金融机构在国际金融市场环境恶化，市场竞争更加激烈的情况下，必然削减昂贵的电视广告预算，转而投向广告成本更低，覆盖用户群更有针对性的互联网广告上。同时，金融服务互联网化已经成为各大银行积极发展的主要业务之一，服务互联网化必将使金融机构争夺用户的主战场逐步从报纸，电视等传统媒体转移到互联网等新媒体上。各大金融机构在互联网营销方面的投入将日益加大。

就通讯行业而言，随着2008 年10 月中国联通以及中国电信整合完毕，对于品牌以及业务广告投放将进一步升温。而2009 年，通讯行业对于网络广告的投放将出现大幅度的增长。

搜索引擎在消费者决策链中的重要性愈发突出，是从“营”到“销”过程中的关键一环。对于广告主来说，需要予以关注。同时需要注意到搜索引擎与其他营销方式的配合，尤其是对于大广告主来说，网络营销方式的各种有效配合应该成为其此后广告投放的重点。
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