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	→内容简介

	2008年兰州商品房成交7741套，共899358.86平米，套数同比减少35.2%；成交面积同比减少30.9%。 在2008年兰州100个参与交易的楼盘中，有24个楼盘成交面积达到1万平米以上。2009年上半年，全市商品房销售面积、二手房成交面积环比有较大幅度增长，但与上年相比商品房开发投资、开工面积、竣工面积、二手房成交面积等均有较大幅度下滑。由于当前房地产市场低迷的态势日趋明显，商品房销售持续减少，企业资金回笼速度减慢，不但加大了企业对银行贷款的依赖，而且也削弱了企业开发融资和还贷能力，房地产业很难维系以销售促开发的良性循环发展态势，进而加大资金紧张的程度。1-6月份房地产本年资金来源47.1亿元，同比下降8.12%。其中国内贷款10.47亿元，同比下降24.85%；自筹资金17.48亿元，同比增长2.48%；定金及预收款14.24亿元，同比下降8.4%；个人按揭贷款4.4亿元，同比增长37.5%。目前，全市房地产市场在理性发展的前提下，仍未走出萧条局势。其原因一是受金融危机影响，部分房地产开发企业为保证资金运转，推迟了新楼盘开工时间。二是政府加大了保障性住房的力度，部分开发企业为防止保障性住房上市与商品房上市发生冲突，推迟了开工时间。

2009年上半年，全市商品房开发投资同比下降18.11%，商品房销售面积同比增长28.89%，商品房平均销售价格为3367元／平方米，同比增长10.1%。第一季度，兰州房屋成交量仅400-500套，4月份房屋成交量则升至700-800套，5月份一下子猛增到了1500套，6月份亦达1300套。2009年1-6月份全市商品房新开工面积为167.06万平方米，同比增长2.39%。其中商品住宅新开工面积为149.65万平方米，同比增长8.45%。由于4月份以来，商品房交易量价齐升，刺激了开发企业提前开盘预售，因此全市商品房批准预售面积47.27万平方米，同比增长22.27%。1-6月份全市商品房销售面积为100.30万平方米，同比增长28.89%，其中商品住宅销售面积为94.34万平方米，同比增长25.44%。分析原因，一是因为刚性需求增加，二手房市场销售带动了商品房市场的销售。二是国家对房地产市场的优惠政策，使市民看好未来的商品房市场，跟进买进。三是部分开发企业没有及时上报销售情况，集中上报了上半年的情况，致使上升幅度较大。然而，受金融危机的影响，2008年房地产投资放缓慢，致使2009年的竣工面积有所下降。1-6月份商品房竣工面积77.359万平方米，同比下降7.29%。其中商品住宅房竣工面积57.04万平方米，同比下降25.06%。1-6月份全市（含三县一区）商品房平均销售价格为3367元,平方米，同比增长10.1%，其中商品住宅平均销售价格为3295元,平方米，同比增长9.1%。1-6月份全市商品房空置面积97.83万平方米，同比下降33.13%，商品住宅空置面积57.03万平方米，同比增长69.43%%。前期，市政府出台了《关于促进房地产市场持续健康发展的意见》，给想要换购住房的居民减少纳税负担，激活二手住房市场。另外，新预售商品房品质较高、价格偏高也在很大程度上刺激了二手住房市场。因此，上半年二手住房交易面积有所增加。1-6月份全市二手房上市交易面积51.74万平方米，同比下降0.86%，其中二手住房成交面积45.51万平方米，同比增长9.18%。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国务院发展研究中心、中国房地产协会、兰州市统计局、兰州市国土资源局、兰州市房产管理局、兰州市房地产经纪协会、兰州房地产业协会、中国行业研究网及国内外相关报刊杂志的基础信息，全面分析了兰州市房地产行业发展的宏观形势、政策、行业总体水平、市场供求现状、市场结构特征。报告汇集了兰州及兰州主要片区的房地产开发、商品房交易价格、销售和空置状况等重要经济指标；报告涵盖了房地产开发、商品房销售、各主要类型物业、片区房地产、房地产需求规模、房地产政策与住房金融、行业竞争态势以及发展趋势等重要板块的内容；深度分析了兰州土地供给市场、住宅市场的供求状况、价格走势、住房消费状况与需求特征以及房地产开发企业的竞争态势；为兰州房地产商在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。


	→报告目录

	目 录

CONTENTS

第一部分 行业发展现状

第一章 世界房地产市场发展分析
1

第一节 2008-2009年世界房地产市场分析
1

一、2008年世界房地产市场分析
1

二、金融危机下世界房地产业发展分析
2

三、2009年世界房地产“主心骨”探讨
3

四、2009年上半年全球房地产市场交易情况
4

五、2009年全球房地产市场分析与预测
6

六、全球房地产市场“触底”探讨
7

七、2009年上半年全球房地产投资现状
8

第二节 世界房地产对世界经济复苏的重要意义
10

第三节 中美房地产市场发展对世界的影响分析
13

一、中美房地产对各资源供应国的影响
14

二、中美房地产对世界经济发展的影响
14

三、中国房地产对各行业的影响
15

四、2009年中国房地产市场对全球经济复苏的影响
17

五、美国房地产对全球经济的影响及预测
20

第二章 我国房地产市场运行分析
22

第一节 2008年房地产市场运行分析
22

一、2008年中国房地产市场整体情况
22

二、2008年房地产开发完成情况
30

三、2008年商品房销售和空置情况
32

四、2008年房地产开发企业资金来源情况
34

五、2008年全国房地产开发景气指数
34

第二节 2008年我国大中城市房屋市场销售价格指数
36

一、2008年10月全国70个大中城市房屋销售价格指数
36

二、2008年11月全国70个大中城市房屋销售价格指数
41

三、2008年12月全国70个大中城市房屋销售价格指数
45

第三节 2009年1-5月全国房地产市场运行情况
49

一、房地产开发完成情况
49

二、商品房销售情况
51

三、房地产开发企业资金来源情况
53

四、全国房地产开发景气指数
53

第四节 2009年我国大中城市房屋市场销售价格指数
54

一、2009年1月全国70个大中城市房屋销售价格情况
54

二、2009年2月全国70个大中城市房屋销售价格情况
59

三、2009年3月全国70个大中城市房屋销售价格情况
63

四、2009年4月全国70个大中城市房屋销售价格情况
67

五、2009年5月全国70个大中城市房屋销售价格情况
71

六、2009年6月全国70个大中城市房屋销售价格情况
75

七、2009年7月全国70个大中城市房屋销售价格情况
79

八、2009年8月全国70个大中城市房屋销售价格情况
84

第五节 2009年中国房地产市场发展分析
88

一、2008-2009年中国房地产行业发展概述
88

二、2009年中国房地产全行业发展形势
89

三、2009年我国房地产调整空间情况
91

四、2009年中国房地产市场调控分析
92

五、2009年中国房地产市场发展的关键
96

六、2009年上半年房地产市场分析
98

第六节 2009年房地产市场形势分析与影响因素
99

一、我国房地产市场形势分析
99

二、影响2009年房地产市场走势的因素分析
100

三、我国房地产政策建议
102

四、2009年下半年房地产走势预测
103

第七节 2009年1-8月份全国房地产市场运行情况
103

一、房地产开发完成情况
103

二、商品房销售情况
104

三、房地产开发企业资金来源情况
104

四、全国房地产开发景气指数
104

第八节 金融危机对中国房地产市场影响分析
105

一、经济危机对我国房地产市场的影响
106

二、金融危机对中国楼市外资投资的影响
108

三、金融危机对中国住房消费能力的影响
109

四、金融危机对中国房地产企业融资的影响
110

第九节 我国房地产市场运作模式分析
111

一、我国房地产市场运作模式情况
111

二、我国房地产运作模式特点分析
112

三、我国房地产运作模式战略措施
115

第三章 兰州房地产行业发展分析
116

第一节 2008-2009年兰州房地产用地供应情况
116

一、2008年兰州市房地产用地供应总量情况
116

二、2008年兰州土地拍卖特点
117

三、2009年兰州着力提高土地供应能力
118

四、2009年7月兰州土地供应情况
119

第二节 2008-2009年兰州房地产行业发展情况
120

一、2008年上半年兰州房产开发发展情况
120

二、2008-2009年兰州房地产行业发展分析
121

三、金融危机下兰州房地产开发商建议公布开发成本
122

四、兰州解决低收入家庭住房问题新措施
123

五、2009年上半年兰州市房地产经营公司工作成效
124

六、2009-2010年兰州房地产行业发展机遇
126

第三节 兰州房地产代理行业发展现状
126

第四节 2009年兰州市房地产发展十六项新政分析
131

一、兰州市十六项新政具体情况
131

二、兰州市十六项救市政策影响
133

第四章 兰州房地产市场分析
138

第一节 2009年甘肃房地产市场发展分析
138

一、2009年上半年甘肃房地产市场现状
138

二、2009年甘肃房地产市场分析
138

三、2009年甘肃廉租住房建设情况
140

第二节 2008年兰州房地产市场分析
141

一、2008年上半年兰州房地产市场分析
141

二、2008年下半年兰州房地产市场分析
142

三、2008年兰州房地产市场运行特点分析
146

四、2008年兰州房地产市场问题分析
152

第三节 2009年兰州房地产市场分析
154

一、2009年2月兰州房地产市场分析
154

二、2009年1-4月兰州房地产营业税走势分析
156

三、2009年1-5月兰州房地产市场分析
156

四、2009年上半年兰州市房地产市场分析
158

五、2009年7月兰州市房地产市场分析
159

第四节 兰州房价高位运行对开发商和消费者的影响
160

第五节 兰州房地产市场对建材业的影响分析
162

第五章 兰州二手房市场分析
165

第一节 2008年兰州二手房市场分析
165

一、2008年8月兰州二手房市场分析
165

二、2008年9月兰州二手房市场分析
166

三、2008年10月兰州二手房市场分析
167

四、2008年11月兰州二手房市场分析
167

五、2008年12月兰州二手房市场新情况
168

第二节 2009年兰州二手房市场分析
170

一、2009年1月兰州二手房市场分析
170

二、2009年2月兰州二手房市场分析
171

三、2009年3月兰州二手房市场分析
173

四、2009年1季度兰州二手房市场分析
175

五、2009年4月兰州二手房市场分析
177

六、2009年1-5月兰州二手房市场分析
178

七、2009年7月兰州二手房市场分析
179

第三节 2008-2009年兰州二手房价格行情分析
183

一、2008-2009年兰州二手房价格指数情况
183

二、2009年9月兰州二手房价格综述
184

第四节 二手房消费者分析
185

一、买卖二手房群体分类
185

二、置业群体购房动机分析
186

三、二手房消费者对中介态度调查
187

第二部分 行业竞争分析

第六章 兰州房地产行业竞争分析
193

第一节 房地产市场竞争发展历程
193

一、成本竞争阶段
193

二、性价比竞争阶段
193

三、模式竞争阶段
193

四、品牌竞争阶段
194

第二节 2009年我国房地产市场竞争分析
194

一、2009年房地产市场竞争形势分析
194

二、2009年房地产竞争性的供给市场分析
196

三、2009年我国房地产市场增加竞争的必要性
196

第三节 2009年兰州市房地产企业竞争分析
197

第七章 兰州房地产企业竞争策略分析
199

第一节 2009年房地产市场竞争策略
199

第二节 兰州市房地产企业竞争力分析
204

一、品牌形象力
204

二、制度有效力
204

三、战略执行力
205

四、研发创新力
205

五、资源整合力
206

第三节 兰州市房地产企业提升竞争力策略分析
206

一、研究制定企业发展战略规划
206

二、调整组织机构设计
207

三、建立、健全管理制度
207

四、加强学习培训工作
208

第八章 兰州房地产重点企业竞争分析
209

第一节 甘肃天庆房地产集团有限公司
209

一、企业概况
209

二、竞争优势分析
209

三、2008-2009年企业动态
211

第二节 甘肃天鸿金运置业有限公司
212

一、企业概况
212

二、竞争优势分析
213

三、2009年企业动态
214

第三节 甘肃正茂房地产开发集团有限公司
214

一、企业概况
214

二、企业主要地产项目情况
214

三、企业下属公司
215

第四节 州亚太实业集团有限公司
217

一、企业概况
217

二、竞争优势分析
219

三、近年来企业荣誉
222

第五节 甘肃兴隆房地产开发有限公司
223

一、企业概况
223

二、竞争优势分析
226

三、公司业绩及发展目标
227

第六节 兰州阳光置业有限公司
228

一、企业概况
228

二、竞争优势分析
229

第七节 兰州德盛房地产开发有限责任公司
229

一、企业概况
229

二、竞争优势分析
230

第八节 兰州其他重点房地产企业分析
230

一、兰州华升置业有限责任公司
230

二、兰州飞天房地产开发有限公司
232

三、兰州中鹏房地产开发有限公司
232

第三部分 行业趋势与预测

第九章 兰州房地产行业发展趋势与预测
233

第一节 2008-2010年我国房地产市场走势分析
233

一、全国房地产市场总体形势
233

二、全国一二三线城市房地产市场形势
235

三、我国房地产主要区域市场形势
239

四、分类别楼盘市场形势
250

五、2009-2010年我国房地产市场走势
251

第二节 我国房地产行业发展趋势与预测
253

一、我国房地产市场未来趋势的判断
253

二、房地产市场营销新趋势
257

三、2009年中国房地产市场预测
259

四、2009年中国住宅市场价格预测
265

五、2009-2010年我国房地产市场预测
266

第三节 兰州房地产行业发展趋势
266

一、兰州房地产行业发展趋势
266

二、兰州房地产市场发展趋势
267

第四节 2009-2010年兰州房地产市场预测
269

一、2009年下半年兰州房地产市场价格预测
269

二、2009-2010年兰州房地产市场预测
271

第四部分 投资战略研究

第十章 兰州房地产行业投资现状分析
275

第一节 2009年全球房地产行业投资分析
275

一、2009年全球住宅市场投资形势
275

二、2009年全球房地产市场区域性机会分析
276

三、2009年全球房地产投资趋势
277

四、2009年全球商业房地产投资走势预测
277

第二节 我国房地产投资现状分析
278

一、2008年我国房地产投资问题
278

二、2009年1-2月我国房地产投资情况
282

三、2009年1-5月我国房地产开发投资情况
283

四、2009年1-8月我国完成房地产开发投资情况
285

五、2009年1-8月城镇固定资产投资情况
287

六、未来十年中国二、三线城市房地产投资潜力
288

七、2009年金融危机下我国房地产投资分析
289

第三节 2009年兰州市房地产行业投资情况分析
291

一、2009年1-2月兰州市房地产投资情况分析
291

二、2009年上半年兰州市房地产投资情况分析
291

第十一章 兰州房地产行业投资环境分析
293

第一节 经济发展环境分析
293

一、2008年我国宏观经济运行情况分析
293

二、2008-2009年我国宏观经济景气指数分析
307

三、2008-2009年我国固定资产投资及投资走势分析
313

四、2009年上半年我国经济运行分析
321

五、2009年8月我国工业产业发展分析
336

六、2009-2012年我国经济趋势分析
338

第二节 社会发展环境分析
342

一、2008-2009年我国居民收入水平
342

二、2008-2009年消费者信心指数分析
346

三、2009年居民生活水平分析
349

四、2009年零售市场情况分析
361

五、2009年上半年兰州消费价格指数
364

六、2009年8月我国居民消费情况分析
366

第三节 政策法规环境分析
367

一、甘肃购买廉租房优惠政策分析
367

二、2009年兰州市房地产开发领域违规问题治理新情况
368

三、兰州房地产心中简化审批程序
369

四、兰州市房地产管理局政务大厅推出七项便民措施
369

五、兰州严禁房地产开发商以商会为联络串通涨价
370

六、兰州市城市住宅小区物业管理办法
373

七、兰州市城市危险房屋管理办法
381

第十二章 兰州房地产行业投资机会与风险
388

第一节 我国房地产行业投资前景分析
388

一、我国房地产发展前景
388

二、中国住宅地产市场投资潜力分析
390

第二节 中国城市化给房地产行业发展带来的机遇
390

一、户籍制度改革与城市化进程对住宅市场的影响
391

二、崇尚自然带来消费观念的改变
392

三、城市建设带来住宅产业的机遇
392

第三节 2009年我国房地产行业投资风险分析
394

第四节 兰州房地产行业发展的机遇与挑战
395

第五节 兰州房地产企业战略规划风险分析
397

一、客观事件的不确定性风险
398

二、市场的不确定性风险
398

三、行业发展的不确定性风险
399

四、技术发展的不确定性风险
399

五、战略规划者的主观不确定性风险
400

六、执行过程的不确定性风险
400

七、工具方法的局限性风险
401

八、战略规划系统的不确定性风险
401

第十三章 兰州房地产行业投资战略研究
403

第一节 当前房地产营销策略分析
403

一、房地产营销中的问题
403

二、房地产营销策略
404

第二节 2009年甘肃房地产行业发展问题与对策
406

一、发展问题
406

二、对应策略
407

第三节 兰州房地产行业投资战略研究
408

第四节 金融危机下兰州房地产行业发展与投资策略分析
409

一、对症下药
409

二、程序科学
409

三、控制成本
410

四、以市场为中心
410

五、讲求效益
410

六、可持续发展
410

七、遵守法律
410

图表目录

图表：2007年11月-2008年11月全国房地产开发投资走势
23

图表：2007年11月-2008年11月土地购置开发面积情况
23

图表：1998年-2008年11月土地购置开发面积情况
24

图表：2007年11月-2008年11月竣工面积、新开工面积、施工面积增长情况
25

图表：2007年11月-2008年11月销售面积及增长情况
25

图表：2001年-2008年11月销售面积及增长情况
26

图表：2006年-2008年前11个月全国住宅日均销售套数
26

图表：2006年-2008年主要城市住宅总销售套数和日均销售套数
27

图表：2007年11月-2008年11月销售额与投资额差值情况
30

图表：2008年1-11月全国房地产开发投资完成情况
31

图表：2008年1-11月东部地区房地产开发投资完成情况
31

图表：2008年1-11月中部地区房地产开发投资完成情况
31

图表：2008年1-11月西部地区房地产开发投资完成情况
32

图表：2008年1-11月全国商品房销售情况
32

图表：2008年1-11月东部地区商品房销售情况
33

图表：2008年1-11月中部地区商品房销售情况
33

图表：2008年1-11月西部地区商品房销售情况
33

图表：2007年2月-2008年11月全国房地产开发景气指数趋势图
35

图表：2007年2月-2008年12月全国房地产开发景气指数趋势图
35

图表：2008年四季度全国企业景气指数回落
36

图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
37

图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
38

图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
38

图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
39

图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
39

图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
39

图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
40

图表：2008年10月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
40

图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
42

图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
42

图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
42

图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
43

图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
43

图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
44

图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
44

图表：2008年11月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
44

图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
46

图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
46

图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
47

图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
47

图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
47

图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
48

图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
48

图表：2008年12月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
49

图表：2009年1-5月全国房地产开发投资完成情况
50

图表：2009年1-5月东部地区房地产开发投资完成情况
50

图表：2009年1-5月中部地区房地产开发投资完成情况
50

图表：2009年1-5月西部地区房地产开发投资完成情况
51

图表：2009年1-5月全国商品房销售情况
51

图表：2009年1-5月东部地区商品房销售情况
51

图表：2009年1-5月中部地区商品房销售情况
52

图表：2009年1-5月西部地区商品房销售情况
52

图表：2008年2月-2009年5月全国房地产开发景气指数趋势图
54

图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
55

图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
56

图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
56

图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
57

图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
57

图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
57

图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
58

图表：2009年1月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
58

图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
60

图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
60

图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
60

图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
61

图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
61

图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
62

图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
62

图表：2009年2月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
62

图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
64

图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
64

图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
65

图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
65

图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
65

图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
66

图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
66

图表：2009年3月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
67

图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
68

图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
68

图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
69

图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
69

图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
69

图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
70

图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
70

图表：2009年4月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
71

图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
72

图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
73

图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
73

图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
73

图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
74

图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
74

图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
75

图表：2009年5月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
75

图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
76

图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
77

图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
77

图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
78

图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
78

图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
78

图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
79

图表：2009年6月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
79

图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
80

图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
81

图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
81

图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
82

图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（五）
82

图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
82

图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
83

图表：2009年7月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
83

图表：2009年8月份70个大中城市房屋销售价格指数（一）
85

图表：2009年8月份70个大中城市房屋销售价格指数（二）
85

图表：2009年8月份70个大中城市房屋销售价格指数（三）
85

图表：2009年8月份70个大中城市房屋销售价格指数（四）
86

图表：2009年8月份70个大中城市房屋销售价格指数（六）
87

图表：2009年8月份70个大中城市房屋销售价格指数（七）
87

图表：2009年8月份70个大中城市房屋销售价格指数（八）
87

图表：2006-2008年我国部分 城市住房价格走势
102

图表：2009年1-8月全国房地产开发景气指数
105

图表：2009年7月兰州市土地资讯相关列表
119

图表：2009年7月兰州楼市销量排行
159

图表：2009年1-7月兰州住宅销量排行
159

图表：2008年10月4日-2009年9月5日兰州二手房价格指数走势
183

图表：2009年4月4日-2009年9月5日兰州二手房价格指数走势
183

图表：2009年7月4日-2009年9月5日兰州二手房价格指数走势
184

图表：2009年8月8日-2009年9月12日兰州二手房价格指数走势
184

图表：2009年9月上旬兰州二手房价格分布
185

图表：买方消费者从哪些方面评价比较房产中介
187

图表：买方消费者不愿意找房产中介的主要原因
188

图表：买方消费者愿意找房产中介的主要原因
188

图表：卖方消费者从哪些方面评价比较房产中介
188

图表：卖方消费者不愿意找房产中介交易的原因
189

图表：卖方消费者愿意找房产中介的主要原因
189

图表：买方消费者选择和接受房产中介的影响程度方面评比（3D饼图）
189

图表：买方消费者不愿意找房产中介交易的原因（3D饼图）
189

图表：买方消费找房产中介交易的原因（3D饼图）
190

图表：卖方消费者选择和接受房产中介的影响程度方面评比（3D饼图）
190

图表：卖方消费者不找房产中介交易的原因（3D饼图）
190

图表：卖方消费找房产中介交易的原因（3D饼图）
191

图表：兰州华升置业有限责任公司北岸公馆项目经济技术指标
231

图表：2007-2008年全国房地产开发景气指数趋势图
234

图表：2007-2008年全国70个大中城市房屋销售价格增幅演变
235

图表：2008年9月及3季度京泸深商品住宅供求情况
236

图表：2008年8、9月京泸深商品住宅成交均价情况
237

图表：2008年9月及3季度二线城市商品住宅成交情况
237

图表：2008年9月二线城市商品住宅成交均价情况
238

图表：2008年9月主要三线城市商品住宅成交均价情况
239

图表：2007-2008年深圳商品住宅成交走势图
241

图表：2007-2008年上海商品住宅成交走势图
243

图表：2007-2008年北京商品住宅供求及价格走势
245

图表：2007年全国10个典型城市的房价收入比情况
246

图表：2007-2008年武汉商品住宅市场走势
247

图表：2007-2008年重庆商品住宅成交走势
249

图表：2009年7月兰州房地产相关市场动态列表
270

图表：2009年1-5月房地产开发企业完成投资及增速情况
284

图表：2009年1-8月房地产开发企业完成投资及增速情况
286

图表：2008年1-4季度国内生产总值
294

图表：2004-2008年国内生产总值增长趋势图
294

图表：2000-2008年城镇固定资产投资名义增速及实际增速
295

图表：2006-2008年我国出口累计同比增速对比
295

图表：2008年2-11月我国CPI情况
297

图表：2008年1-12月中国PPI发展情况
297

图表：2008年1-12月中国PPI和CPI走势图
298

图表：2007-2008年我国规模以上工业增加值情况
298

图表：2007年6月-2008年我国轻重工业增加值情况
299

图表：2007-2008年我国工业出口交货值情况
299

图表：2006-2008年我国工业企业实现利润情况
299

图表：2006-2008年我国工业企业亏损情况
300

图表：2007-2008年我国工业生产资料价格变化情况
300

图表：2007-2008年我国工业品和原燃料价格变化情况
300

图表：2008年12月23日金融机构人民币存款利率表
301

图表：2008年12月23日金融机构人民币贷款利率表
302

图表：2008年我国月度进、出口值及增速走势图
303

图表：2008年我国对主要贸易伙伴进出口总值表
303

图表：2008年12月我国进出口总值简要情况表
303

图表：2008年12月我国前十位出口市场
304

图表：2008年12月我国前十位进口来源地
304

图表：2008年12月我国进出口贸易方式情况
305

图表：2008年12月我国进出口企业性质及其总值情况
306

图表：2008年我国月度进出口总值情况
306

图表：2008年1月国家宏观经济景气指数
307

图表：2008年2月国家宏观经济景气指数
307

图表：2008年3月国家宏观经济景气指数
307

图表：2008年4月国家宏观经济景气指数
307

图表：2008年5月国家宏观经济景气指数
307

图表：2008年6月国家宏观经济景气指数
308

图表：2008年7月国家宏观经济景气指数
308

图表：2008年8月国家宏观经济景气指数
308

图表：2008年9月国家宏观经济景气指数
308

图表：2008年10月国家宏观经济景气指数
308

图表：2008年10月国家宏观经济景气指数
309

图表：2008年11月国家宏观经济景气指数
309

图表：2008年12月国家宏观经济景气指数
309

图表：2008年1季度我国企业景气指数
309

图表：2008年2季度我国企业景气指数
309

图表：2008年3季度我国企业景气指数
310

图表：2008年4季度我国企业景气指数
310

图表：2009年2月我国宏观经济景气指数
311

图表：2009年3月我国宏观经济景气指数
312

图表：2009年4月我国宏观经济景气指数
312

图表：2009年5月我国宏观经济景气指数
312

图表：2009年6月我国宏观经济景气指数
313

图表：2009年7月我国宏观经济景气指数
313

图表：2004-2008年我国固定资产投资及其增长速度
314

图表：2008年分行业城镇固定资产投资及其增长速度
314

图表：2008年固定资产投资新增主要生产能力
316

图表：2008年房地产开发和销售主要指标完成情况
316

图表：2009年1-7月我国城镇固定投资情况
317

图表：2008-2009年5月CPI、PPI涨幅走势图
324

图表：2008-2009年5月全国70大中城市房价涨幅走势图
324

图表：2008-2009年5月进出口总值
325

图表：2009年上半年GDP累计增速
325

图表：2009年6月CPI增速情况
325

图表：2009年上半年货币供应量情况
326

图表：2009年上半年投资、消费及出口增长情况
326

图表：2009年上半年工业增加值增速情况
326

图表：2009年上半年经济数据分析
327

图表：2009年上半年宏观经济价格指标
327

图表：2009年上半年宏观经济增长指标
327

图表：2009年上半年宏观经济外贸指标
328

图表：2009年上半年宏观经济金融指标
328

图表：1995-2009年6月我国CPI走势图
328

图表：1995-2009年6月我国PPI走势图
328

图表：1991-2009年上半年GDP增长趋势
329

图表：2008-2009年6月CPI&PPI走势图
329

图表：2008-2009年上半年银行新增信贷走势
330

图表：2008-2009年上半年我国进出口增幅走势图
330

图表：2008-2009年上半年外储余额走势图
331

图表：2008-2009年上半年FDI趋势图
331

图表：2008-2009年上半年工业增加值增幅走势
332

图表：2008-2009年上半年我国主要税种同比增幅
332

图表：2008-2009年7月我国财政收入同比、环比增长速度走势图
333

图表：2008-2009年7月进出口总值
333

图表：2008-2009年7月CPI、PPI涨幅走势图
334

图表：2009年7月工业增加值增幅走势
334

图表：2008-2009年7月房价走势图
335

图表：2008-2009年7月银行新增信贷走势
335

图表：1993年7月-2009年7月我国宏观经济预警指数走势图
335

图表：2004年7月-2009年7月我国利率差走势图
336

图表：2004年7月-2009年7月我国物流指数走势图
336

图表：2004-2008年我国农村居民人均纯收入及其增长速度
343

图表：2004-2008年我国城镇居民人均可支配收入及其增长速度
343

图表：1993年7月-2009年7月我国社会需求与社会收入指数
345

图表：2008年1月我国消费者信心指数
346

图表：2008年2月我国消费者信心指数
346

图表：2008年3月我国消费者信心指数
346

图表：2008年4月我国消费者信心指数
346

图表：2008年5月我国消费者信心指数
346

图表：2008年6月我国消费者信心指数
346

图表：2008年7月我国消费者信心指数
347

图表：2008年8月我国消费者信心指数
347

图表：2008年9月我国消费者信心指数
347

图表：2008年10月我国消费者信心指数
347

图表：2008年11月我国消费者信心指数
347

图表：2008年12月我国消费者信心指数
347

图表：2009年1月我国消费者信心指数
347

图表：2009年2月我国消费者信心指数
348

图表：2009年3月我国消费者信心指数
348

图表：2009年4月我国消费者信心指数
348

图表：2009年5月我国消费者信心指数
348

图表：2009年6月我国消费者信心指数
348

图表：2009年7月我国消费者信心指数
348

图表：2009年1月我国居民消费价格分类指数
349

图表：2009年2月我国居民消费价格分类指数
349

图表：2009年3月我国居民消费价格分类指数
349

图表：2009年4月我国居民消费价格分类指数
350

图表：2009年5月我国居民消费价格分类指数
350

图表：2009年6月我国居民消费价格分类指数
351

图表：2009年7月我国居民消费价格分类指数
351

图表：2009年1月我国各地居民消费价格指数（一）
351

图表：2009年1月我国各地居民消费价格指数（二）
352

图表：2009年1月我国各地居民消费价格指数（三）
352

图表：2009年1月我国各地居民消费价格指数（四）
352

图表：2009年1月我国各地居民消费价格指数（五）
352

图表：2009年2月我国各地居民消费价格指数（一）
353

图表：2009年2月我国各地居民消费价格指数（二）
353

图表：2009年2月我国各地居民消费价格指数（三）
353

图表：2009年2月我国各地居民消费价格指数（四）
353

图表：2009年2月我国各地居民消费价格指数（五）
354

图表：2009年3月我国各地居民消费价格指数（一）
354

图表：2009年3月我国各地居民消费价格指数（二）
354

图表：2009年3月我国各地居民消费价格指数（三）
354

图表：2009年3月我国各地居民消费价格指数（四）
355

图表：2009年3月我国各地居民消费价格指数（五）
355

图表：2009年4月我国各地居民消费价格指数（一）
355

图表：2009年4月我国各地居民消费价格指数（二）
355

图表：2009年4月我国各地居民消费价格指数（三）
356

图表：2009年4月我国各地居民消费价格指数（四）
356

图表：2009年4月我国各地居民消费价格指数（五）
356

图表：2009年5月我国各地居民消费价格指数（一）
356

图表：2009年5月我国各地居民消费价格指数（二）
357

图表：2009年5月我国各地居民消费价格指数（三）
357

图表：2009年5月我国各地居民消费价格指数（四）
357

图表：2009年5月我国各地居民消费价格指数（五）
358

图表：2009年6月我国各地居民消费价格指数（一）
358

图表：2009年6月我国各地居民消费价格指数（二）
358

图表：2009年6月我国各地居民消费价格指数（三）
358

图表：2009年6月我国各地居民消费价格指数（四）
359

图表：2009年6月我国各地居民消费价格指数（五）
359

图表：2009年7月我国各地居民消费价格指数（一）
359

图表：2009年7月我国各地居民消费价格指数（二）
359

图表：2009年7月我国各地居民消费价格指数（三）
360

图表：2009年7月我国各地居民消费价格指数（四）
360

图表：2009年7月我国各地居民消费价格指数（五）
360

图表：2009年1月我国社会消费品零售总额情况
361

图表：2009年2月我国社会消费品零售总额情况
361

图表：2009年3月我国社会消费品零售总额情况
362

图表：2009年4月我国社会消费品零售总额情况
362

图表：2009年5月我国社会消费品零售总额情况
363

图表：2009年6月我国社会消费品零售总额情况
363

图表：2009年7月我国社会消费品零售总额情况
364
略……

（如需详细目录，请来电索取）


	下载征订表
	全程配有客服专员为您提供贴心服务！

	订阅说明

①.下载征订表，请详细填写后传真给我们

②.通过银行转帐、邮局汇款形式支付购买报告款项

③.我们收到汇款凭证后，特快专递报告或者发送报告邮件

④.款项到帐后快递款项发票

⑤.大批量采购报告可享受会员优惠，详情来电咨询

国内汇款（人民币）

帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司

开户行：中国工商银行深圳市分行

帐号：4000023009200181386

国际汇款（美元）

Beneficiary’s bank:

Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Address of ben’s bank:

1/f, block north financial center, shennan road east 5055, shenzhen, china

Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997



	→公司简介

	中研普华公司是中国最专业的行业研究中心，主要服务政府机关和企事业单位，目前世界500强的70%都成为我们的客户（查看客户名单）。中研普华公司坚信中国的企业应该得到一流的、货真价实的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究产品已经协助数千家企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的研究报告中获得有价值和指导意义的商业智慧！


更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com           TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588

[image: image1.emf]