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	→内容简介

	夏日炎炎，空调加湿器几乎成为众多家庭必备的小家电，如今的加湿器在款式和功能上都有了提高，不仅可以净化空气，还可以作为香熏使用，批零生意格外红火。2009年随着天气的不断转暖，装修掀起了一个小的家电高潮，加湿器市场开始热闹起来。目前家用加湿器市场的产品主要分为超声波型加湿器、纯净型加湿器和电加热式加湿器三类，价格也从几十元到几百元不等，满足不同层次消费者的需求。2008-2009年加湿器市场出现不少新品，其中赋予了健康概念的占据了主角地位。小小加湿器，开发出杀毒消菌、净化空气的附加功能，愈发成为崇尚健康生活的家庭的新宠。作为一个新兴市场，加湿器近几年才开始打开局面，为越来越多的家庭所接受，并由于其先天的健康理念，十分符合现代家庭的心理需求，未来的发展前景也十分看好。尽管前景很美好，但是也有不可忽视的“瓶颈”存在，比方说，北方秋冬干燥，市场需求相对比南方大；东南部经济较发达，人民生活水平高，市场需求相对比经济欠发达的西北部大；受教育程度高，对健康生活理念较为推崇，乐于接受新事物的家庭市场需求相对比受教育程度较低的大。加湿器的下一步目标，就要从这些没有被开发出来的潜在市场着手，在产品性能上加以强化，让加湿器不仅能加湿，还能除湿的理念在消费者心中强化，只有这样，才能在家电王国真正拥有自己的领域，建立不可动摇的市场地位。眼下，强悍的加湿器品牌并不多，较知名不过是亚都、美的，这个时候的加湿器生产商们，如果能冷静心智，携手挖掘市场，是大有可为的。若是满足现状，开始对市场骄傲，不注重产品和市场开发，是很危险的，很可能像一个早慧的孩子那样，因自满而裹足不前，最终“泯然众人”矣，乃至很快被新星所取代。

在全球金融危机和经济增速放缓的背景下，小家电却在整体增速下滑的国内家电业中独树一帜。2008年国内从事小家电的企业销售额均出现大幅增长。与传统家电产品不同，小家电在中国的销售仍然处于发展阶段，随着消费者需求增加，小家电产品的种类和数量都在提升，小家电平均利润率高，为企业带来的收益也高。小家电在中国的利润率和增长率均提升至30%左右。2009年“家电下乡”政策的力度得以再次加强，这对国内小家电公司在2009年的销售构成实质性利好。中国市场的机会与空间，越来越多地受到来自众多国内小家电企业的关注和青睐。同时，中国市场也为小家电企业的发展提供了充足的空间与动力。多年来，国内众多小家电企业仍停留于产品组装、拼装的发展阶段，普遍看重短期利益，缺乏自主创新的胆略。所以，国内小家电市场上产品种类少、更新速度慢、新功能产品少、高技术含量与高附加值产品少。这一现状直接阻碍了小家电产业的技术升级换代，特别是在产品技术创新和中高端产品的竞争上，国内企业的实力整体较弱，最终沦落为全球小家电产业的生产大车间。为更好地刺激市场需求，拉动金融风暴下国内市场的增长，2009年以来，众多国内小家电企业便陆续实施了积极的价格扩张策略。通过价格风暴，把高档产品价格降到了同行中低档产品的价格水平，以更先进的技术和功能、更实惠的价格体系，有力地刺激市场需求。特别是在当前市场环境下，通过以“时间换空间”的操作策略，直接推动产业升级、产品换代，巩固其行业领先地位，对整个小家电市场同样具有极大的提振作用。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国务院发展研究中心、中国家电协会、中国轻工业联合会、中华商业信息中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及加湿器科研单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对加湿器相关企业的实地调查，对我国加湿器行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了加湿器行业的前景与风险。报告揭示了加湿器市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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