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	→内容简介

	2009年，随着全球经济回暖，网络广告业务在经历了年初的低迷之后，于第二季度出现反弹。第二季度全球网络广告营收同比下滑3.1%，但环比却增长了0.6%。与第一季度情况类似，除了谷歌，美国所有网络广告公司都遭遇营收下滑，而海外网络广告公司大多仍在增长。中国网络广告市场出现强劲增长，成为全球的一大亮点，表明中国已先于大多数西方国家而提前复苏。2009年6月，中国互联网用户已达3.38亿，其作为新媒体的基础进一步夯实。在经济危机的大背景下，互联网媒体的优势进一步体现，其精准性和互动性等特点是传统媒体所无法超越的。与此同时，广告主逐渐成熟，对网络广告的了解不断加深，如何用最少的投入换来最佳的广告效果成为每一个广告主关注的焦点。因此如何优化网络广告的效果成为媒体和广告代理公司共同探讨的问题。2008年中国网络广告市场规模达到170亿，相比2007年增长60.4%，增长速度较快。2009年二季度中国网络广告规模达44.6亿元，环比大幅增长30.1%，这是自2008年二季度以来，市场规模增幅首次超过30%。经济危机对网络广告市场的影响在2008年四季度已经显现，但受中国整体市场经济环境好转以及季节因素影响，2009年二季度网络广告市场大幅度回暖。2009年中国网络广告市场规模将达到216.4亿元，同比增长将达到27.2%，依然领先传统媒体增长。

2009年上半年中国网络广告营销总规模超过80亿元，中国网络广告营销市场先于美国复苏。统计显示，上半年，中国网络广告营销总规模是83.5亿元，同比增长2.9%。虽然这2.9个百分点的微弱增幅，体现出网络广告营销市场在很大程度上受到了经济增长放缓的影响，但是如果从季度的统计数字来看，还是体现出非常明显的复苏迹象。2009年年初国内的报纸、杂志、户外媒体的广告销售额纷纷下滑，到3月份跌入最低谷。一季度国内广告销售额同比增长只有2%，这也是10年来的最低点。然而，进入第二季度，广告市场出现反转，环比增长率将近40%。这是非常可喜的复苏的迹象。美国市场2008年第一季度首次出现环比负增长，而中国在2008年第四季度首次出现环比负增长，两者相差半年。2009年二季度，国内网络广告营销市场出现复苏迹象，而美国市场二季度的发展情况依然不容乐观。所以，中国网络广告营销市场已经先于美国复苏。经济危机并没有给网络媒体带来巨大不利影响，相反其优势更为显著。众多企业采取紧缩战略并削减其广告投放和推广的预算，在投资愈发谨慎的形势下，广告主更加青睐在性价比、营销效果上更具优势的网络媒体上。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家文化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、互联网数据中心、中国行业研究网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及网络广告科研单位等公布和提供的大量资料，结合中研普华公司对网络广告相关企业和终端市场的实地调查，对我国网络广告行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了网络广告行业的前景与风险。报告揭示了网络广告市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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