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	→内容简介

	2009年，是摩托车企业政策利好的一年，大中型摩托车企业若能抢抓时机，调整战略、结构，找准定位，转型升级，创造新的经济增长点，定将赢得先机、逆势而上。骨干企业可以结合自身实际情况，在找出比较优势的基础上，对组织结构、资本结构、产业结构、产品结构、市场结构等各方面进行调整，健全和完善公司的法人治理结构；中小型企业中，一些企业出口比重已达80%-90%，在产品同质化的制约加上金融危机的冲击下，将受重创——国外市场大幅萎缩，国内市场无力拓展，若实施产品差异化，企业将会迎来发展机遇。目前，中国摩托车产业整合已是大势所趋，兵装系摩托已经开始进行。预测未来5年内，中国摩托车企业将从现在的100多家整合成50多家左右。如今，中国的摩托车产业集中度非常低，有80%的企业在品牌和技术上都没有优势，国家也正在积极引导和推动行业兼并重组，有实力的企业将在这一轮重组之中变得更强，而那些实力弱的企业出局是必然的，10年后，可能还要再减少50%，只剩下20多家。

摩托车要成功走向市场，生产企业必须外向市场，内向现场，深入“两场”调查研究，优化管理降成本，提高经济运行质量和效益：一是深入市场，搞好营销服务，进行产品跟踪，了解消费需求，掌握市场动态，为老产品改进和新产品研发提供决策依据；加速研制、及时推出自主专有的高技术含量、高性能、高附加值、低消耗、低排放低污染且适销对路、引领消费潮流、广为消费者欢迎的新产品。二是深入现场，服务一线，发现问题及时解决。坚持苦练内功，注重细节管理，优化流程再造，实施节能减排，着力降低成本，确保产品质量，向精益管理要效益。

尽管全球金融市场趋于稳定、经济复苏曙光初现，但金融危机的影响在短期内还无法消除，全球经济充满不确定性，出口形势短期内不会有大的起色，整个摩托车行业的发展将主要取决于国家对行业的刺激政策，购置税和消费税能否减免将影响国内摩托车市场的走势。同时，受电动车和微车的双重挤压，摩托车行业生存空间不断缩小。在此环境之下，2009年下半年摩托车工业的发展仍将是缓慢曲折之路。摩托车生产企业只有立足实际、放眼长远，加强自身的调整，苦练内功，积极采取措施应对危机，寻求市场突破，科学谋划未来发展之路。由于目前年产量的基数比较大，摩托车工业的年增长率应略低于国民经济年增长率。按系统工程市场需求预测：“十一五”期间摩托车年产量以平缓波动式(可能呈锯齿波)的方式发展，不会出现“井喷”，也不会出现负增长，年平均增长为5%。预计2010年我国摩托车产量应在2200万辆左右，发动机2300万台，社会保有量约1亿辆左右。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、国家商务部、中国汽车工业协会摩托车分会、《中国汽车报》、《摩托车信息》、《摩托车技术》、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及相关研究单位等公布和提供的大量资料，以及对重庆、广东等国内知名摩托车企业的一手调查和长期跟踪。本报告内容丰富、翔实，在撰写过程中，运用了大量的图、表等分析工具，结合相关的经济学理论，对我国摩托车行业的发展状况、市场需求、进出口情况、竞争格局、发展趋势和投资机会进行了深入透彻地分析，揭示了摩托车行业新的发展机会，以及对未来摩托车行业发展需求做出科学的预测，有助于企业准确了解目前中国摩托车市场发展动态，把握摩托车行业发展方向，为企业经营决策提供重要的参考依据。
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