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	本报告旨在为有意投资童装行业的投资者服务，报告对童装行业2009年的运行情况进行了详尽的描述和分析，并对行业运行情况进行了预测

童装生产行业目前还处于快速成长阶段，行业的成熟度不是很高，市场还没有达到充分竞争的水平。 其突出表现就是产品生产与检验技术还处于快速革新之中，国内童装行业相关政策标准还不健全，鼓励政策大于监管政策。

根据中国棉纺织行业协会、中国国家统计局的研究显示，虽然经历金融危机，但是 2006-2009 年中国童装供给量呈现上升趋势，2006年供给量达到了7283亿件，截止到 2009 年产量达到了9351亿件。

 2009 年童装市场受到去年金融危机“寒流”的侵袭，将迎来新的市场挑战，较多的童装企业对未来的经济形势尚难作出正确的判断， 因此在策划今年市场营销策略中对今年童装市场总体趋势处于扑朔迷离的状态。 从近期童装市场此起彼伏的走势，预测今年童装市场由于受到居民预期可支配收入不稳定因素的影响，消费者对童装需求将从数量上的减少或品牌档次上的降低来满足孩子衣着打扮，消费需求的变化在一定程度上也影响到今年童装市场有序和稳步地发展。

近几年来中小型童装行业生产经营形势严峻，经济效益普遍不佳。在市场竞争中，有些企业被兼并、破产或被迫停产。可以预见，一些规模偏小，技术水平和工艺装备落后， 产品单一， 无特色的企业将会出现生产萎缩现象， 逐步被淘汰；而一些经营机制好，能抓住市场机遇，产品适销对路、能加大科技投入和技术改造力度的企业将不断发展壮大，以质优价廉的产品开拓市场。
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1/f, block north financial center, shennan road east 5055, shenzhen, china

Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997
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