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	→内容简介

	2010年世界针织内衣和睡衣市场将达到785亿美元，驱动市场的主要因素是风格和时尚，同时，舒适和新颖也同样重要。睡衣工业的特点是新面料开发以及在优雅方面的创新，同时服装纺织设计越来越舒适。市场还是面对大量的机遇与挑战。例如，价格不断下跌导致的激烈价格战，生产不断向低成本国家转移，同时，发达国家市场老龄化，人口增长难度不断加大。另一方面，在发展中地区，鉴于人口增长快，生活水平提高，人们越来越富裕，西方生活方式被普遍接受，因此，机遇越来越多。生产企业因此快速把他们的业务运营迁入南美洲、中欧和亚洲。今后几年，产品将会大量增加。在2011-2015年,全球针织内衣和睡衣市场的复合年均增长率(CAGR) 预期为大约3.45％。亚太地区是增长最快的市场。南美和欧洲加在一起占2008年全球市场评估的65％。到2012年，欧洲女性针织内衣和睡衣市场预期达到180亿美元。随着著名时尚设计师和服装大亨的加盟，男士内衣已将全面改观。男士内衣市场主要靠改变都市男性的行为模式来促进发展，这些男士对外观形象非常在意，他们愿意把更多的钱用于个人修饰和服装。在美国，到2015年，男士针织内衣和睡衣市场预期达到57亿美元。

睡衣早已成为西方式生活的象征。中国睡衣等内衣产品这些年发展十分迅猛，每年都以20%的高速度增长，2008年全国的销售额超过1000亿元，2009年达到1200亿元，2010年有望超过1500亿元。尽管睡衣业的比较优势正在逐步下降，但睡衣业仍然是我国服装产业中最具活力、成长最快和最具发展前景的一个分支。其利润空间相对其他分支而言要高，风险也相对较小。我国睡衣生产企业有3000多家，其中初具规模的睡衣生产企业有400多家，然而除了极少数外来睡衣品牌的市场地位较为稳固外，中国本土睡衣品牌仍处于探索性阶段。如今，中国睡衣产业已形成海内外品牌争锋、高中低档产品各自称雄的局面，厂商如雨后春笋，消费市场如火如荼，流通渠道百花齐放，在短短十几年时间内形成基本完整、基本成熟的产业和市场体系。睡衣行业进入壁垒较低,而且随着外国知名睡衣品牌的大举进入,国内市场随着近年来的发展,各类睡衣品牌竞争加剧。同时,竞争不仅是成本的竞争,更是产品经营、时尚文化、经营管理、品牌营销等因素的综合竞争。目前，成衣业发展日趋成熟，成本逐步透明化，利润空间一再压缩，但睡衣行业在中国兴起不过20年，成本很少为外人所知，所以睡衣业又被称为“服装业的最后一块蛋糕”。数据显示，在过去几年国内睡衣市场以平均每年两位数的速度增长，在未来5年内，中国的睡衣市场将有5000亿元的销售额，其年增长率将达到20%。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、中国服装协会、中国服装设计师协会、中国纺织工业协会、全国商业信息中心、中国纺织服装信息中心、中国行业研究网等国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。立足于当前睡衣行业整体发展形势，对中国睡衣行业的发展状况、市场供需、产业链发展、市场竞争格局、发展趋势与经营建议等进行深入研究，并重点分析了睡衣行业的前景与风险。报告揭示了睡衣市场潜在需求与投资机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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