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十二、烟草商业企业的“精准营销”策略分析

十三、上烟集团“精准营销”战略分析

第四节 团队营销在现代卷烟营销中的运用与反思

一、团队营销在现代卷烟营销中的运用现状

二、团队营销在现代卷烟营销中存在的不足与问题分析

三、现代卷烟营销中团队营销力提升策略分析

第五节 卷烟品牌营销策略分析

一、卷烟品牌营销的意义与作用分析

二、卷烟品牌营销的市场定位策略分析

三、卷烟品牌营销的产品价格策略分析

四、卷烟品牌营销的卷烟组合策略分析

五、卷烟品牌营销的广告宣传策略分析

第六节 烟草企业以电视剧为载体开展整合营销分析

一、以电视剧为载体开展整合营销可行性分析

二、“清扬”整合营销的可借鉴之处分析

第七、旅游市场卷烟营销策略分析

一、当前旅游市场卷烟营销工作现状分析

二、旅游市场卷烟营销工作应对策略分析

第八节 卷烟新产品的营销策划分析

第十章 国际国内部分烟草业重点企业（集团）发展态势分析

第一节 菲莫国际公司

一、公司简介

二、2010年第一季菲莫国际净利情况

三、2010第二季度菲莫国际发货量和收益状况分析

（一）分红和股份回购项目

（二）2010年第二季度合并的经营业绩

（三）发货量和市场份额

（四）欧盟地区

（五）东欧、中东和非洲（EEMA）

（六）亚洲

（七）拉丁美洲和加拿大

第二节 英美烟草公司

一、公司简介

二、2010年上半年英美烟草集团经营情况分析

（一）2010年上半年英美烟草集团经营总体情况

（二）2010年上半年英美烟草集团业务状况分析

（三）2010年上半年英美烟草集团关联公司业绩分析

（四）英美烟草集团面临的风险和不确定因素

第三节 日本烟草公司

一、公司简介

二、2010财年前9个月日本烟草利润下滑

三、2011财年第一财政季度日本烟草公司利润情况

四、2010年1-6月日本烟草国际公司净销售情况

第四节 上海烟草(集团)公司

一、公司简介

二、2009年上海烟草集团经营状况分析

三、2010年上半年上海烟草集团经营情况

四、上海烟草集团探索人力资源管理新模式

五、上海烟草集团“中华”品牌“百万千亿”工程分析

第五节 红塔烟草（集团）有限责任公司

一、公司简介

二、2009年红塔集团经营状况分析

三、2010年上半年红塔集团经营状况分析

四、红塔集团管理机制创新分析

五、红塔集团人才队伍建设策略分析

第六节 湖南中烟工业公司

一、公司简介

二、2009年“芙蓉王”称雄国内高档卷烟市场

二、2010年上半年湖南中烟实现销售收入情况

三、湖南中烟2010年重大专项“白沙品牌增香保润研究”正式启动

四、湖南中烟构建以“四进”为重点的“两个至上”长效机制

第七节 红云红河集团

一、公司简介

二、2009年红云红河卷烟、云烟销售情况

三、2010年下半年红云红河集团订货衔接任务完成情况

四、红云红河网络营销分析

五、红云红河“331”蓝图规划分析

第十一章 我国烟草行业发展问题与趋势及发展战略分析

第一节 近年来我国烟草行业发展态势

一、我国烟草行业现状分析

二、今后阶段我国烟草行业发展形势展望

第二节 卷烟消费税政策调整对烟草公司的影响及其对策分析

一、卷烟消费税政策变化的主要内容

二、卷烟消费税政策变化对烟草公司的影响

三、应对消费税调整的对策建议

第三节 新形势下提高卷烟销量和维稳价格问题分析

一、新形势下我国烟草行业面临的新挑战

二、新形势下我国烟草行业面临的新机遇

三、新形势下烟草行业挖掘潜力促进销量增长策略分析

四、新形势下烟草行业合理调控稳定市场价格策略分析

第四节 我国烟草业“卷烟上水平”分析

一、《全面推进“卷烟上水平”，努力保持行业持续健康发展》工作报告分析

二、“卷烟上水平”战略下推进卷烟调香工作的策略分析

三、烟草行业基层“卷烟上水平”影响因素及发展策略分析

（一）当前烟草行业基层“卷烟上水平”的主要影响因素

（二）“卷烟上水平”战略下基础体制建设完善策略分析

四、“卷烟上水平”战略下营销创新力提升策略分析

五、卷烟品牌输入制造工厂推进卷烟上水平策略分析

六、“卷烟上水平”战略下我国烟草业品牌全球化发展分析

第五节 后20+10时代——532、461蓝图与知名品牌路线分析

一、20+9：“大市场、大企业、大品牌”战略维新

二、20+10：扶优助强与鼓励异军突起、后来居上

三、19+11：前532、461时代的政策导向与改革前奏

第六节 烟草企业品牌管理战略分析

第七节 烟草企业战略扩张分析

一、近年来我国烟草企业战略扩张态势及存在问题分析

二、行业趋势分析对扩张战略中的烟草企业的重要意义

三、烟草企业扩张战略应关注的关键问题

第八节 集团化背景下烟草公司人才开发战略分析

一、集团化人才开发战略的内涵和特点

二、烟草公司人才开发存在的主要问题

三、集团化管理背景下人才开发策略分析
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图表 2009年江苏省烟草业销售量及实现税利情况

图表 2009年1-12月福建省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2010年1-8月福建省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2010年上半年福建省烟草业实现利税及销售情况

图表 2009年1-12月四川省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2010年1-8月四川省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009年1-12月河南省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2010年1-8月河南省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009年河南省烟草业销售与实现税利情况

图表 2010年上半年河南省烟草业销售与实现税利情况

图表 2009-2010年北京市卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年广东省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年天津市卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年河北省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年山西省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年内蒙古卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年辽宁省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年吉林省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年黑龙江卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年上海市卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年浙江省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年安徽省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年江西省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年山东省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年湖北省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年广西卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年海南省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年重庆市卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年贵州省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年陕西省卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年甘肃卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年新疆卷烟各月产量、累计产量及同比增速

图表 2009-2010年5-8月我国10元档卷烟销售数据对比
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