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	→内容简介

	《2008-2009中国无线互联网搜索调查报告》研究结果显示，因为手机的方便，它的私人性，个性化很强，超过了传统的ＰＣ互联网；在精准性方面，因为手机的屏幕限制，只能显示的信息非常有限。与传统ＰＣ互联网搜索不同，用户不在乎能够搜索多少个结果，但是能够找到用户马上要找的东西才是最重要的。 

至于眼前的盈利模式方面，认为搜索企业目标主要会集中在企业客户端和个人客户端。根据研究分析结果显示，未来三年内由于用户习惯还没有成熟，无论是服务、精准性、用户依赖性等方面，并没有达到吸引用户为之付费的程度，但是个人用户的付费情况并非不会实现。 

针对企业客户端为主的盈利方式值得期待，无线搜索将在一定程度上沿袭ＰＣ互联网搜索的商业模式。研究表明，目前以本地生活搜索和移动增值业务订阅这两个模式比较可行。比如用户在寻找符合条件的餐馆吃饭，可以利用手机搜索，餐馆应当为这个搜索买单；而移动增值业务订阅方面，借助搜索引擎的强大功能，有似于本地搜索，把用户需要的移动增值业务信息找到并且进行订阅，无线搜索服务商与移动服务商进行分成，这一模式正在被越来越多的搜索引擎所在尝试。 

目前整个行业所要做的最重要的工作，就是把无线搜索体验做得非常好，让任何一个用户觉得，拿起手机搜索是一个很自然的事情；上去搜索什么信息都能找到，而且这个信息是对用户是有用的。在2001年前后，如果有人听说过有一个公司叫谷歌的话，他们知道的唯一的东西就是谷歌在做搜索。那谷歌怎么赚钱，那个时候不但外面的人不知道，或者连谷歌内部的许多人都不太清楚，怎么通过搜索来赚钱，还能让合作伙伴也赚钱。当用户习惯了掏出手机搜索其需要的个性化的信息之后，商业模式已经自然突现。今天的移动搜索，有点像那个时候的ＰＣ互联网搜索。
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