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	→内容简介

	金融危机以来，我国汽车行业受到了很大影响，客车行业更是受此荼毒，一蹶不振。一个重要的原因就是金融危机影响国际市场购买力，中国客车出口大挫，导致整体客车行业销量下滑严重。2008年年初，我国客车出口延续了以往的强劲势头，创下9177辆(包括非完整车辆)的月出口量纪录，但下半年一场始料未及的全球金融危机结束了客车出口的良好态势。国内市场渐趋饱和的情况下，外向发展是必经之路，但金融危机却抑制了国际市场对客车的需求。

2009年三季度以后，越来越多的客车企业感到市场正在回暖。从销量看，我国客车市场已经恢复到2007年的水平。2009年1-11月，客车累计销售28.67万辆，同比下降3.69%，产销率为97.96%。其中大型客车销售4.44万辆，同比下降15.24%；中型客车销售5.86万辆，同比下降11.27%；轻型客车销售18.37万辆，同比增长2.48%。从客车产品分地区销售流向分析来看，2009年1-11月，在国内六大地区中，西北地区增速依旧最快，华东、中南和西南增速略低，东北和华北降幅继续收窄。1-11月，西北地区销售1.92万辆，同比增长17.14%；华东地区销售8.05万辆，同比增长4.78%；中南地区销售4.26万辆，同比增长3.98%；西南地区销售2.64万辆，同比增长3.08%；东北地区销售2.80万辆，同比下降3.84%；华北地区销售3.96万辆，同比下降15.40%。2009年1-11月，在按用途细分客车市场中，与2008年同期相比，小型客车继续保持稳定增长，城市和长途客车降幅略低，铰接、专用和旅游客车降幅依旧明显。1-11月，小型客车销售12.29万辆，同比增长5.79%；城市客车销售4.69万辆，同比下降0.91%；长途客车销售5.02万辆，同比下降1.59%；铰接客车销售164辆，同比下降90.17%；专用客车销售2931辆，同比下降25.40%；旅游客车销售1.30万辆，同比下降16.29%。2009年1-11月，销量位居前十名的企业是：华晨金杯、江铃、郑州宇通、南京依维柯、北汽福田、厦门金旅、金龙联合（苏州）、金龙联合（厦门）、少林和中通，分别销售5.96万辆、2.93万辆、2.33万辆、2.31万辆、2.23万辆、1.32万辆、1.30万辆、1.27万辆、1.02万辆和0.63万辆。1-11月，上述十家企业共销售21.30万辆，占客车销售总量的74%。

2009年前三季度市场分析报告显示，2009年1-9月，49家企业中涉及出口的有28家，共计出口各类客车7067辆，同比减少10582辆，下降59.96%；出口金额220338.47万元，下降58.61%，与上半年相比几乎毫无转机，大型客车的下降幅度甚至还在继续扩大(上半年大型客车出口量同比下降57.57%，出口额下降50.13%)。从目前掌握的相关数据来看，虽然中国宏观经济形势回升向好，但国际经济形势好转的步伐仍然十分缓慢，出口回暖仍待时日。我国的客车企业应当重视技术提升，采用差异化营销策略及产品策略提高企业利润率，进行新能源技术开发。公交客车及公路客车需求的恢复，将推动国内客车需求的好转，随着国际经济形势逐渐触底回升，客车出口也将渐进回暖，我国客车市场将重现蓬勃发展的良好势头。发展环境的改变、技术升级的趋势及竞争的进一步加剧都要求客车业完善产业结构，加速转型升级步伐，未来我国客车行业将进行新一轮调整期。

本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、《中国汽车报》、中国经济景气监测中心以及国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及汽车专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国客车行业发展现状与市场前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了客车以及相关行业的市场产量、国内外、进出口销售状况，现阶段中国客车行业面临的问题，以及一些前沿的策略。为我国客车企业在市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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