[image: image1.emf] 

 

 

C I R N    

WWW.ChinaIRN.COM 中国行业研究网  

                                         中研普华管理咨询公司版权所有

2011-2015年中国文具行业深度评估及投资前景预测报告
	【出版日期】 2010年12月
	【报告页码】 350页
	【图表数量】 150个

	【印刷版价】 6500元
	【电子版价】 6500元
	【两版合价】 6800元

	【英文版价】 20000元
	【英文电子】 21000元
	【英文两版】 22000元

	【订阅热线】 0755-25425716   25425726   25425736
	下载征订表

	→内容简介

	本报告主要依据国家统计局、国家发改委、国家商务部、中国文具协会、中国纺织工业协会、国内外相关刊物的基础信息以及文具行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界文具行业整体发展大势，对中国文具行业的发展情况、经济运行数据、进出口、主要细分市场、关联产业、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来文具行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了文具行业今后的发展与投资策略，为文具生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。


	→报告目录

	目 录

CONTENTS

第一部分 行业发展分析

第一章 文具行业概述 1

第一节 文具概述 1

一、文具的定义 1

二、文具的分类 1

三、文具的制造 2

第二节 文具行业发展概况 3

一、打造文具产业圈 3

二、制定行业规范 4

三、品牌化和全球化 4

第二章 国际文具行业发展分析 5

第一节 全球文具市场现状分析 5

第二节 金融海啸对海外文具买家的影响 8

第三节 文具品牌国际化分析 11

一、品牌超越地理文化边界的能力 11

二、品牌国际营销的网络建设问题 13

三、品牌国际竞争的本土化问题 14

第四节 主要国家文具市场分析 17

一、景气低迷下日本文具市场分析 17

二、欧洲市场日益成为中国文具企业福地 21

三、罗马尼亚文具和办公用品市场稳步增长 22

二、2009年奥地利文具市场分析 23

三、2010年南非学生文具市场容量分析 23

四、2010年俄罗斯文具市场发展形势 26

五、2010年俄罗斯再造文具业黄金盛会 28

第三章 中国文具行业发展分析 31

第一节 中国文具产业现状分析 31

一、2010年文化用品行业运行分析 31

二、2010年我国文具行业景气分析 67

三、2010年我国文具行业战略变化分析 67

四、金融危机下文具企业战略选择 69

五、深圳都都文具关门原因分析 70

六、2010年我国文具行业兴旺分析 72

第二节　2010年中国文具制造业数据分析 73

一、2010年中国文化用品制造业全部企业数据分析 73

二、2010年中国文化用品制造业不同所有制企业数据分析 74

三、2010年中国文化用品制造业不同规模企业数据分析 85

第三节 2010年初文具行业发展分析 91

一、文具市场季节性升温 91

二、文具市场细分化加剧 92

三、文具业步入品牌时代 92

四、创意文具将持续热销 93

第四节 2010年下半年文具市场消费者调查分析 93

一、7月文具品牌关注度调查 93

二、8月文具产品关注度调查 94

三、9月文具市场发展分析 95

四、10月文具市场发展分析 95

五、11月文具市场发展分析 95

第五节 中国文具批发市场发展分析 100

一、中国文具批发市场发展概况 100

二、文具商家最重视的销售渠道 101

三、批发市场客户构成情况 101

四、我国文具市场辐射范围分析 102

五、批发市场交易方式分析 103

六、了解市场信息及推广产品的渠道分析 104

七、选择经营地址考虑的因素 104

八、对批发市场的满意度分析 105

九、中国文具批发市场发展趋势调查 106

第二部分 细分市场分析

第四章 办公文具市场分析 109

第一节 办公文具市场现状分析 109

一、目前办公文具品牌汇总 109

二、我国文具行业的发展特点 112

三、2010年办公文具发展分析 113

四、办公文具产品环境标志标准将制定 114

第二节 办公文具企业的营销策略 116

一、办公文具行业发展 116

二、渠道整合策略分析 116

三、产品整合策略分析 118

四、价格整合策略分析 118

五、服务整合策略分析 119

六、管理整合策略分析 119

第五章 办公设备市场分析 122

第一节 2010办公设备市场分析 122

一、2010办公设备市场热销产品排行榜 122

二、2010办公设备市场热销产品市场份额 123

第二节 打印机市场分析 124

一、2010年我国打印机产量分析 124

二、2010年打印机市场用户调查研究 125

三、2010年打印机品牌关注调查研究 135

四、2010年打印机市场格局分析 144

五、2010年打印机市场品牌关注度分析 150

六、2010年打印机市场展望 150

七、针式打印机与喷墨激光机的竞争 151

八、微型打印机市场潜力巨大 153

第三节 复印机与复合机市场分析 154

一、传统复印机市场发展分析 154

二、2010年数码复合机市场分析 158

三、2010年我国复印机械产量分析 159

四、中国复印机市场发展趋势分析 160

五、中国彩色数码复合机市场前景 161

六、中国彩色复印机的发展趋势 163

七、2010年彩色数码复合机发展形势分析 165

第四节 传真机市场分析 167

一、传真机产品分类介绍 167

二、传真机的优缺点分析 168

三、主流品牌热门机分析 169

四、网络传真的优势分析 171

五、传真机发展前途分析 173

六、2009年传真机产量分析 176

七、传真机市场发展趋势 178

八、传真机的数码化趋势 178

第六章 学生文具市场分析 180

第一节 学生文具市场现状 180

一、学生文具30年变迁 180

二、学生文具市场潜力分析 181

三、中小学生消费特征分析 182

四、学生文具经营新概念创新分析 182

五、“豪华”学生文具用品热卖的冷思考 185

第二节 2010年学生文具市场发展分析 185

一、2009年学习文具市场分析 186

二、2009年《学生用品的安全通用要求》 187

三、中国文具市场形势分析 191

四、我国学生文具市场前景分析 192

五、中国学生用品市场前景广阔 193

六、2010年学生文具市场情况 194

七、2010年学生文具市场主流分析 196

第三节 学生文具连锁经营分析 196

一、连锁经营的优势分析 197

二、连锁经营的品牌战略 198

三、连锁经营的国际品牌合作 202

第七章 制笔行业发展分析 203

第一节 世界制笔业发展情况分析 203

—、世界制笔业发展现状 203

二、世界制笔业发展特点和趋势 203

三、世界制笔业市场特点和趋势 204

四、世界制笔业技术现状和趋势 205

第二节 中国制笔业发展现状分析 205

一、中国制笔制造业的发展现状 205

二、国际制笔产业发展趋势分析 209

三、解读中国制笔业的困惑 210

四、积极应对贸易壁垒 212

第三节 制笔业发展分析 214

一、2009年制笔业发展亮点 214

二、2009年中国制笔行业十件大事 215

三、笔类产品出口退税清单 224

四、2010年笔类产品产量分析 224

五、中国制笔行业实施技术改造要点 230

第四节 我国制笔市场竞争分析 234

一、需求形势 234

二、竞争趋势 236

三、竞争战略分析 237

第五节 中国制笔业发展趋势分析 239

一、我国制笔业基本情况 239

二、我国制笔业发展趋势 240

三、我国制笔业市场趋势 240

四、我国制笔业技术趋势 240

五、我国制笔业竞争趋势 240

六、2010年制笔行业标准修订工作启动 241

第六节 制笔业品牌延伸的利弊分析 242

一、品牌延伸利益分析 242

二、品牌延伸弊端分析 243

第七节 我国制笔业重点区域分析 245

一、2009年广东省铅笔出口情况 245

二、温州制笔业应对金融风暴分析 246

三、2010年义乌制笔业发展形势分析 246

四、2010年上海制笔行业发展形势分析 248

第八章 其它类型文具市场分析 254

第一节 打印耗材市场分析 254

一、彩色激光通用耗材市场的现状 254

二、打印及成像耗材市场的发展与趋势 256

三、打印耗材市场容量及市场格局分析 260

四、2010年我国油墨产量分析 262

五、打印耗材之都受金融危机影响情况 270

六、2010年耗材业发展战略分析 271

七、2011-2015年中国激光打印耗材市场潜力 277

第二节 纸制文具市场分析 278

一、纸制文具市场现状分析 278

二、2010年我国本册产量分析 280

三、2010年本册市场情况分析 283

四、本册类产品出口退税调整情况 284

五、2011-2015年纸制文具发展趋势分析 284

第三节 电子白板市场分析 286

一、全球电子白板市场增长情况 286

二、我国电子白板市场发展概况 287

三、电子白板在教育行业的应用 288

四、电子白板在商务市场的应用 289

五、电子白板软件升级换代速度 290

六、电子白板关注通用和易用性 291

七、电子白板厂商推广力度增强 292

八、2010年中国电子白板发展规模预测 293

第二部分 关联行业分析

第九章 塑料行业发展分析 295

第一节 塑料行业发展现状分析 295

一、2010年塑料制品行业运行分析 295

二、2010年我国塑料制品产量分析 296

三、2010年全国塑料制品行业进口情况 306

四、2010年全国塑料制品行业出口情况 307

五、2010年份塑料制品市场分析 309

六、2010年我国塑料制品出口情况 310

第二节 2010年塑料行业发展趋势分析 311

一、2010年我国部分塑料原料及制品出口不再受限 311

二、2010年塑料制品出口态势分析 311

三、2010年塑料机械迎来行业发展新时期 314

四、2010年金融危机影响形势分析 316

五、2010我国塑料制品市场发展预测 316

六、2010年我国塑料中空制品市场预测 318

第三节 塑料业发展战略分析 319

一、2010年全球塑料市场需求格局分析 319

二、金融危机下塑料制品企业怎样面对贸易壁垒 321

三、2010年塑料期货吸引企业客户增幅最快 323

四、中国塑料型材与门窗产业“十一五”规划 324

五、2010年振兴规划对塑料企业的影响 328

第四节 塑料机械及机械行业投资风险分析 328

一、机械行业长期发展看好 328

二、仪器仪表行业将重点发展 330

第十章 造纸行业发展分析 332

第一节 造纸行业发展现状分析 332

一、2010年造纸工业运行状况分析 332

二、2010年中国造纸工业产销分析 335

三、2010年中国造纸业盈利情况分析 338

四、2010年我国纸浆进口分析 339

五、2010年我国纸浆产量情况分析 342

六、2010年我国新闻纸产量情况分析 347

七、2010年造纸行业木浆大事记 350

八、2010年造纸行业价格情况分析 355

第二节 2010年我国造纸行业发展趋势分析 356

一、2010年造纸印刷行业发展形势分析 356

二、2010年造纸国家标准实施情况 356

三、2010年造纸业价格变化趋势分析 358

四、2010年造纸行业发展展望 360

五、2010年造纸业市场趋势预测 361

第三节 造纸行业发展战略分析 363

一、经济危机下造纸企业经营情况 363

二、造纸行业复苏还待时日 364

三、2010年造纸行业增值税转型分析 365

四、2010年振兴规划提振造纸景气度 365

五、2010年造纸业发展影响因素分析 366

六、2010年中国造纸行业投资策略分析 367

第四节 造纸仪器及其设计的发展趋势 368

一、仪器的智能化 369

二、仪器的虚拟化 370

三、仪器的网络化 371

第五节 造纸化学品的现状与发展 372

一、我国造纸工业发展概况 372

二、废纸脱墨剂的现状与发展 373

三、消泡剂的现状与发展 373

四、助留／助滤剂的现状与发展 374

五、施胶剂的现状与发展 374

六、纸张增强剂的现状与发展 375

第四部分 行业竞争格局分析

第十一章 文具行业竞争分析 377

第一节 文具行业竞争格局分析 377

一、中国文具业的国际竞争力 377

二、中国文具后竞争时代分析 378

三、中国文具市场的竞争趋势 379

四、中国文具业的产业链打造 381

五、中国文具业竞合情况分析 382

第二节 文具行业竞争策略分析 384

一、文具产业的竞争焦点分析 384

二、文具市场的创新商业模式 384

三、办公设备市场的竞争分析 385

四、文具业的差别化战略分析 386

第十二章 文具主要企业分析 388

第一节 得力集团 388

一、企业概况 388

二、2009年经营状况 390

三、发展策略 391

四、2010年公司人才战略规划 393

第二节 晨光文具 394

一、企业概况 394

二、品牌理念 395

三、公司战略分析 397

四、2010年公司发展情况分析 398

第三节 乐美文具 399

一、企业概况 399

二、公司最新动态 400

第四节 彬彬文具 401

一、企业概况 401

二、品牌战略 402

三、2010年经营状况 402

第五节 贝发集团 403

一、企业概况 403

二、2010年经营状况 404

三、2010年发展展望 404

第六节 齐心文具 406

一、企业概况 406

二、文化理念 407

三、2010年经营状况 408

第七节 昌隆文具 409

一、企业概况 409

二、销售渠道 410

三、公司品牌建设 410

第八节 中国铅笔 411

一、企业概况 412

二、2010年公司经营情况分析 412

三、2010年公司财务数据分析 412

四、公司最新发展动态及策略 418

第九节 晨鸣纸业 419

一、企业概况 419

二、2010年公司经营情况分析 420

三、2010年公司财务数据分析 420

四、公司最新发展动态及策略 426

第十节 金城股份 428

一、企业概况 428

二、2010年公司经营情况分析 429

三、2010年公司财务数据分析 430

四、公司最新发展动态及策略 435

第十一节 广博股份 436

一、企业概况 436

二、2010年公司经营情况分析 437

三、2010年公司财务数据分析 437

四、公司最新发展动态及策略 443

第五部分 行业发展趋势及战略

第十三章 2011-2015年文具行业发展趋势及策略分析 444

第一节 2011-2015年我国文具行业发展趋势 444

一、中国文具市场发展趋势分析 444

二、中国文具企业信息化管理趋势分析 446

三、从开心辞典看中国文具市场的形势 447

四、文具产品的上海世博会特许商机 448

五、中国传统文具业的发展走向 449

第二节 文具企业转战内销市场策略分析 450

一、我国文具企业营销现状 450

二、金融危机下外销与内销的博弈 450

二、建立自己的“网络血管” 451

三、走“联营体”的商业模式 452

四、“借船出海”策略 453

第三节 金融危机下中国文具的机遇分析 454

一、金融危机下的中国文具业 454

二、需求转型带来的机遇分析 455

三、创新研发带来的机遇分析 455

四、开拓内销带来的机遇分析 456

第四节 文具行业生产及出口存在的问题和发展攻略 457

一、产品结构与生产规模分析 457

二、OEM合作存在的问题分析 457

三、缺乏行业规范的恶性竞争 457

四、文具行业的泛国际化文化 458

五、出口文具安全测试标准 458

六、国外市场及发展对策分析 461

第十四章 中国文具渠道战略分析 465

第一节 中国文具渠道分析 465

一、中国文具渠道变革历程 465

二、渠道变革的重要意义 467

三、营销渠道变革战略选择 468

第二节 办公文具的渠道之争 469

一、办公文具市场发展概况 469

二、经销商资源之争 470

三、终端销售资源之争 470

四、办公文具渠道竞争趋势 471

第三节 文具品牌连锁专卖店的理念辨析 472

一、连锁经营关键成功因素 472

二、品牌连锁专卖成功实践 473

三、品牌连锁专卖核心理念 473

第四节 文具店促销战略分析 476

一、文具店的投资条件 476

二、文具店的发展概况 476

三、直接打折战略分析 477

四、捆绑销售策略分析 478

图表目录

图表：2007年全球文具市场OP、OA、OF占份额比例图 5

图表：全球文具市场各地区所占份额 6

图表：2000-2010年全球OP市场增长趋势预测 6

图表：近年美国和欧洲文具市场产品结构图 7

图表：2007年中国与全球文具市场容量比较 7

图表：2003-2010年中国OP市场增长趋势预测 8

图表：2010年文化用品制造业经济指标全国合计 31

图表：2010年文化用品制造业经济指标北京市合计 32

图表：2010年文化用品制造业经济指标天津市合计 34

图表：2010年文化用品制造业经济指标河北省合计 35

图表：2010年文化用品制造业经济指标辽宁省合计 37

图表：2010年文化用品制造业经济指标吉林省合计 38

图表：2010年文化用品制造业经济指标黑龙江合计 40

图表：2010年文化用品制造业经济指标上海市合计 41

图表：2010年文化用品制造业经济指标江苏省合计 43

图表：2010年文化用品制造业经济指标浙江省合计 44

图表：2010年文化用品制造业经济指标安徽省合计 46

图表：2010年文化用品制造业经济指标福建省合计 47

图表：2010年文化用品制造业经济指标江西省合计 49

图表：2010年文化用品制造业经济指标山东省合计 50

图表：2010年文化用品制造业经济指标河南省合计 52

图表：2010年文化用品制造业经济指标湖北省合计 53

图表：2010年文化用品制造业经济指标湖南省合计 55

图表：2010年文化用品制造业经济指标广东省合计 56

图表：2010年文化用品制造业经济指标广西区合计 58

图表：2010年文化用品制造业经济指标重庆市合计 59

图表：2010年文化用品制造业经济指标四川省合计 61

图表：2010年文化用品制造业经济指标贵州省合计 62

图表：2010年文化用品制造业经济指标云南省合计 64

图表：2010年文化用品制造业经济指标甘肃省合计 65

图表：2010年文化用品制造业全部企业工业数据 73

图表：2010年文化用品制造业全部国有企业工业数据 74

图表：2010年文化用品制造业全部集体企业工业数据 76

图表：2010年文化用品制造业全部股份合作企业工业数据 77

图表：2010年文化用品制造业全部股份制企业工业数据 79

图表：2010年文化用品制造业全部私营企业工业数据 80

图表：2010年文化用品制造业全部外商及港澳台投资企业工业数据 82

图表：2010年文化用品制造业全部其他所有制企业工业数据 83

图表：2010年文化用品制造业全部大型企业工业数据 85

图表：2010年文化用品制造业全部中型企业工业数据 87

图表：2010年文化用品制造业全部小型企业工业数据 88

图表：2010年文具品牌关注度比例分布 94

图表：2010年文具产品关注度比例分布 94

图表：2010年笔类产品关注度比例分布 95

图表：2010年收纳用品产品关注度排行榜 97

图表：2010年其他文具用品产品关注度排行榜 98

图表：2010年其他文具用品产品关注度排行榜 98

图表：中国三大文具批发市场 100

图表：文具生产厂家不同销售渠道所占比例均值比较图 101

图表：批发市场商家客户构成情况 102

图表：中国文具经营者的主要客户来源的区域分析（多项选择，比例之和大于100%） 102

图表：批发市场经营者的销售模式 103

图表：批发市场商家在经营中了解市场信息与进行产品推广的途径选择分析 104

图表：批发市场商家选择经营地址考虑的因素 104

图表：对目前批发市场的满意度分析 105

图表：我国文具批发市场的未来发展趋势分析图 107

图表：中国十大文具品牌排行榜 112

图表：我国办公文具重点零售客户（仅限大卖场、超市） 117

图表：2009年办公设备市场中最受消费者欢迎的产品TOP10 122

图表：2009年办公设备市场中最受消费者欢迎的产品TOP10具体市场份额 124

图表：2007-2009年6月我国打印机产量分析 124

图表：2007-2009年9月我国打印机产量分析 125

图表：2007-2009年12月我国打印机产量分析 125

图表：2009年中国打印机用户所在区域分布 127

图表：2009年中国打印机用户城镇分布 128

图表：2009年中国打印机用户主要行业分布 128

图表：2009年中国打印机用户所在单位人员规模分布 129

图表：2009年中国打印机用户所在单位年产值规模分布 130

图表：2009年中国打印机用户网络广告点击状况分布 131

图表：2009年中国打印机用户最具吸引力的公告形式分布 132

图表：2009年中国打印机用户关注的打印机内容的相关分布 133

图表：2009年中国打印机用户关注的最高的十大品牌分布 134

图表：2009年中国四大打印机品牌区域分布调查 134

图表：2009年打印机品牌调查样本组成 135

图表：2009年中国市场最受用户关注的十大打印机品牌分布 136

图表：2009年中国市场最受用户关注的十大打印机品牌排行榜 137

图表：2009年中国市场最受用户关注的彩色喷墨打印机品牌分布 138

图表：2009年中国市场最受用户关注的十大彩色激光打印机品牌分布 139

图表：2009年中国市场最受用户关注的十大彩色激光打印机品牌排行榜 139

图表：2009年中国市场最受用户关注的针式打印机品牌分布 140

图表：2009年中国市场最受用户关注的针式打印机品牌排行榜 140

图表：2009年中国市场最受用户关注的喷墨多功能一体机品牌分布 141

图表：2009年中国市场最受用户关注的喷墨多功能一体机品牌排行榜 142

图表：2009年中国市场最受用户关注的十大激光多功能一体机品牌分布 143

图表：2009年中国市场最受用户关注的十大激光多功能一体机品牌排行榜 143

图表：2010年中国传真机产量统计 176

图表：2010年上海传真机产量统计 176

图表：2010年广东传真机产量统计 177

图表：2010年山东传真机产量统计 177

图表：2010年江苏传真机产量统计 177

图表：2007年我国制笔业主要产品产量的销售值 206

图表：2007年我国制笔业主要产品产量出口情况 208

图表：中国制笔行业笔类产品出口退税调整情况清单 224

图表：2010年铅笔全国合计 225

图表：2010年铅笔北京合计 225

图表：2010年铅笔山东省合计 225

图表：2010年铅笔浙江省合计 226

图表：2010年铅笔上海市合计 226

图表：2010年铅笔黑龙江省合计 227

图表：2010年铅笔江西省合计 227

图表：2010年铅笔甘肃省合计 227

图表：2010年自来水笔全国合计 228

图表：2010年自来水笔江苏省合计 228

图表：2010年自来水笔浙江省合计 228

图表：2010年自来水笔江西省合计 229

图表：2010年自来水笔广东省合计 229

图表：2010年自来水笔上海市合计 230

图表：2005-2010年美国零售耗材市场总额 257

图表：2003-2010年中美两国激光打印机硒鼓支出总量额比较 258

图表：2003-2010年中美两国台式机墨盒支出总量额比较 258

图表：惠普耗材更简单便捷的耗材选购方法 259

图表：2010年油墨全国合计 267

图表：2010年油墨北京合计 267

图表：2010年油墨天津合计 268

图表：2010年油墨浙江省合计 268

图表：2010年油墨江苏省合计 268

图表：2010年油墨广东省合计 269

图表：2010年油墨上海市合计 269

图表：2010年本册全国合计 280

图表：2010年本册广东省合计 281

图表：2010年本册湖北省合计 281

图表：2010年本册浙江省合计 281

图表：2010年本册云南省合计 282

图表：2010年本册江苏省合计 282

图表：2009年11月办公用品产品关注度排行 283

图表：2009年11月办公用品热门求购产品排行 283

图表：2009年部分本册提高出口退税率的商品清单 284

图表：2005-2010年中国白板市场整体市场容量及趋势 293

图表：2007年中国白板市场用户份额 294

图表：2005-2009年全国塑料制品产量月度完成情况 295

图表：2010年全国塑料制品产量情况 297

图表：2010年全国塑料制品业工业总产值情况 297

图表：2009年12月及1-12月全国塑料制品产量情况 297

图表：2009年12月及1-12月塑料管材产量 298

图表：2009年12月及1-12月我国塑料型材产量 299

图表：2009年12月及1-12月我国塑料薄膜产量 300

图表：2009年12月及1-12月我国塑料加工设备产量 301

图表：2009年12月及1-12月我国日用塑料制品产量 302

图表：2009年12月及1-12月我国泡沫塑料制品产量 303

图表：2009年12月及1-12月我国塑料树脂及共聚物产量 304

图表：2009年12月及1-12月我国塑料包装箱及容器产量 305

图表：2007-2009年我国塑料制品海关进口纸月度图 307

图表：2010年1月我国塑料制品受关注情况 309

图表：2010年1月份同比塑料制品出口情况 309

图表：2009年中国塑料压延成型机进口来源统计表 314

图表：2010年造纸及纸制品业产品产量 332

图表：2010年造纸及纸制品业产值完成情况（现价） 333

图表：2009年12月全国轻工制浆造纸类产品进口统计 340

图表：2009年11-12月我国纸浆（原生浆及废纸浆）产量 342

图表：2009年8-10月我国纸浆（原生浆及废纸浆）产量 343

图表：2009年5-7月我国纸浆（原生浆及废纸浆）产量 343

图表：2009年2-4月我国纸浆（原生浆及废纸浆）产量 343

图表：2010年纸浆全国合计 343

图表：2010年纸浆河北合计 343

图表：2010年纸浆山西合计 344

图表：2010年纸浆辽宁合计 344

图表：2010年纸浆上海合计 345

图表：2010年纸浆浙江合计 345

图表：2010年纸浆广东合计 345

图表：2010年纸浆重庆合计 346

图表：2010年纸浆新疆合计 346

图表：2010年纸浆内蒙古合计 347

图表：2010年新闻纸全国省合计 347

图表：2010年新闻纸山东省合计 348

图表：2010年新闻纸广东省合计 348

图表：2010年新闻纸河北省合计 348

图表：2010年新闻纸福建省合计 349

图表：2010年新闻纸湖北省合计 349

图表：32项造纸工业国家标准标准号、标准名称及代替标准情况 357

图表：得利集团中国销售网络分布 390

图表：晨光文具事业领域 396

图表：乐美玩具全球发展战略部署 400

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司主营构成表 412

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司流动资产表 413

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司长期投资表 414

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司固定资产表 414

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司无形及其他资产表 414

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司流动负债表 414

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司长期负债表 415

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司股东权益表 415

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司主营业务收入表 415

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司主营业务利润表 415

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司营业利润表 416

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司利润总额表 416

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司净利润表 416

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司每股指标表 416

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司获利能力表 416

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司经营能力表 417

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司偿债能力表 417

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司资本结构表 417

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司发展能力表 417

图表：2010年中国第一铅笔股份有限公司现金流量分析表 418

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司主营构成表 420

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司流动资产表 421

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司长期投资表 422

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司固定资产表 422

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司无形及其他资产表 422

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司流动负债表 422

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司长期负债表 423

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司股东权益表 423

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司主营业务收入表 423

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司主营业务利润表 424

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司营业利润表 424

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司利润总额表 424

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司净利润表 424

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司每股指标表 424

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司获利能力表 425

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司经营能力表 425

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司偿债能力表 425

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司资本结构表 425

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司发展能力表 426

图表：2010年山东晨鸣纸业集团股份有限公司现金流量分析表 426

图表：2010年金城造纸股份有限公司主营构成表 430

图表：2010年金城造纸股份有限公司流动资产表 430

图表：2010年金城造纸股份有限公司固定资产表 431

图表：2010年金城造纸股份有限公司无形及其他资产表 431

图表：2010年金城造纸股份有限公司流动负债表 431

图表：2010年金城造纸股份有限公司长期负债表 432

图表：2010年金城造纸股份有限公司股东权益表 432

图表：2010年金城造纸股份有限公司主营业务收入表 432

图表：2010年金城造纸股份有限公司主营业务利润表 432

图表：2010年金城造纸股份有限公司营业利润表 433

图表：2010年金城造纸股份有限公司利润总额表 433

图表：2010年金城造纸股份有限公司净利润表 433

图表：2010年金城造纸股份有限公司每股指标表 433

图表：2010年金城造纸股份有限公司获利能力表 433

图表：2010年金城造纸股份有限公司经营能力表 434

图表：2010年金城造纸股份有限公司偿债能力表 434

图表：2010年金城造纸股份有限公司资本结构表 434

图表：2010年金城造纸股份有限公司发展能力表 434

图表：2010年金城造纸股份有限公司现金流量分析表 435

图表：2010年广博股份有线公司经营情况表 437

图表：2010年广博股份有限公司主营构成表 437

图表：2010年广博股份有限公司流动资产表 438

图表：2010年广博股份有限公司固定资产表 438

图表：2010年广博股份有限公司无形及其他资产表 438

图表：2010年广博股份有限公司流动负债表 439

图表：2010年广博股份有限公司长期负债表 439

图表：2010年广博股份有限公司股东权益表 439

图表：2010年广博股份有限公司主营业务收入表 440

图表：2010年广博股份有限公司主营业务利润表 440

图表：2010年广博股份有限公司营业利润表 440

图表：2010年广博股份有限公司利润总额表 440

图表：2010年广博股份有限公司净利润表 440

图表：2010年广博股份有限公司每股指标表 441

图表：2010年广博股份有限公司获利能力表 441

图表：2010年广博股份有限公司经营能力表 441

图表：2010年广博股份有限公司偿债能力表 441

图表：2010年广博股份有限公司资本结构表 442

图表：2010年广博股份有限公司发展能力表 442

图表：2010年广博股份有限公司现金流量分析表 442

略……

（如需详细目录，请来电索取）


	下载征订表
	全程配有客服专员为您提供贴心服务！

	订阅说明

①.下载征订表，请详细填写后传真给我们

②.通过银行转帐、邮局汇款形式支付购买报告款项

③.我们收到汇款凭证后，特快专递报告或者发送报告邮件

④.款项到帐后快递款项发票

⑤.大批量采购报告可享受会员优惠，详情来电咨询

国内汇款（人民币）

帐户名：深圳市中研普华管理咨询有限公司

开户行：中国工商银行深圳市分行

帐号：4000023009200181386

国际汇款（美元）

Beneficiary’s bank:

Industrial and commercial bank of china, shenzhen branch

Address of ben’s bank:

1/f, block north financial center, shennan road east 5055, shenzhen, china

Swift bic: icbkcnbjszn

Account name: shenzhen zero power intelligence co., ltd.

Account number: 4000023009200589997



	→公司简介

	中研普华公司是中国最专业的行业研究中心，主要服务政府机关和企事业单位，目前世界500强的70%都成为我们的客户（查看客户名单）。中研普华公司坚信中国的企业应该得到一流的、货真价实的资讯服务，在此中研普华研究中心郑重承诺，为您提供超值的服务！中研普华的管理咨询服务集合了行业内专家团队的智慧，磨合了多年实践经验和理论研究大碰撞的智慧结晶。我们的研究产品已经协助数千家企业找到了真正的商业发展机遇和可持续发展战略，我们坚信您也将从我们的研究报告中获得有价值和指导意义的商业智慧！


更多报告请访问 http://www.ChinaIRN.com           TEL:0755-25425716 25425726  FAX:25429588
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