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	→内容简介

	中国冰箱市场的起步至少比经济发达国家晚25年左右，进入80年代以后，在改革、开放的强烈推动下，中国冰箱市场的拓展比任何国家都来得迅猛。然而，中国虽然人口众多，冰箱市场潜力巨大，但由于各种资源条件的严重约束，使巨大的潜力市场难以很快转化为现实市场，而使冰箱市场处于相对饱和，从而引起国内生产厂商激烈的市场竞争。

《2011年中国冰箱行业投资策略分析及深度研究预测报告》在充分的市场调研和专家座谈的基础上，通过分析过去五年内冰箱行业的发展历程和变化特征，深刻剖析了冰箱行业的运行规律及发展现状，并根据市场需求的变化、项目的实施进度以及产业政策规划等方面对未来五年内冰箱市场的走向做出尽可能合理而准确的预测。本报告所采用的数据主要来自于国家统计局、中国电器工业协会、国家发改委和中国人民银行等等。
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