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	→内容简介

	我国泵行业发展较晚，起步于上世纪60年代，分为农业泵和工业泵两大类别，农业泵主要以农田灌溉为主，如离心泵、混流泵、轴流泵，长轴深井泵、潜水泵，工业泵主要以各种杂质泵为主。随着科学技术的不断进步，学科不断细化，衍生出各种派生系列的产品，如管道泵、污水泵、砂石泵、自吸泵等。与西方泵业相比，中国的水泵制造业既有优势也存在一定的差距。中国劳动力的工资水平比西方平均每天少3美元。大多数企业从其他地方的农村招募工人，厂房就是工人的宿舍，以减少成本。企业租赁厂房或建设厂房的费用也比在西方国家建厂低。再有，中国建筑、石油、石化、环保市场高速增长和重大调水工程成为中国泵业发展的重要支柱，可以说，中国持续增长的市场空间是中国泵业保持优势的先决条件。但是，这些优势是企业的外在环境造成的，并不是企业核心竞争力造成的，如果环境改变，将很难参与国际竞争。

随着市场经济的不断深化，经营理念和市场需求都在发生变化，企业体制也在发生变化，如何适应当前的市场需求，适应国内外高速发展的经济需求，研发适销对路的产品，是每个企业的核心宗旨，如何利用高科技技术，以优势的现代化管理和经营理念改组和创办一个新型的企业是取胜市场的至上法宝。近年来迅速崛起的股份制企业，民营企业充分的印证了这一点，如上海凯泉、天津甘泉，山西天海、以及浙南温岭一带的新界、大元等，形成了新一代的支柱产业团体，对我国泵行业的发展起到了积极的促进作用。与原有国有大中型企业构成了一个立体的框架，支撑着中国的泵行业。面临目前的国内市场形势，游离于企业经济之外的技术机构当然是没有生存活力的，所以哑铃型理论的应用就尤为重要，更确切地说科技，与市场策划就是一个有机的整体，生产制造环节只是一个重复劳动的过程，加强两头的建设尤为重要。

我国水泵行业发展空间巨大，泵在中国是应用很广泛的通用机械产品，据不完全统计，中国每年泵产品的产值在400亿元以上，每年全国发电量的20-25%要消耗在泵产品上，全国泵产品的制造厂家在6000家以上。可是近些年来，国外泵阀企业纷纷进入中国，给国内企业带来了巨大的冲击。如何生存下去，是国内每家泵阀企业必须攻克的难题。在过去的几年内，我国泵行业的技术发展趋势越来越与世界泵业技术发展趋向一致，但总体技术水平较低，在高、精、尖技术含量高的产品领域，泵产品供不应求。所以研发适应中国国内市场的高端泵产品，不免为我国泵阀企业生存下去的一条捷径。我国泵行业发展是存在很大空间，据预测“十一五”期间，我国泵行业将以25%的平均速度发展。泵产品国内市场占有率，“十一五”期间预计可达到92%。由于国家注重重大工程国产化率的提高，因此，火电、核电和“三大化工”中的重点产品市场占有率预计可达80-85%。所以对于我国泵行业，虽然存在巨大的挑战，同时也存在极大的发展潜力。在当前形势下，我国水泵行业的投资潜力如何？存在哪些投资机会？前十大优秀企业又有哪些经验值得借鉴呢？

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国务院发展研究中心、中国工业联合会、中国机械工业联合会、中国通用机械工业协会、中国钢铁工业协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、水泵行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国水泵市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了水泵前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对水泵市场风险进行了预测，为水泵生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在水泵行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国水泵行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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