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	→内容简介

	据中国人民银行的统计数据显示：截至2008年12月底，信用卡市场发卡量达14232.9万张，同比增长57.7%；借记卡发卡量达165806.02万张，借记卡和信用卡比例大约为11.65：1。同时，2008年4季度信用卡增长率下降速度有所放缓，相比2008年3季度，仅下降0.5个百分点，季度增长率达6.89%，不到2007年4季度增长率的1/3。2008年信用卡市场的发卡量依然继续增长，然而受全球金融危机的影响，增速相比2007年有所下降。

中国人民银行发布数据显示，截至2009年第三季度末，全国累计发行银行卡20.8亿张，同比增长20.1%；其中信用卡发卡量为1.75亿张，同比增长33.3%，增速较上年同期回落39.6个百分点。

据VISA国际组织对中国信用卡市场的调查显示：随着中国经济的持续快速发展，城市中高收入人群的比例都将呈现日益增长的趋势，他们将成为未来中国信用卡市场的主力军。目前，这部分信用卡潜在的目标人群保守估计为3000万到6000万之间，预计2010年可能超过2亿人。 近年来，我国信用卡市场虽然已经初见雏形，但与境外成熟信用卡市场相比，整体还处于培育的阶段。中国境内的信用卡发行者，不论中资还是外资，都将有机会分享到这块潜力巨大的利润大饼。可以说，国内信用卡市场正在进入一个黄金发展时期。

本报告依据国家统计局、国家发改委、国家商务部、中国人民银行、中国银监会、中国银行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国信用卡的发展现状、市场运行、市场营销、竞争格局、市场风险、发展趋势及对策等进行了全面分析,在对我国信用卡行业整体走势预测的基础上，本报告还运用定性、定量分析方法对我国信用卡行业整体的格局、现状、未来走势做出了极具参考价值的判断。
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