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	→内容简介

	在金融危机的背景下，2009中国影视行业展依然保持红火的局面。飘红的票房和飙高的收视率让人们感受到影视产业盼来了“东风”。2009年的电影市场可谓风生水起，异彩纷呈。以《建国大业》、《风声》为代表的献礼大片不仅赢得了良好的口碑，还创造了票房奇迹。截至2009年10月6日，《建国大业》在全国的票房达3.6亿，创造了国产电影票房的最高纪录。紧随其后的《风声》也创造了1.94亿中国电影史上单周最高票房纪录。2009年中国广播影视业的收益已达到1583亿元，与1982年的8.8亿元相比，平均每年增速20%，超过了国民经济增长速度。中国的电影市场资源巨大，全世界独一无二，这个市场资源正在以良好的姿态开始进入一个高发展期。10年之内中国电影票房将达到300亿元，关联产业收入将超过1000亿元。

2009年上半年，全国电影市场可统计票房23.37亿元左右，同比2008年上升了39%；全国电影市场可统计观影人群8240万左右，同比2008年增长20.5%。2009年上半年电影市场9%的增长，不仅跑赢了全国经济大盘，同时超过全国文化产业的增长。支撑影市维持一轮又一轮消费高潮的，首推电影生产，源头涌来新片，百花齐放引来繁荣兴旺。2009年1—6月全国成规模发行新片约80部左右，单片电影票房超过亿元的新片8部，同比增长一倍。票房超过千万元影片36部，同比增长28.5%。2009年1—6月市场，国产电影与进口电影平分天下。一季度在年末贺岁档期的推助下，国产片以绝对优势占据了元旦、春节档期，上半年5部票房超过亿元的电影，二季度从档期看，进口片表现十分抢眼，三部电影均在6月份票房过亿，为进口片挽回了一季度失去的大半“江山”。国产片与进口片齐头并进，平分市场，共同创出23.37亿票房新高。2009年上半年10院线合计票房占全国市场80%。2009年全国新影院将突破110家，银幕突破600张。

2009年上半年，全国电视剧市场，社会伦理剧的播出比重在地面频道占14.8%、在卫视频道占10.5%；都市生活剧在地面频道占11.9%、在卫视频道占11.1%；言情剧在地面频道占10.4%、在卫视频道占7.7%；近代传奇剧在地面频道占10.3%、在卫视频道占9.2%。为迎接国庆60周年，谍战类题材、主旋律题材剧也热播荧屏，而卫视频道更是承担了弘扬主旋律的播出重担，军事斗争和反特/谍战剧各占其播出份额的7%-8%。2009年上半年电视剧市场既有原有风格的延续，更多的是突破尝试。竞争进一步加剧，热点反复轮换，使得电视剧收视规律更加难觅。抓住观众、留住观众，方能持续发展。

中国影视市场迅速扩大，影视拍摄服务需求旺盛，旅游市场持续增长，中国是世界上媒体娱乐业增长最快的国家。根据发达国家经验，电影电视的产业链可以延伸至影视旅游业等后电影产品，具有很大的开发潜力。随着我国居民生活水平的提高、生活观念的转变以及交通行业的发展，越来越多的人们利用闲暇外出旅游，影视旅游人次也将急剧增长。在互联网日益发达的当下，国际化已经成为未来的发展趋势，而影视文化也要搭建国际区域影视交流平台。通过挖掘横店的文化，提升横店的品位，满足市民娱乐、休闲、审美、文化的需求，同时吸引更多的国外剧组以及国外游客，打开国际知名度。

本研究咨询报告由盛世华研企业管理公司领衔撰写。主要依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国经济景气监测中心、国内外相关刊物杂志的基础信息以及影视科研单位等公布和提供的大量资料，对我国影视行业发展现状与市场前景、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了影视行业现阶段面临的问题，以及一些前沿的策略。为影视投资者企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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