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	→内容简介

	从婚纱摄影各种因素来看，推陈出新是一剂良方，比如之前原本打算要拍外景的新人在面对经济不景气的情况可能就决定只拍室内部分了，那么之前的套系可能是4套服装两套室外两套室内，现在却一下子全拍室内了，当然也有纯室内的套系，但是服装可能就只有两套或者三套，可是他们就想多拍几套衣服的，那这时候我们就需要多开发一些室内主题的内容了，可以用多种背景布，可以拍时尚另类的，也可以拍凤冠霞帔的，可以拍搞笑喜庆的，也可以拍一些设定了故事情节的，诸如此类不一而足都有很大的开发延伸空间。再比如原本计划出国拍摄婚纱照的现在忧郁了，去一趟巴黎去一趟美国得花那么多银子有点不舍得了，那怎么办，一方面我们可以为其推荐国内的很多景点比如去丽江九寨沟等等也不错啊，但也有可能的情况就是客人就是喜欢异域风情呢，去美国太贵那我们也可以考虑去景色很棒却又相对便宜的国家和城市啊，总之是可以有很多方法的。   

境外婚纱摄影还是有很大市场潜力的，近期一些人可能会不愿去太远消费太高的国家，那我们就可以投其所好推荐一些近的地方，比如尚秀映像摄影工作室最近推出的希腊婚礼婚纱6日行就创意十足，首先去希腊的行程不会花费太多但是希腊卫城等等诸多闻名全球的景点却很有吸引力，去这样历史悠久的古城遗迹拍摄一套婚纱照是非常有纪念意义的，再者不光是拍婚纱照，还可以在希腊举行一场别开生面的婚礼，重点是这场婚礼将会由当地市长亲自主持，这多难得多有意义啊。还有一个也是尚秀映像推出的出国拍摄服务，冯小刚的《非诚勿扰》大火了一把，尚秀映像要带新人去哪里呢，就是片中最浪漫的地方日本北海道，新人可以根据原片剧情重走北海道，包括小教堂的景点都将是拍摄婚纱照的地方，这样的特别安排对喜欢浪漫的新人来说是非常有吸引力的，看到可以到舒淇去过的恋爱胜地拍婚纱照。 

 总的来说，2010年的婚纱摄影市场有危机也有转机，也将会带给人们更多的期待和惊喜，对于各婚纱摄影工作室和影楼，如何在不利的形势下寻找和把握机会扭转局面将是首要任务，当然我们也有信心相信像尚秀映像摄影工作这样应时而动主动主机的摄影机构是有能力度过金融危机获得新生的。
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